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APRESENTACAO

O que o Brasil assiste: analise Tomun do mercado audio-
visual 2023-2024 mapeia a performance do setor no pais
a partir de duas janelas: o consumo nas salas de cinema e
a presenca das obras nos rankings publicos de top 10 das
plataformas de streaming.

A analise parte do desempenho das obras e dos movi-
mentos mais amplos do mercado, e se aprofunda a partir
do prisma do género cinematografico, entendido como
uma linguagem compartilhada entre publico, produtores
e distribuidores, que orienta tanto as escolhas de quem
assiste quanto as estratégias de financiamento, producao
e circulacdo das obras.

A pesquisa cobre os anos de 2023 e 2024, com base
em dados de bilheteria da Ancine e nos rankings publi-
cos de top 10 das principais plataformas de streaming em
operacao no Brasil. No cinema, os indicadores utilizados
sdo relativamente consolidados. No streaming, porém, o
setor ainda opera como uma caixa-preta: as plataformas
ndo divulgam dados de audiéncia, e os rankings publicos



sdo uma das poucas janelas para observar quais obras
ganham visibilidade e por quanto tempo elas conseguem
manté-la.

O estudo incorpora ainda analises de representativi-
dade, considerando género e raca de protagonistas de
filmes brasileiros no periodo, bem como a presenca de
personagens com deficiéncia. Inclui também um capi-
tulo dedicado a experiéncia de consumo audiovisual de
pessoas com deficiéncia (PCD) no cinema e no streaming,
com base em pesquisa realizada com usuarios de audio-
descricédo, Libras e legendas descritivas.

O quadro geral que emerge é marcado por tensdes
em dois eixos. No cinema, os filmes brasileiros perderam
espaco mesmo em um contexto de recuperacao do setor.
No streaming, os titulos nacionais aparecem pouco nos
rankings, e essa presenca se concentra sobretudo na pla-
taforma brasileira mais consolidada em opera¢cdo no mer-
cado. Esses movimentos gerais, no entanto, sdo apenas o
ponto de partida. O que esta analise oferece é uma leitura
mais granular de como o audiovisual brasileiro circula e
disputa atencdo no mercado.

O propdsito desta obra é oferecer base empirica para
qgquem pesquisa, formula politicas, desenvolve projetos
ou toma decisdes estratégicas no setor, pois escolhas
mais qualificadas dependem de um retrato mais claro do
mercado.
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METODOLOGIA

Procedimentos de coleta e de
classificacdo de dados

A realidade do setor audiovisual é complexa, marca-
da pela diversidade de formatos e de janelas de exibi¢do.
Por isso, esta secdo aprofunda as escolhas metodoldgicas
que sustentam os proximos capitulos, assim como suas
limitacoes.

FONTES DE DADOS

Bilheterias em sala de cinema

Para analisar o desempenho dos filmes em salas de
cinema e informacdes correlatas, utilizaram-se dados for-
necidos pela Agéncia Nacional do Cinema (Ancine), por
meio do Observatorio do Cinema e do Audiovisual (ocA).
Entre as bases disponiveis, destaca-se a série “Bilheterias
das obras informadas por distribuidoras”, que reulne, para
cada titulo exibido comercialmente, informacdes sobre o
numero de espectadores no territério brasileiro.
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Desempenho em plataformas de streaming

Nos estudos sobre streaming, utilizaram-se dados pro-
venientes dos rankings publicos de top 10 das principais
plataformas em atuacdo no Brasil, coletados diariamen-
te ao longo do periodo analisado. Nesta pesquisa, foram
consideradas as seguintes plataformas:

s Amazon Prime Video

s Apple Tv+

s Disney+

s Globoplay
s HBO Max

s Netflix

s Paramount+
s Star+

De cada plataforma, foram coletadas as seguintes in-
formacdes:

s Data

s Titulo

s Posicdo no ranking

s Tipo de conteudo (filme ou série)

Metadados descritivos das obras

A partir dos titulos em portugués e do ano de lanca-
mento, presentes nas bases originais, realizou-se a vin-
culacdo com a base Open Movie Database (oMDB). Dessa
fonte, foram extraidos os metadados usados ao longo
das andlises desta pesquisa, como elenco principal, si-
nopse e pais de origem.

Metadados de representatividade no elenco

Com os titulos e as sinopses levantados, foram iden-
tificadas, em cada obra, a presenca de personagens com
deficiéncia e a cor/raca do protagonista. Para isso, recor-
reu-se a materiais de divulgacado, fontes disponiveis na
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internet e outras referéncias sobre cada titulo. Todas as
informacdes foram verificadas individualmente por ana-
listas especializados.

Para a identificacdo de personagens com deficiéncia,
adotou-se o critério do Estatuto da Pessoa com Deficién-
cia: “Considera-se pessoa com deficiéncia aguela que tem
impedimento de longo prazo de natureza fisica, mental,
intelectual ou sensorial, o qual, em interacdo com uma
ou mais barreiras, pode obstruir sua participacdo plena e
efetiva na sociedade em igualdade de condi¢cdes com as
demais pessoas”.!

Para género e raca de protagonistas, a classificacao
foi realizada por um grupo diverso de analistas huma-
nos, com base em imagens e referéncias publicas. Quan-
do havia autodeclaracdo acessivel, em entrevistas, redes
sociais ou materiais institucionais, ela foi adotada como
critério prioritario. Reconhece-se especialmente que ca-
tegorias raciais no Brasil sdo construcdes histdricas e po-
liticas e que o esforco de classificacdo empregado nesta
obra possui limites. Os dados, portanto, sdo oferecidos
COomo uma aproximacao gue contribui para o debate so-
bre representatividade no cinema e no streaming, sem
pretensdo de ser um banco de dados definitivo.

INDICADORES DE DESEMPENHO

Para fins de andlise, os dados de presenca nos rankin-
gs foram organizados em dois indicadores complementa-
res, descritos a seguir.

1 Brasil, Presidéncia da Republica, Estatuto da Pessoa com Deficiéncia
(lei n. 13 146), de 6 jul. 2015. Disponivel em: www.planalto.gov.br/
ccivil_03/_ato2015-2018/2015/lei/N3146.ntm. Acesso em: 20 abr.
2026.
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Pontos de permanéncia e faixa de permanéncia no streaming

Este indicador avalia por quantos dias um titulo esteve
entre os dez mais assistidos de uma plataforma ao longo
do periodo observado. Para cada dia no ranking de um
streaming, foi atribuido um ponto de permanéncia.

A partir desse dado, foi construido o indice “faixa de
alta permanéncia”, que determina o limiar de dias a par-
tir do qual um titulo passa a integrar os 20% com maior
permanéncia no universo e no recorte temporal analisa-
do. Quando varios titulos tinham exatamente o mesmo
numero de dias no ponto de corte, incluir todos poderia
fazer a faixa ultrapassar os 20% do universo. Nesses ca-
sos, o limiar foi ajustado para cima, de modo que o grupo
resultante permanecesse dentro do limite de 20% do uni-
verso analisado.

Pontos de visibilidade

Este indicador propde uma medida de visibilidade nos
rankings top 10, levando em conta ndo apenas a presenca,
mas a posicdo ocupada. Os pontos foram calculados diaria-
mente para cada ranking de streaming.
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Posicao

no ranking Pontos

1° 10

2° 9

3¢ 8

42 7

5¢ 6

6° 5

7° 4

8¢ 3

9° 2

10° 1
Total diario 55

Para elaboracdo de diferentes andlises, os pontos de
visibilidade foram agregados e cruzados com outros atri-
butos das obras, como a pontuacdo de visibilidade dos
filmes de acdo dentro de uma plataforma especifica ou
a pontuacao de visibilidade de titulos brasileiros em um
determinado servico.

Os pontos de visibilidade podem ser considerados
um proxy (ou seja, um indicador indireto) de consumo, se
considerarmos que esses rankings sao construidos com
base no consumo e que titulos no top 10 tendem a ter alto
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volume de audiéncia. No entanto, € importante observar
que o indicador ndo informa quantas pessoas assistiram a
um titulo, e ndo deve ser tratado como medida de audién-
cia absoluta. Uma limitacdo adicional do indicador é que
ele assume pesos lineares de posicdo, tratando a diferen-
ca entre o 12 e 22 colados como equivalente a diferenca
entre 0 92 e 0 10°.

CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO DAS OBRAS

Origem

A participacao de produtoras brasileiras em coprodu-
cdes internacionais torna a classificacdo de origem com-
plexa. Para este estudo, na andlise de cinema, considerou-
-se como obra nacional aquela que possui Certificado de
Produto Brasileiro (cpB). Na andlise de streaming, consi-
derou-se obra brasileira aquela produzida no Brasil.

Formato

Foram considerados os seguintes formatos: filmes de
longa-metragem, séries, especiais de Tv e novelas. Cada
obra foi associada a um unico formato, tomando como
referéncia a forma predominante de circulacdo e o modo
como ela é apresentada ao publico nos materiais de pro-
gramacao e divulgacdo. Os critérios adotados foram:

s Filme: longas-metragens com duracdo superior a
70 minutos.

s Novela: obras com 30 ou mais episddios, concen-
trados em um unico bloco ou temporada.

s Série: obras divididas em temporadas com menos
de 30 episddios cada. Minisséries e seriados foram
incluidos nesta categoria.
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Género

No mercado audiovisual, o género é a principal refe-
réncia para a comunicacao das obras e para a organiza-
cdo da oferta. Neste estudo, ele é utilizado como eixo de
segmentacdo do mercado, permitindo observar padrdes
de oferta e consumo.

A definicdo de género envolve desafios relevantes. Tra-
ta-se de informacdo em parte subjetiva, pois ndo existe uma
tipologia Unica e consensual na literatura e diversas obras se
associam simultaneamente a mais de uma categoria.

Para lidar com esse desafio, foi desenvolvida uma me-
todologia propria de classificacdo baseada em categorias
empregadas pelo mercado, que se as articula com contri-
buicdes de estudos sobre géneros cinematograficos.

Os géneros utilizados foram:

s Acdo

= Aventura

s Biografia

s Comédia

s Crime

s Drama

s Ficgédo cientifica
s Mistério

s Mdsica

s Musical

s Reality Tv

s Romance

s Suspense

s Talk show

s Terror

s Documentario

s Outros (categoria que reldne obras experimentais e
titulos cujo enquadramento em um género especi-
fico nao se mostrou claramente definido).
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A cada obra foi atribuido um género principal, tam-
bém chamado de primario. A definicdo tomou como re-
feréncia classificacdes preexistentes e o posicionamento
mercadoldgico de cada titulo, com base em sinopses, ma-
teriais de divulgacéo, cartazes e trailers.

Os demais géneros associados a uma obra foram de-
nominados géneros secundarios, utilizados em analises
multigénero, nas quais uma obra é atribuida a diferentes
géneros.

Para os titulos mais vistos de determinados géneros,
foi atribuido também um subgénero, ou seja, uma subca-
tegoria dentro do género primario. Os subgéneros utili-
zados sao:

s Drama: religioso, drama familiar, amadurecimento,
drama profissional, drama politico, drama de épo-
ca, drama do mundo do espetdculo, docudrama,
tragédia, dramédia.

s Terror: sobrenatural, boneco assassino, monstro,
slasher, terror corporal, splatter, terror psicoldgico.

s Acdo: acdo de carro, super-herdi, exército de uma
pessoa so, espido, acdo épica, filme de espada, de-
sastre.

s Aventura: aventura infantil, filme de estrada, aven-
tura épica, aventura adolescente, aventura de di-
nossauro, missao, espadachim.

s Romance: romance sensual, comédia romantica,
romance adolescente, romance feel-good.

Critérios operacionais de classificagdo
de género cinematografico

A definicao do género de uma obra audiovisual exige
escolhas metodoldgicas, ja que muitos titulos apresentam
elementos associados a mais de uma categoria. Neste es-
tudo, o género foi tratado como uma categoria analitica
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e de comunicacao, considerando tanto os elementos pre-
dominantes da obra quanto o modo como ela é apresen-
tada ao publico.

Para tornar o processo mais transparente, sao siste-
matizados a seguir os critérios operacionais utilizados na
classificacdo dos géneros.

Acdo: obras marcadas por montagem acelerada,
com diversas sequéncias que desafiam os limites
do corpo fisico da protagonista, como lutas cor-
porais, tiros e explosdes. Em geral, acompanham
vitdrias sucessivas da protagonista, que no fim
derrota um inimigo poderoso. Nessa categoria, fo-
ram incluidos filmes e séries de super-herdi, espido,
guerra e similares.

Aventura: histérias com foco na jornada das prota-
gonistas, que passam por diversos mundos, cida-
des ou cenarios (fantasticos ou cotidianos), cada
um com um desafio a ser superado. Nessa catego-
ria, foram incluidas também as obras de fantasia.
Biografia: ficcdes baseadas em histdrias reais, produ-
zidas a partir de pesquisas, relatos e documentos. O
principal interesse do publico, ao assistir ao género,
é conhecer e entender, a partir de reconstituicdes
dramatizadas do evento, a trajetdria de uma pessoa,
figura publica, acontecimento histdrico, tragédia ou
crime.

Comédia: narrativas com tom cdmico, cujo princi-
pal objetivo é induzir o riso, incluindo farsa, paro-
dia, comédia pasteldo, sitcom, comédias de humor
acido e similares.

Crime: narrativas centradas no ecossistema do cri-
me, mostrando tanto quem comete o crime, quanto
aqueles que investigam, julgam e combatem pra-
ticas criminosas. Geralmente, as protagonistas sdo
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policiais, advogados criminalistas ou criminosos,
como traficantes, ladrdes, assassinos em série, en-
tre outros.

Drama: narrativas centradas em emocdes humanas
diante de situacdes universais, corriqueiras e atem-
porais, como amadurecimento, traicdo, luto, crises
familiares, conflitos no trabalho, entre outros. Dra-
mas adolescentes, dramas histdricos, dramas mé-
dicos e similares foram incluidos nesta categoria.
Ficcdo cientifica: ficcdes que especulam como seria
o mundo, a politica e as relacdes humanas em um
futuro tecnoldgico, frente a uma nova tecnologia,
em uma distopia ou em um cenario pods-apocalip-
tico. A tecnologia € um elemento narrativo central
nessas historias.

Mistério: narrativas em que a acdo principal da
protagonista é investigar. Sdo histdérias baseadas
em enigmas, pistas e perguntas sem resposta, e o
objetivo é descobrir a verdade. Prender o culpado
pode ser apenas uma consequéncia, mas o foco é
descobrir o que aconteceu.

MdUsica: obras em gue personagens sdo cantores ou
musicos e cenas de apresentacdo musical tém pre-
senca relevante. No entanto, os niumeros musicais
por episddio ou por filme, somados, ndo totalizam
mais que trés. As cenas musicais ndo contam com
grandes coreografias e acrobacias, além disso, a
musica estd presente apenas como um elemento
narrativo secundario, que complementa a jornada
da protagonista.

Musical: histérias nas quais as apresentacdes mu-
sicais sdo o principal atrativo para o publico. Pos-
suem grandes coreografias de dan¢a, com acroba-
cias e figurinos especiais. A musica ndo é apenas
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complemento da narrativa, mas parte estruturante
da producdo, orcamento, decupagem, casting e di-
recdo de arte da obra.

Reality Tv: obras em formato seriado, também co-
nhecidas como reality show ou game show, com
participacdo de pessoas reais (famosas ou desco-
nhecidas), submetidas a situacdées ndo encenadas
ou parcialmente formatadas, como desafios, com-
peticdes, encontros amorosos, cameras escondi-
das, reformas, entre outras.

Romance: narrativas centradas em torno do amor
e relagdes amorosas, que envolvem encontros,
conquista, paquera, traicdo, casamento, divorcio,
crises de relacionamento e sexualidade. Nesta ca-
tegoria, foram incluidos também romances erodti-
cos e comédias romanticas.

Suspense: narrativas voltadas a producdo de ten-
sdo no espectador. As protagonistas sdao submeti-
das a situacdes intensas, de alto risco, que alternam
entre fuga e luta e que frequentemente convidam o
publico a pensar “o que eu faria se estivesse nessa
mesma situacao?”.

Talk show: programas de entrevistas e variedades,
geralmente estruturadas em torno de um apresenta-
dor ou apresentadora e de um ou mais convidados.
Terror: narrativas voltadas a provocar medo, mal-
-estar ou tensdo no publico. Em geral, apresentam
protagonistas em posi¢cdo de fragilidade diante de
uma ameaca mais forte e que, por isso, precisam
fugir para sobreviver. O género frequentemente
organiza sua tensdo em torno de como enfrentar
a morte e evita-la.

Documentdrio: obras de ndo ficcdo, cujo principal
objetivo é registrar, investigar ou interpretar fatos
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do mundo real. Podem mostrar curiosidades da
natureza e dos animais, retratar a realidade social
e revelar fatos sobre eventos, tragédias, aconteci-
mentos histéricos, entre outros. Para fins de ana-
lise, docuficcdo e docudramas foram adicionados
nessa categoria.

Outros: obras ndo convencionais, experimentais ou
gue ndo se encaixaram em nenhuma das categorias
descritas anteriormente foram adicionadas a cate-
goria “outros”.
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BILHETERIAS DE CINEMA
EM 2023 NO BRASIL

Crescimento de publico e perda
de espaco do filme brasileiro

Em 2022, o avan¢o da vacinacdo e o fim gradual das
restricdes de circulacdo impostas pela covid-19 iniciaram
uma fase de recuperacdo do desempenho nas bilhete-
rias de cinema. Foram vendidos cerca de 97 milhdes de
ingressos, tendo o lancamento de Avatar: o caminho da
agua, em dezembro, impulsionado os resultados do inicio
de 2023.

A recuperacdo do mercado exibidor seguiu consisten-
te em 2023. Lancamentos de grande porte, como Barbie,
Super Mario Bros., Velozes e furiosos 10 e Gato de Botas 2,
sustentaram a demanda ao longo do ano. No total, foram
exibidos 640 filmes (228 brasileiros e 412 estrangeiros),
que venderam 117 milhdes de ingressos, um aumento de
quase 20% em relacdo a 2022.
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TABELA 1: BILHETERIAS DE CINEMA
(BRASIL, 2022 E 2023)

2022 2023

Ingressos vendidos 97 441820 17 024 054

Filmes exibidos 567 640

Filmes brasileiros exibidos 205 228

Proporcdo de titulos 36,2% 35,6%
brasileiros exibidos

Ingressos de filmes es- 93026 030 113 468 343
trangeiros vendidos

Ingressos de filmes bra- 4 415 790 3555 711
sileiros vendidos

Market share brasileiro 4,5% 3%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por

distribuidoras (2022, 2023).
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GRAFICO 1:  INGRESSOS MENSAIS VENDIDOS
(BRASIL, 2023)

janeiro (N 106 milhces
fevereiro (D 3.5 milhdes
marco (D 6.2 mihoes
abril (IS 10,3 milhdes
maio (I 12,8 milhoes
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julho N 18,8 milhoes
agosto (IS 3.2 mihoes
setembro (D 7.3 milhoes
outubro (NS o7 milhdes
novembro (I 6.6 nilhdes
dezembro (D 6.6 milhoes
Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023).

Contudo, ainda que impulsionado pela recuperacao
pods-pandemia, o cinema brasileiro encerrou o ano com
participacdo de mercado reduzida: apenas 3% dos ingres-
sos vendidos foram de filmes nacionais, abaixo dos 4,5%
de 2022. No nimero total de ingressos, houve uma queda
de 860 mil de um ano para o outro.
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TABELA 2: INGRESSOS VENDIDOS POR PAIS DE
ORIGEM DO FILME (BRASIL, 2023)

Pais Publico Proporgdo
1 Estados Unidos 102 286 056 87,41%
da América

2 Brasil 3555 71N 3,04%
3 Alemanha 2 438125 2,08%
4 Nova Zelandia 1772 750 1,51%
5 Reino Unido 1732 689 1,48%
6 Irlanda 1108 729 0,95%
7 Japao 981 991 0,84%
8 Australia 818 313 0,7%
9 Espanha 652 583 0,56%
10 Franga 330 632 0,28%
1 Suécia 311 M3 0.27%
12 Canada 278 213 0,24%
13 30 sa‘f;re‘;‘c; 757 149 0.65%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023).
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Mesmo com filmes vindos de mais de 40 paises dife-
rentes, 87% dos ingressos vendidos foram para filmes dos
Estados Unidos. A participacdo residual do Brasil nesse
ranking posiciona nosso pais em segundo lugar.

TABELA 3: FILMES COM MAIOR BILHETERIA E SEUS
GENEROS CINEMATOGRAFICOS (BRASIL, 2023)

Género
Titulo primario Publico
1 Barbie Aventura 10 928 902
2 Super Mario - aimacso 6 625 636
Bros.: o filme
3 Velozes e furiosos 10 Acdo 6 567 043
4 Avatar: o caminho Aventura 5915 565
da dgua
5 Gatode Botas 2:0 p inaca 5684 602

ultimo pedido

Guardides da ~
& galdxia Vol. 3 Acéo 4 445 484

7 A pequena sereia Aventura 4 208 601
8 Elementos Animacao 4200 774

Homem-aranha:

através do aranhaverso Animacao 3490 587

10 A freira 2 Terror 3016 574

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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Os 10 filmes com mais publico de 2023 superaram
3 milhdes de espectadores. Com excecdo de Elementos,
animacado da Pixar, todos sdo baseados em alguma pro-
priedade intelectual prévia que ja obteve éxito comercial
anteriormente: Velozes e furiosos, Avatar, Gato de Botas,
Guardibdes da galéxia e A freira sdo franquias, Barbie é
baseada em um brinquedo, Super Mario Bros. é baseado
em um jogo eletrénico, A pequena sereia € um remake e
Homem-Aranha é baseado em uma franquia de historias
em quadrinhos.

TABELA 4: FILMES NACIONAIS COM MAIS DE
100 MIL ESPECTADORES (BRASIL, 2023)

Titulo Género Publico

1 Nosso sonho Biografia 497 731
Os aventureiros:

2 ; Aventura 427 090
a origem

3 Minha irmé e eu Comédia 277 318

4 Mussum, Biografia 215138
o filmis

O sequestro . .
5 do voo 375 Biografia 198 066
6 O pal, 6 2 Comédia 183 927

7 Mamonas Assas- g, g atia 180 898
sinas: o filme

8 Meu nome é Gal Biografia 166 390

9 Desapega! Comédia 153 289
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Titulo Género Publico

Ninguém é

10 de ninguém

Drama 140 414

1 As aventfuras de'Po— Aventura 103 904
liana: o filme

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).

Analisando as maiores bilheterias nacionais, nenhum
filme alcancou a marca de 1 milhdo de espectadores. Ti-
tulos baseados em propriedades intelectuais prévias sdo
minoria: Os Aventureiros e O Pai, 6 2 s&o franquias e Nin-
guém é de ninguém é baseado em uma obra literaria. Em
detrimento disso, os filmes mais competitivos foram ba-
seados em histoérias reais. Essa estratégia tem um efeito
similar ao da propriedade intelectual prévia: levar para as
telonas algo que ja funcionou em outras midias ou em
tempos passados.

Desapega! e Minha irmé& e eu ndo sdo baseados em his-
torias reais ou propriedades intelectuais prévia, sendo os
Unicos originais da lista. Minha irmé& e eu merece destaque,
dado que foi o primeiro filme brasileiro pds-pandemia a
alcancar a marca de 1 milhdo de ingressos em 2024,
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CONSUMO POR GENERO CINEMATOGRAFICO

GRAFICO 2: INGRESSOS VENDIDOS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2023)

Acao
Animacao
Aventura
Terror
Biografia
Ficcao cientifica
Musical
Drama
Comédia
Romance
Documentério
Mistério
Crime
Suspense
Faroeste

Outros

S, )6,1%
O 013%
N  00,5%
N 15.4%
S 6
@ 6%
® 6%
B 4%
B 2%
® 0%
| 0,3%
| 0,3%
| 01%
| 01%
0,04%

) 0,4%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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Ao dividir os ingressos vendidos em 2023 por género
cinematografico, observa-se que os mais consumidos fo-
ram acdo, animacdo e aventura. Juntos, os trés géneros
representaram 68% dos ingressos vendidos.

TABELA 5: INGRESSOS VENDIDOS POR GENERO
CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2023)
Ingressos
Titulos Titulo do titulo
Género Ingressos exibidos mais visto mais visto
. Velozes e
Ac¢éo 30 498 963 45 ; 6567 043
furiosos 10
Animacdo 24 966 725 56 Super Mario o 005 636
Bros: o filme
Aventura 23 937 376 35 Barbie 10 928 902
Terror 18 064 592 62 A freira 2 3016 574
Biografia 8 878 276 40 Oppenheimer 2967 400
Jogos vorazes:
Ficedo 3072 432 19 acantigados 21505
cientifica passaros e das
serpentes
Musical 1832 301 6 Wonka 1822 929
Drama 1664 465 126 A baleia 446 799
Comeédia 1443 845 57 Minha irmé& e eu 277 318
Romance 1125 067 36 Titanic 3D 502 871
Outros 470 885 22 Taylor Swift 187 356
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Ingressos

Titulos Titulo do titulo
Género Ingressos exibidos mais visto mais visto
Elis & Tom: s6
Docu- .
. 398197 89 tinha de ser 83 226
mentario .
com voce
A noi
Mistério 383 330 4 noite das 291224
bruxas
Crime 174 036 18 Sede assassina 34 912
A filha d j
Suspense 67 299 24 !iha do rel 16 867
do péntano
Faroeste 46165 i Estranha forma 46165

de vida

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias diadrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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GRAFICO 3: DISTRIBUICAO DO PUBLICO ENTRE FILMES
NACIONAIS E ESTRANGEIROS, DE ACORDO
COM O GENERO CINEMATOGRAFICO
(BRASIL, 2023)

Comédia

Documentario NN

Crime
Suspense [5&4 84,4%

Biografia
Outros
Drama

Romance

Aventura

Animacao
Ficedo
cientifica
Mistério
Acao
Terror
Musical
Faroeste

Geral &4 97%

. Filme nacional

. Filme estrangeiro

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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Em 2023, nos quatro géneros que mais atrairam publi-
co (acado, animacao, aventura e terror), quase todos os in-
gressos foram vendidos por filmes estrangeiros. A partici-
pacdo brasileira nesses quatro géneros foi residual, cerca
de 0,05%, 0,2%, 2,5% e 0,04%, respectivamente.

O grafico revela que, nos géneros que mais venderam
ingressos em 2023, o mercado brasileiro ndo foi compe-
titivo. Os géneros em que filmes brasileiros se destacam
sdo a comédia, com 63,3% do publico total, a biografia,
com 14,4%, e o drama, com 13,7%.

A comparacdo entre o grafico 2 e a tabela 5 possibili-
ta uma avaliacdo mais granular de cada género cinema-
tografico. O drama registrou o maior niumero de titulos
exibidos (126), mas baixo volume de ingressos vendidos
(cerca de 1,6 milhdo). A aventura seguiu o caminho opos-
to: com apenas 35 titulos, concentrou quase 24 milhdes
de ingressos.

Como o cinema € um mercado de outliers (pontos
fora da curva), em que poucos filmes respondem por uma
parcela significativa dos ingressos, é importante obser-
var quais géneros conseguiram emplacar filmes acima da
marca de um milhdo de publico e quais encontraram difi-
culdade para atingir patamares modestos, na faixa de dez
mil ingressos.
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TABELA 6: FILMES POR FAIXA DE PUBLICO E POR
GENERO CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2023)?
Titulos com
mais de Titulos entre Titulos entre Titulos com
1milhdo 100 mil e 1 milhdo 10 mil e 100 mil menos de 10 mil
Género de ingressos de ingressos ingressos ingressos
Docu-
- 0% 0% 6,7% 93,3%
mentario
Suspense 0% 0% 8,3% 91,7%
Drama 0% 4% 8,7% 87,3%
QOutros 0% 9,1% 13,6% 77,3%
Romance 0% 5,6% 22,2% 72,2%
Crime 0% 0% 27,8% 72,2%
Aventura 14,3% 8,6% 8,6%
Comédia 0% 7% 29,8%
Animagao 10,7% 71% 19,6%
Ficcs
_rieedo 53% 26,3% 10,5% 57,9%
cientifica
Acéo 22,2% 20% 8,9% 48,9%
Biografia 5% 22,5% 25% 47,5%
Terror 9,7% 22,6% 24,2% 43,5%
Geral 4,8% 9,1% 15,5% 70,6%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).

2 Apenas géneros com mais de 10 titulos exibidos em 2023 e 2024
foram considerados para compor a tabela.
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Traduzindo a tabela 6, os géneros das primeiras linhas
tiveram maior percentual de filmes que ndo venderam
mais de 10 mil ingressos - documentario (93,3%), suspen-
se (91,7%) e drama (87,3%). A estatistica do ano mostra
que, a cada 100 filmes de drama exibidos, apenas 12 supe-
ram 10 mil ingressos. Esses trés géneros estdo abaixo da
marca média de 2023, na qual 29,4% dos filmes exibidos
venderam mais de 10 mil ingressos. Enquanto isso, na par-
te final da tabela, estdo os géneros que tiveram os per-
centuais mais favordveis para superar a marca de 10 mil
ingressos: acdo (51,1%), biografia (52,5%) e terror (56,5%).
Em sintese, observou-se uma maior participacdo dos fil-
mes brasileiros em géneros de menor peso no total de
ingressos, enquanto os géneros de maior demanda foram
dominados por filmes estrangeiros.
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BILHETERIAS DE CINEMA
EM 2024 NO BRASIL

Avanco do filme brasileiro no
mercado interno

Em 2024, foram exibidos 256 filmes brasileiros e 436
filmes estrangeiros, totalizando 692 titulos, 52 a mais que
em 2023. O total de ingressos vendidos subiu de 117 mi-
Ihdes para 128 milhdes. Além disso, o publico de filmes
nacionais subiu de 3,5 milhées para 13,5 milhdes.
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TABELA 7: BILHETERIAS DE CINEMA

(BRASIL, 2022 A 2024)

2022 2023 2024
Ingressos vendidos 97 441820 117 024 054 128134 621
Filmes exibidos 567 640 692
Filmes br'as'llel- 205 228 256
ros exibidos
Proporcao de titulos 36,2% 35,6% 36,8%
brasileiros exibidos
Ingressos de
filmes estrangei- 93 026 030 113 468 343 114 624 521
ros vendidos
Ingressos de filmes 15795 355571 13 510 100
brasileiros vendidos
Market share 4.5% 39 10.5%

brasileiro

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2022, 2023, 2024).
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GRAFICO 4: INGRESSOS MENSAIS VENDIDOS
(BRASIL, 2024)

janeiro (S 10,5 milhdes
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agosto (IS °.8 milhdes
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dezembro NGNS 14,2 milhoes

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024).
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TABELA 8: INGRESSOS VENDIDOS POR PAIS DE ORIGEM
DO FILME (BRASIL, 2024)

Pais Publico Proporg¢ao

Estados Unidos

1 da América 108 507 729 84,7%
2 Brasil 13 510 100 10,5%
3 Reino Unido 2 260 924 1,76%
4 Japé&o 1274 927 1%
5 Franca 518 148 0,4%
6 Coreia do Sul 302 012 0,24%
7 Espanha 290 043 0,23%
8 Russia 278 561 0,22%
9 Irlanda 253 256 0,2%
10 Italia 191792 0,15%
1 Australia 177 350 0,14%
12 Argentina 107 597 0,08%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024).

Divertida mente 2 foi o grande destaque de 2024, com
22,5 milhdes de ingressos, estabelecendo um novo re-
corde de publico no Brasil. O resultado € mais do que o
dobro do alcancado por Barbie, recordista de 2023, com
10,9 milhdes de ingressos. Para efeito de comparacao, os
publicos somados de todas as 440 obras brasileiras exibi-
das em 2023 e 2024 ficam 5,4 milhdes abaixo do numero
de ingressos vendidos por Divertida mente 2.
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Em 2024, os 10 filmes com maior bilheteria s&do com-
postos de 7 filmes de franquias, 2 adaptacdes de livros
(Ainda estou aqui e E assim que acaba) e apenas um, o
drama religioso A forja, que ndo € adaptado de nenhuma
propriedade intelectual prévia (categoria popularmente
conhecida como “original”).

TABELA 9: FILMES COM MAIOR BILHETERIA E SEUS
GENEROS CINEMATOGRAFICOS (BRASIL, 2024)
Género
Titulo primario Publico
1 Divertida mente 2 Animacao 22 470 842
2 Meu malvado Animacdo 7933078
favorito 4
3 Moana 2 Animacao 7 930 802
Deadpool & -
4 Wolverine Acéo 7 463 600
5 Ainda estou aqui Biografia 3044 258
6 A forja: o poder da Drama 3003 703
transformacéo
7 E assim que acaba Romance 2 955 032
8 Planeta dos mac'acos.' ' Flggao 2923 653
o reinado cientifica
Venom 3: -
9 a ultima rodada Acdo 2605135
10 Aquaman 2: Acdo 2496 059

o reino perdido

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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O grande destaque do ano sao os filmes brasileiros.
Se, em 2023, viu-se uma retomada generalizada do setor
de exibicdo, em 2024 um dos destaques foi o crescimento
nas bilheterias dos titulos nacionais, com 5 titulos supe-
rando a marca de 1 milhdo de ingressos.

TABELA 10: INGRESSOS DE FILMES BRASILEIROS POR
FAIXA DE PUBLICO (BRASIL, 2023 E 2024)

Mais de Entre Menos de

1 milhdo 100 mil e 1 milhdo 100 mil de

de ingressos de ingressos ingressos

2023 0 2 544165 1011 546
2024 9 966 768 2 35011 1193 221

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024).

Diferente do ano anterior, em 2024 tivemos 1 filme bra-
sileiro na lista das 10 maiores bilheterias do ano: Ainda es-
tou aqui. O desempenho do filme ilustra bem a dimensao
do feito, pois, sozinho, ele vendeu o equivalente a 85% de
todos os ingressos do cinema brasileiro em 2023.
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TABELA 11:

ESPECTADORES (BRASIL, 2024)

FILMES NACIONAIS COM MAIS DE 100 MIL

Titulo Género Publico

1 Ainda estou aqui Biografia 3044 258

2 Minha irméa e eu Comédia 2024 005

3 Os farofeiros 2 Comédia 1913 522

4 Nosso Lar 2: Drama 1649 559
0S mensageiros

O auto da L

5 Compadecida 2 Comeédia 1335 424

6 Mamonas Assassmas; Biografia 697 148
o filme

7 Arca de Noé Animacao 368 435

8 Evidéncias do amor Romance 296 181
Principe Lu e

9 a lenda do dragso Aventura 210 510

10 Turma da Mdnica jovem: Aventura 205 509
reflexos do medo

n 76 de graca: o filme Comédia 193 630

12 Tudo por um pop star 2 Comédia 155 824

13 Férias trocadas Comédia 122 730

14 Luccas e Grem: Aventura 100 144

dinossauros

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Dentre os filmes brasileiros mais vistos, 2 sdo biogra-
fias, 4 sdo parte de franquias (Os farofeiros, Nosso Lar, O
auto da Compadecida e Tudo por um pop star), 6 sao ba-
seados em propriedades intelectuais pré-vendidas (Arca
de Noé, Principe Lu e a lenda do dragdo, Turma da Mbénica
Jjovem, T6 de graca, Luccas e Gi e Evidéncias do amor), e 2
sdo originais (Minha irmé& e eu e Férias trocadas).

Os 5 filmes brasileiros mais vistos do ano concentra-
ram 73,8% do publico de filmes nacionais; os outros 251
dividiram os 26,2% restantes dos ingressos vendidos. Em
outras palavras, dentre os filmes brasileiros, cerca de 2%
dos filmes responderam por 73,8% dos ingressos.

Em resumo, o mercado cinematografico brasileiro re-
gistrou um acréscimo de 11 milhdes de ingressos em 2024
em relacdo a 2023 e 10 milhdes desse crescimento foram
gerados por producdes nacionais. O cinema brasileiro
respondeu, portanto, por 90% da expansdo anual da bi-
Iheteria, sendo o principal motor do crescimento do setor
no periodo.
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CONSUMO POR GENERO CINEMATOGRAFICO

GRAFICO 5:  INGRESSOS VENDIDOS POR GENERO
CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2024)
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Musical @@ 3,3%

Aventura @ 2,5%

Suspense | 0,4%

Crime ) 0,4%
Documentario  0,1%

Mistério = 0,04%
Faroeste = 0%

Outros | 0,2%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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A concentracdo de consumo nos trés géneros mais
vendidos diminuiu um pouco em 2024. Em 2023, 67,9%
dos ingressos foram para ver acdo, animacdo e aventura,
enguanto, em 2024, esse numero foi de 66,8% para ani-
macao, acao e terror.

TABELA 12: INGRESSOS VENDIDOS POR GENERO
CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2024)
Ingressos
Titulos Titulo do titulo
Género Ingressos exibidos mais visto mais visto
Animacao 54 346 583 79 Divertida mente 2 22 470 842
Acéo 21081228 34 Deadpoo{ & 7 463 600
Wolverine
Terror 10104 741 58 Godzilla x Kong 2143 430
Comédia 7 700 751 57 Minha irmé e eu 2 024 005
Drama 6 660 307 138 A forja 3003703
Romance 6 537 757 35 E assim que acaba 2 955 032
Ficgca Pl
1eed0 5 515 085 22 aneta dos ;g 3 653
cientifica macacos: o reinado
Aind. t:
Biografia 6127 860 50 inaa estou 3 644 258
aqui
Musical 4 274 097 6 . Joke_r: 2116 224
delirio a dois
Aventura 3157180 34 Operagdo Natal 913163
Suspense 564 367 21 Armadilha 241644
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Ingressos
Titulos Titulo do titulo

Género Ingressos exibidos mais visto mais visto

Anatomia de

Crime 546 045 25 258 692
uma queda
Jung Kook:

Outros 314 588 34 I Am Stll 91884
Docurmen- Guadalupe,

tario 153 958 89 mdée da 31007

humanidade

Mistério 47 383 4 A teia 45 564

Faroeste 2721 6 Longe do paraiso 1068

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Drama e documentario sdo os 2 géneros com maior
numero de titulos exibidos em 2024. Em seguida vém ani-
macdo, terror, comédia e biografia, todos com mais de 50
titulos. 7 géneros tiveram uma oferta entre 10 e 49 titulos,
e outros 3 (musical, faroeste e mistério) tiveram menos
de 10 titulos exibidos no ano. Ndo ha correlacdo entre o
numero de titulos exibidos e o volume de ingressos ven-
didos para cada género. Contudo, quando dividimos os
géneros por faixas de publico, alguns indicadores eviden-
ciam caracteristicas do mercado, como pode ser visto na
tabela 13.
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TABELA 13:  FILMES POR FAIXAS DE PUBLICO E POR
GENERO CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2024)3

Titulos com mais de Titulos entre Titulos entre Titulos com
1 milhdo 100 mil e 1 milhdo 10 mil e 100 mil menos de 10 mil
Género de ingressos de ingressos ingressos ingressos

Documentério 0% 0% 3,4%
Qutros 0% 0% 14,7%
Drama 1,4% 2,9% 1,6%
Suspense 0% 9,5% 19,1%
Crime 0% 4% 28%
Comédia 7% 7% 211%
Animacao 12,7% 12,7% 12,7%
Romance 57% 11,4% 25,7% 57.2%
Aventura 0% 17,7% 29,4% 52,9%
Acéao 17,7% 23,5% 59% 52,9%
Biografia 4% 8% 36% 52%
<:|e':tc|:";|iz 13,6% 45% 36,4% 45,5%
Terror 3,5% 36,2% 22,4% 37,.9%
Geral 4,8% 9,7% 17,3% 68,2%

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

3 Apenas géneros com mais de 10 titulos exibidos em 2024 foram
considerados para compor a tabela.
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Titulos de nao ficcdo, presentes nos géneros docu-
mentario e outros (categoria que inclui shows de musica
e filmes experimentais), tiveram o maior percentual de
titulos com menos de 10 mil espectadores. Dentre os gé-
neros de ficcdo, os mais concentrados na faixa de menor
publico sdo drama, suspense e crime, Nos quais menos de
10% dos filmes superaram 100 mil espectadores.

Drama é o género de ficcdo com o maior percentual
de obras que n&o superam os 10 mil ingressos. As exce-
¢cOes sdo dramas estrangeiros e dramas brasileiros de te-
matica religiosa, além dos filmes A paixdo segundo G.H.
(23,5 mil), A hora da estrela (18,9 mil) e Malu (18,8 mil).

Também se observa que os géneros com mais filmes
gue superaram a marca de 1 milhdo de ingressos sdo acédo,
ficcdo cientifica e animacado. Por fim, em 2024 os Unicos
géneros em que mais da metade dos titulos exibidos su-
peraram 10 mil espectadores foram a ficcdo cientifica e o
terror.
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GRAFICO 6: DISTRIBUICAO DO PUBLICO ENTRE FILMES
NACIONAIS E ESTRANGEIROS, DE ACORDO
COM O GENERO CINEMATOGRAFICO
(BRASIL, 2024)

Comédia 78,7% 21,3%
Biografia 63,8% 36,2%
Faroeste 58,4% 41,6%
Documentario 57,7% 42,3%
Crime
Drama
Aventura
Suspense
Romance
Outros
Mistério ([ OKFA 99,1%
Animacado WA 99,3%
Ficcdo cientifica
Acdo (4 99,8%
Terror (N 99,9%
Musical

Geral [[OFA 89,5%

@ silheteria nacional

. Bilheteria estrangeira

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).



GRAFICO 7:  TITULOS EXIBIDOS ENTRE FILMES NACIONAIS
E ESTRANGEIROS, DE ACORDO COM O
GENERO CINEMATOGRAFICO
(BRASIL, 2024)

Documentério 79,8% 20,2%
Comédia 54,4% 45,6%
Suspense

Crime
Drama
Outros

Faroeste
Aventura
Biografia
Romance 25,7% 74,3%
Mistério
Animacao
Ficcdo cientifica
Terror
Acéo [SEM 94,1%
Musical

Geral 37% 63%

@ Titulos brasileiros

. Titulos estrangeiros

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Nos 3 géneros lideres em ingressos vendidos em 2024
(animacgdo, acao e terror), a participacdo do publico em
filmes brasileiros foi residual (grafico 6): 0,7%, 0,2% e 0,1%,
respectivamente. O resultado repete o padrdo de 2023 e
pode refletir, em parte, a baixa oferta de titulos nacionais
nesses géneros, como se pode ver no grafico 7.

O grafico 6 indica que os géneros em que os filmes
brasileiros obtiveram maior participacdo de publico em
2024 foram comédia, biografia, documentario e faroes-
te. Destes, comédia e biografia registraram alto volume
de ingressos vendidos, somando cerca de 9,9 milhdes no
ano, enquanto documentario e faroeste somados vende-
ram apenas cerca de 90,4 mil ingressos.
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GRAFICO 8: INGRESSOS VENDIDOS PARA FILMES
BRASILEIROS, DE ACORDO COM O GENERO
CINEMATOGRAFICO

(BRASIL, 2024)

Comédia I 4.4.,9%
Biografia GENNNND 23,9%
Drama G 13,3%
Aventura @B 4,2%
Animacao @ 3%
Romance @ 2,7%
Crime 0 1,2%
Documentario ) 0,7%
Suspense | 0,4%
Acdo | 0,3%
Fic¢do cientifica | 0,3%
Terror 0,1%
Faroeste 0,01%
Mistério 0%
Musical 0%
Outros 0,1%

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por

distribuidoras (2024); Tomun (2025).

57



No cendrio nacional, mesmo com o sucesso da bio-
grafia Ainda estou aqui, a comédia liderou em 2024 com
6 milhdes de ingressos vendidos e 31 filmes brasileiros
lancados. Drama aparece em terceiro lugar, alavancado
por um Uunico titulo: Nosso Lar 2, continuacdo de uma
franquia de tematica espiritual. Sem esse outlier, o con-
junto das 56 obras brasileiras de drama soma 142 mil in-
gressos e posiciona o género na oitava colocacao, atras
de crime (13 titulos e 161 mil ingressos) e a frente de do-
cumentario (71 titulos e 89 mil ingressos).

Além disso, 14 filmes brasileiros acumularam mais de
100 mil espectadores no ano (ver tabela 11), dos quais
6 sdo de comédia, 3 sao aventuras infantis, 2 sdo biogra-
fias, 1 drama religioso, 1 animacdo (a quarta mais bem-
-sucedida dos ultimos trinta anos) e 1 romance (comédia
romantica).

Sintetizando, o aumento da participacado brasileira no
mercado cinematografico do ano de 2023 (3,04%) para
2024 (10,5%) ocorreu pelo sucesso de um grupo seleto
de produg¢des nacionais, que conseguiram atrair o publico
para o cinema.

A seguir, apresentamos uma analise aprofundada so-
bre os géneros preferidos dos brasileiros e sobre os gé-
neros que o setor audiovisual brasileiro mais exibiu no
periodo.
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GENERO EM FOCO NO
CINEMA

Neste capitulo, aprofundamos a andlise dos géneros
que se destacaram nas bilheterias de cinema em 2023 e
2024. O objetivo é ir além do panorama agregado e exa-
minar, género a género, os padrdes de publico, as recor-
réncias de lancamento e o que esses dados sugerem para
quem atua no setor.
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GRAFICO 9:  FILMES BRASILEIROS EXIBIDOS NO CINEMA,
POR GENERO CINEMATOGRAFICO
(BRASIL, 2023 E 2024)

Documentario 74
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Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); Tomun (2025).
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GRAFICO 10: FILMES ESTRANGEIROS EXIBIDOS NO CINEMA,
POR GENERO CINEMATOGRAFICO
(BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023, 2024).
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DRAMA

Drama é o género de ficcdo com mais titulos nacio-
nais e internacionais exibidos em 2023 e 2024. Além
disso, como mostrado nas tabelas 6 e 13, também é um
dos géneros com maior proporcao de filmes que ficaram
abaixo de 10 mil espectadores em 2023 (87,3%) e em
2024 (84,1%).

Esse duplo destaque, de alto volume de titulos lanca-
dos e alto percentual de filmes com baixo publico, justifi-
ca aprofundar a leitura desse género.

TABELA 14: FILMES BRASILEIROS DE DRAMA COM MAIOR
BILHETERIA (BRASIL, 2023)

Titulo Subgénero Publico

1 Ninguém é de ninguém Religioso 140 414
2 Nosso Lar (relancamento) Religioso 24145
3 Tia Virginia Drama familiar 11690
4 Marte um Amadurecimento 9 040
5 Regra 34  Drama profissional 6104
6 O pastor e o guerrilheiro Drama politico 4 679
7 Capitu e o capitulo Drama de época 4 678
8 A primeira morte de Joana Amadurecimento 3922
9 As Orfés da rainha Drama de época 2 349
10 Para’l Amadurecimento 2 064

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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TABELA 15: FILMES BRASILEIROS DE DRAMA COM MAIOR
BILHETERIA (BRASIL, 2024)
Titulo Subgénero Publico
N Lar 2:
1 0ss0 Lar Religioso 1649 559
0S mensageiros
5 A paixdo A Dlrarna 23 597
segundo G.H. psicolégico
3 A hora da estrela Tragédia 18969
4 Malu Drama familiar 18 825
Drama
5 Chama a Bebel 8 041
adolescente
Iz -
6 Saudade ‘ez mo Amadurecimento 6 057
rada aqui dentro
R
2 etrato d? um D,rama 5977
certo oriente de época
D
8 Sem coragdo rama 5813
adolescente
9 A filha do Drama do myndo 5 391
palhaco do espetaculo
Aind.
10 inaa somos Drama politico 4 033

O0Ss mesmos

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Em ambos os anos, o filme de drama brasileiro com
mais ingressos vendidos é do subgénero religioso. A obra
Ninguém é de ninguém é uma adaptacédo de livro espirita,
assim como Nosso Lar 2, que, além de ser adaptado, tam-
bém é sequéncia de uma franquia.
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Em 2023, a média de ingressos vendidos para filmes
brasileiros de drama foi 4 967. Em 2024, esse valor subiu
para 31 438. Contudo, desconsiderando o outlier Nosso
Lar 2, a média cai para 2 543, menos da metade do ano

anterior.
TABELA 16: FILMES ESTRANGEIROS DE DRAMA COM
MAIOR BILHETERIA (BRASIL, 2023)
Titulo Subgénero Publico
1 A baleia Tragédia 446 799
2 O pior vizinho Dramédia 308102
do mundo
3 Os Fabelmans Amadurecimento 120 680
4 The Chosen Religioso 114 826
5 Babilénia Drama do mundo 90 930
do espetaculo
6 Tér brama 59 921
profissional
7 Close Drama 56 904
adolescente
8 Aftersun Amadurecimento 47 748
9 Monstro Drama a 20 751
dolescente
. Drama
10 Um filho - 14 788
familiar

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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TABELA 17: FILMES ESTRANGEIROS DE DRAMA COM
MAIOR BILHETERIA (BRASIL, 2024)
Titulo Subgénero Publico
1 A forja: o poder da Religioso 3 003 703
transformagdo
The Chosen: _
2 o5 escolhidos* Religioso 945 992
3 Zona de interesse I?rama 187 842
de época
4 Dias perfeitos ~ Drama pro- 123 696
fissional
5 O quarto ao lado ~ Drama psi- 123 428
coldgico
6 Segreq’os de Dramg pSI- 93 683
um escdndalo cologico
Passaro branco: uma Drama
7 histdria de extraordinario de época 58 421
8 Tipos de gentileza Tragédia 51031
9 Monstro ~ Drama ado- 34 432
lescente
Drama
10 Queer A 24 262
de época

* O titulo The Chosen relne, nesta tabela, as exibicdes dos episodios
da quarta temporada, lancados em guatro exibicdes nos cinemas. A
agregacao foi adotada para evitar a ocupagcao de multiplas posi¢codes
do ranking por episodios de uma mesma temporada, permitindo a

visualizacdo de outros titulos de interesse do publico.

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Entre os dramas estrangeiros, ha indicios de que a
performance de titulos em festivais e premiacdes favo-
rece o desempenho nas bilheterias brasileiras. Em 2023,
das 5 maiores bilheterias de drama, 3 sdo filmes com in-
dicacdes ao Oscar (A baleia, Os Fabelmans e Babilénia).
Jad em 2024, das 5 maiores bilheterias de drama, 2 tém
indicagcdes ao Oscar (Zona de interesse e Dias perfeitos).

Em 2023, nenhum filme estrangeiro de drama atingiu a
marca de 1 milhdo de espectadores, deixando a média de
publico em 17,9 mil espectadores por titulo. Em 2024, fo-
ram 81 filmes exibidos. A forja superou 1 milhdo de ingres-
sos vendidos, e a média de publico por filme de drama
subiu para 60,1 mil. Desconsiderando os outliers A forja e
The Chosen, dois dramas de tematica religiosa, a média
de publico cai para 11,6 mil ingressos por filme.

Em suma, no segmento nacional, as maiores bilheterias
de drama foram lideradas por filmes religiosos, enquanto
a maior parte dos demais lancamentos permaneceu com
alcance reduzido em sala, com média de 2 mil a 5 mil in-
gressos vendidos por filme. Dentre os filmes estrangeiros,
além do apelo religioso, percebe-se que o reconhecimen-
to no circuito internacional de premiacdes também im-
pactou as médias de 2023 e 2024.

TERROR

Terror € o género que possui maior concentracdo de
titulos que superam 10 mil espectadores, tanto em 2023
quanto em 2024 (tabelas 6 e 13), indicando um desempe-
nho mais consistente em salas de cinema quando compa-
rado aos demais géneros.

Somando todos os titulos estrangeiros exibidos no
Brasil nos anos de 2023 e 2024, 94 dos 724 (12,9%) séao
de terror. O género vendeu 28,1 milhdes de ingressos
(12,3% da bilheteria de titulos estrangeiros).
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Entre os 440 filmes brasileiros lancados no periodo, o gé-
nero permaneceu pouco presente na programagao. Foram
12 titulos exibidos (3% do total nacional), somando 14 138
ingressos vendidos (0,1%, da bilheteria de filmes nacionais).
Vale destacar também que o niumero de lancamentos dimi-
nuiu de um ano para o outro. Foram 8 em 2023 e 5 em 2024.

TABELA 18: FILMES DE TERROR COM MAIOR
BILHETERIA (BRASIL, 2023)

Titulo Subgénero Publico
A freira 2 Terror 3016 574
sobrenatural
Five Nights At Terror
Freddy'’s sobrenatural 2957571
M3Gan Boneco 1763 025
assassino
Megatubardo 2 Monstro 1269 690
Péanico VI Slasher 1239 794
A mo‘rt'e do dem?- Terror 1094 681
nio: a ascensdo corporal
Jogos mortais X Splatter 954 843
Fale comigo Terror 786 524
g sobrenatural
Sobrenatural: a Terror 270 191
porta vermelha sobrenatural
10 O exorcista: o devoto Terror 744 632
sobrenatural

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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Em 2023, foram exibidos 62 titulos de terror. O género
ficou em quarto lugar no numero de langcamentos no ano.
De todas as obras, 6 superaram 1 milhdo de espectadores
e 20 alcancaram pelo menos 100 mil.

TABELA 19:

FILMES DE TERROR COM MAIS DE 100 MIL
ESPECTADORES (BRASIL, 2024)

Titulo Subgénero Publico
1 Godzilla e Kong: o Monstro 2143 430
novo império
2 - Umlugar Monstro 1443 063
silencioso: dia um
3 Alien: Romulus Monstro 595 805
4 _ Longlegs: _Terror 553660
vinculo mortal psicoldgico
5 Sorria 2 Terror 511743
sobrenatural
6 Imaculada Terror 476 657
sobrenatural
7 A substancia Terror corporal 461570
8 Terrifier 3 Splatter 395 639
9 A pr/me/r'a Terror 349 687
profecia sobrenatural
A bruxa dos Terror
10 mortos: Baghead sobrenatural 343 216
n N&o fale o mal Terror 322 339

psicolégico



Titulo Subgénero Publico

12 O taré da morte Terror 530943
sobrenatural

13 Mergulho noturno Terror 503 898
sobrenatural

14 Hellboy e o Monstro 190 449

homem torto

15 Os observadores Terror 185 942
sobrenatural
Imaginario: Terror

16 brinquedo diabdlico sobrenatural 176 754

17 Desespero profundo Monstro 173143

18 Os estranhos: Slasher 169 491

capitulo 1

19 MaXXXine Slasher 146 913

20 Abigail Slasher 17 967

21 O exorcismo Terror 13 378
sobrenatural
O mal que nos Terror

22 habita sobrenatural 105450
. Terror

23 O jogo da morte sobrenatural 103 484

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Em 2024, foram exibidos 58 titulos de terror. Nova-
mente, o género ficou em quarto lugar no niumero de
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lancamentos. Entre esses titulos, 2 ultrapassaram 1 mi-
lhdo de espectadores e 21 ficaram na faixa entre 100 mil
e 1 milhao.

Ainda que diversos blockbusters dos Estados Unidos fi-
gurem nessas listas, nos dois anos, dentre os filmes que ti-
veram entre 100 mil e 1 milhdo de espectadores ha diversos
titulos que ndo sdo superproducdes estadunidenses, como
0 sucesso australiano Fale comigo (786 mil). H& também
titulos de lingua ndo inglesa, como o argentino O mal que
nos habita (105 mil) e o russo O jogo da morte (103 mil). Na
faixa entre 10 e 100 mil, ha o australiano Entrevista com o
demédnio (90 mil) e o portugués A semente do mal (74 mil).

GRAFICO 11: SOMA DOS PONTOS DE BUSCAS (GOOGLE)
PELO GENERO TERROR (BRASIL, 2004 A 2025)
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Fonte: Google Trends.

Apesar de ser apenas o terceiro género em bilheteria
em 2024, o terror é o mais buscado no Google nos ultimos
anos, superando até agdo, que vendeu mais ingressos nos
dois anos analisados. Uma hipdtese é que, enquanto o pu-
blico de acdo faz buscas pelo nome, como Velozes e Fu-
riosos 10 e Deadpool & Wolverine, o publico de terror faz
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buscas pelo género. Se confirmada, essa hipdtese abre
espaco real para filmes originais em um mercado cada
vez mais dominado por franquias e sequéncias.

TABELA 20: FILMES COM FRANQUIA OU ADAPTACAO
ATRELADA, POR GENERO CINEMATOGRAFICO
E FAIXA DE BILHETERIA (BRASIL, 2023 E 2024)

Mais de Entre Entre Menos de
1 milhdo 100 mil e 1 milhdo 10 mil e 100 mil 10 mil

Género de ingressos de ingressos de ingressos ingressos

Acao com

franquia ou
adaptacao
atrelada

100% 62,5% 50% 63,4%

Terror com
franquia ou
adaptacao

atrelada

87,5% 54,3% 321% 42,8%

Anima-

¢do com
franquia ou 78,6% 78,6% 47,6% 60,5%

adaptacao

atrelada

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); Tomun (2025).

No terror, assim como no restante do mercado, o pu-
blico tende a ir mais ao cinema quando ja conhece o que
vai ver: 87,5% dos titulos que ultrapassaram 1 milhdo de
espectadores sdo franquias ou adaptacdes. Porém, o gé-
nero se destaca por permitir que originais também esca-
lem. Na faixa entre 100 mil e 1 milhdo de ingressos, quase
metade dos titulos (45,7%) n&o tém propriedade intelec-
tual prévia atrelada. Filmes como Fale comigo, Longlegs e
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A substdncia chegaram a centenas de milhares de espec-
tadores sem nenhuma marca prévia.

Em conjunto, esses dados fazem do terror um género
com bom potencial para filmes originais, ja que ha publico
consistente em sala e procura de titulos de fora dos Esta-
dos Unidos. Além disso, os filmes sem propriedade inte-
lectual desse género podem surpreender nas bilheterias.

ACAO

2023 foi o primeiro ano em que ndo houve um filme
do subgénero super-herdi entre os 5 filmes mais vis-
tos (ver tabela 3). Isso ndo acontecia desde 2011. Entre
0s mais vistos de 2021 e 2022, o subgénero dominou.
Homem-Aranha: sem volta para casa liderou em 2021 com
12 milhdes de ingressos e Doutor Estranho liderou em
2022 com 8,4 milhdes.

Mesmo com apenas dois filmes de super-herdi nas
10 maiores bilheterias de 2023, o género acdo foi o mais
consumido do ano: 45 filmes foram responsaveis por 26%
dos ingressos vendidos, sendo que 10 superaram a marca
de um milhdo de espectadores. Jd em 2024, 34 filmes de
acdo venderam 16% dos ingressos.
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TABELA 21:

(BRASIL, 2023)

FILMES DE ACAO COM MAIOR BILHETERIA

Publico

Titulo Subgénero em 2023

1 Velozes e furiosos 10 Acédo de carro 6 567 043

2 Guardibes da Super-herdi 4 445 484
galaxia vol. 3

3 Homem-Formigaea Super-hersi 2728 81
Vespa.: quantumania

4 John Wick 4: Exército de um§ > 413 353

Baba Yaga pessoa so

5 Besouro Azul Super-heroi 2109 988

6 The Flash Super-herdi 1937 585
Missdo: Impossivel:

7 acerto de con- Espido 1906 236
tas.: parte um

8 Aquaman 2: Super-herdi 1408 582
o reino perdido

9 Transformers: Ac&o épica 1373 775

o despertar das feras ¢ P
10 As Marvels Super-herdi 1248 382

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por

distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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TABELA 22:

(BRASIL, 2024)

FILMES DE ACAO COM MAIOR BILHETERIA

Titulo Subgénero Publico
1 beadpool & Super-herdi 7 463 600
Wolverine
2 venom: a Super-herdi 2 605 135
dltima rodada e
3 Aguaman 2o Super-hersi 2 496 059
reino perdido
4 Gladiador Il Filme de espada 2116 084
5 Baq Boys.' Exército de um:fl 1960 087
até o fim pessoa sé
6 Madame Teia Super-herdi 1130 056
7 Guerra civil Guerra 950 721
8 Twisters Desastre 622 957
9 Kraven, o Super-herdi 425 799
cacador
10 O dublé Acao de carro 355 759

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Em 2024, os 3 filmes de acdo mais populares foram de
super-herdis: Deadpool/ & Wolverine, Venom e Aquaman 2.
Além disso, 6 filmes desse subgénero ultrapassaram a mar-
ca de 1 milhdo de espectadores.
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TABELA 23: FILMES DE ACAO POR FAIXA DE BILHETERIA,
EM COMPARACAO AO MERCADO GERAL
(BRASIL, 2023)
Ag¢do Todos os géneros

Filmes qge ~vende.ram mais 22.2% 4.8%
de 1 milhdo de ingressos

Filmes que venderam entre o o
100 mil e 1 milh&o de ingressos 20% 9%

Filmes que venderam entre o .
10 mil e 100 mil ingressos 8,9% 15,5%

Filmes que venglgram me- 48,9% 70.6%
nos de 10 mil ingressos

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).

TABELA 24: FILMES DE ACAO POR FAIXA DE BILHETERIA,
EM COMPARACAO AO MERCADO GERAL
(BRASIL, 2024)
Ag¢do Todos os géneros

Filmes qge ~vende_ram mais 17.6% 4.8%
de 1 milhdo de ingressos

Filmes que venderam entre o .
100 mil e 1 milh&o de ingressos 23,5% 9.7%

Filmes que venderam entre o o
10 mil e 100 mil ingressos 5.9% 17,3%

Filmes que ven_dt_eram me- 52.9% 68.2%
nos de 10 mil ingressos

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Nos dois anos analisados, cerca de 40% dos titulos
de acdo superaram 100 mil espectadores, frente a 14%
na média geral do mercado. J& entre os filmes de acdo
com menos de 10 mil ingressos vendidos, que represen-
tam cerca de metade dos titulos exibidos, a maioria é de
relancamentos de anos anteriores.

TABELA 25: FILMES DE AGCAO COM MENOS DE 10 MIL
ESPECTADORES (BRASIL, 2023)

Titulo Publico

(ano de lancamento original) em 2023

1 Franco no trem do medo (2023) 6 903
2 Herdi de sangue (2022) 3966
3 O mestre da fumaca (2022) 2 965
‘ e e e o)
5 Operagcdo Hunt (2022) 2 389
6 Top Gun: Maverick (2022) 1666
7 Bons companheiros (2023) 1208
8 Tragcdo (2023) 1147

Homem-Aranha:
9 sem volta para casa (2021) 1058

10 Dunkirk (2017) 426
n Ad&o Negro (2022) 421
12 Niobe (2023) 320
13 John Wick 3: 288

Parabellum (2019)
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Titulo Publico

(ano de lancamento original) em 2023

14 Irm&os de honra (2022) 285
15 De volta ao jogo (2014) 254

John Wick: um novo dia

16 para matar (2017) 230
17 Noite infeliz (2022) 16
18 A mulher rei (2022) 100
19 Batman (2022) 65
20 O guarda-costas (1992) 21
21 Forca bruta (2022) 5
22 Jack Reacher: 4

sem retorno (2016)

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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TABELA 26: FILMES DE ACAO COM MENOS DE 10 MIL
ESPECTADORES (BRASIL, 2024)

Titulo Publico
(ano de langcamento original) em 2024

1 Kill: o massacre no trem (2024) 9 330
2 Batman (2022) 3681
3 Forca bruta: sem saida (2024) 1721
4 Os trés mosqueteiros: milady (2023) 1405
5 Franco no trem do medo (2023) 1328
6 Batman (1989) 1n2
7 Plano de aposentadoria (2023) 1012

8 Batman: o cavaleiro das trevas (2008) 980

9 Superman: o filme (1978) 818
10 Oldboy (2003) 791
1 Batman Begins (2005) 550

Batman: o cavaleiro das
12 trevas ressurge (2012) 473

13 Besouro Azul (2023) 401
14 Wakanda para sP:rrrlvfrr: (/\2/%%23) 384
15 Top Gun: Maverick (2022) 213
16 As Marvels (2023) 201
17 Guardibes da galaxia vol. 3 (2023) 195
18 The Avengers: os Vingadores (2012) 1

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Em 2023, 77,2% dos filmes de acdo com menos de
10 mil ingressos foram lancamentos de anos anteriores,
ndmero que subiu para 89% em 2024. Essa alta concen-
tracdo revela que, ao removermos esses filmes do calculo
de performance do género, a performance de bilheteria
do género se destaca ainda mais.

De qualguer forma, do filme de nicho ao b/ockbuster,
uma caracteristica que atravessa o género nos cinemas
é a presenca de franquias e adaptacdes.

TABELA 27: PRESENCA DE PROPRIEDADE INTELECTUAL
PREVIA NOS FILMES DE ACAO
(BRASIL, 2023 E 2024)

2023 2024
Com propriedade 65% 76%
intelectual prévia
Sem propriedade 35% 24%

intelectual prévia

Fonte: Ancine - relatérios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

No género acdo, houve um aumento, de 2023 para
2024, na proporcao de filmes que possuem alguma pro-
priedade intelectual prévia.
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TABELA 28: DISTRIBUICAO DOS FILMES DE ACAO, POR
PRESENCA DE PROPRIEDADE INTELECTUAL
PREVIA E FAIXA DE PUBLICO (BRASIL, 2023)

Com propriedade Sem propriedade
intelectual prévia intelectual prévia

Titulos com mais de
100% 0%

1 milhdo de ingressos

Titulos entre
100 mil e 1 milh&do 75% 25%
de ingressos

Titulos entre 10 mil
e 100 mil ingressos

75% 25%

Titulos com menos

47,8% 52,2%
de 10 mil ingressos ? °

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).

TABELA 29: DISTRIBUICAO DOS FILMES DE ACAO, POR
PRESENCA DE PROPRIEDADE INTELECTUAL
PREVIA E FAIXA DE PUBLICO (BRASIL, 2024)

Com propriedade Sem propriedade
intelectual prévia intelectual prévia

Titul isd
itulos com mais de 100% 0%

1 milhdo de ingressos

Titulos entre
100 mil e 1 milhdo 62,5% 37,5%
de ingressos

Titulos entre 10 mil
e 100 mil ingressos

0% 100%

Titulos com menos

83,3% 16,7%
de 10 mil ingressos ? °

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Nos dois anos analisados, nenhum filme de a¢cdo sem
propriedade intelectual prévia atrelada atingiu a marca de
um milh&o de espectadores.

TABELA 30: FILMES DE ACAO SEM PROPRIEDADE
INTELECTUAL PREVIA ATRELADA E COM MAIS
DE 10 MIL INGRESSOS VENDIDOS (BRASIL, 2023)

Filme Publico

1 Alerta maximo 286 894

2 Esquem~a de risco: 125 407
Operagdo Fortune

3 Miss&o de sobrevivéncia 55159

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).

TABELA 31: FILMES DE ACAO SEM PROPRIEDADE
INTELECTUAL PREVIA ATRELADA E COM MAIS
DE 10 MIL INGRESSOS VENDIDOS (BRASIL, 2024)

Filme Publico
1 Guerra civil 950 721
2 Beekeeper: rede de vinganca 294 851
3 Zona de risco 39 862
4 Jorge da Capaddcia 39 862
5 Fuaria primitiva 30 851

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Resumindo, acdo € um género com desempenho de
bilheteria muito acima da média. Uma parte importante
desse resultado parece estar ligada ao uso de proprieda-
des intelectuais ja conhecidas, como franquias, persona-
gens e marcas consolidadas, que reduzem o risco e am-
pliam o apelo junto ao publico.

AVENTURA

Em 2022, a aventura Turma da Mébnica: Licées foi o fil-
me brasileiro mais visto, com 763 mil ingressos vendidos.
Jd em 2023, apenas dois titulos nacionais do género ul-
trapassaram 100 mil ingressos.

TABELA 32: FILMES BRASILEIROS DE AVENTURA COM
MAIOR BILHETERIA (BRASIL, 2023)

Titulo Subgénero Publico

1 Os aventureiros: ot ra infantil 427 090
a origem

2 As ayentura; de Aventura infantil 103 904
Poliana: o filme

3 . qu/d/nho €o Aventura infantil 47 768
mistério da lagoa

Uma carta para

Papai Noel Aventura infantil 6 196

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).

Ja em 2024, 3 filmes brasileiros de aventura ultrapas-
saram a marca de 100 mil espectadores, todos com pro-
priedade intelectual prévia atrelada e voltados para o pu-
blico infantojuvenil.
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TABELA 33: FILMES BRASILEIROS DE AVENTURA COM
MAIOR BILHETERIA (BRASIL, 2024)

Titulo Subgénero Publico

Principe Lu e

a lenda do dragdo Aventura infantil 210 510

2 . ) Turma da Monica Aventura infantil 205 509
Jjovem: reflexos do medo

3 Luccase Giem: o tura infantil 100 144
dinossauros

4 Gato Galactico e | o infantil 24 560
o feitico do tempo

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Filmes brasileiros de aventura mostraram bons resulta-
dos nos dois anos analisados. Olhando para o cenario ge-
ral, o género, incluindo os titulos nacionais e internacionais,
esteve entre os mais assistidos em 2023, ocupando 20,5%
do mercado (ver grafico 2), mas retraiu para 2,5% em 2024
(ver grafico 5). Essa diferenca é explicada pelos sucessos
dos filmes Barbie e Avatar, que estdo entre as maiores bi-
Iheterias de 2023. Em 2024, nenhum titulo de aventura al-
cancou sequer a marca de 1 milh&o de ingressos.

Ainda que exista uma diferenca gritante entre esses
dois anos, ao passarmos de uma analise de géneros pri-
marios para uma leitura multigéneros, a aventura se revela
0 género que mais atraiu publico em ambos os anos.
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AVENTURA: ANALISE MULTIGENERO

Nesta secdo apresentamos uma leitura multigénero do
consumo. Nela, cada obra possui um género primario e
géneros secundarios adicionais, e o publico é atribuido
a todos os géneros informados. Por exemplo, Divertida
mente 2 é uma animag¢ao com aventura, comédia e dra-
ma. Na andlise de géneros primarios, considera-se que os
22 milhdes de ingressos vendidos pelo filme foram para
ver uma animacao, engquanto na analise multigénero, con-
sidera-se que foram vendidos 22 milhdes de ingressos
para animacdo, 22 milhdes para aventura, 22 milhdes para
comédia e 22 milhdes para drama. O objetivo é identificar
quais géneros aparecem com mais frequéncia entre os ti-
tulos que o publico escolheu.

Com essa leitura, observou-se que 70,1% dos ingressos
vendidos em 2023 e 68,7% dos ingressos vendidos em
2024 foram para filmes que incluiam aventura como um
de seus géneros.
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GRAFICO 12:

Aventura
Comédia
Acéo
Animacao
Fantasia
Drama
Ficcao
cientifica
Suspense
Familia
Terror
Crime
Mistério
Musical

Romance

Biografia

GENEROS CINEMATOGRAFICOS NO TOTAL
DE INGRESSOS VENDIDOS, EM UMA ANALISE
MULTIGENERO (BRASIL, 2023 E 2024)

- 21,3%
42,4%

33,3%
29,2%

- 14,9%
45%
29,5%
28,3%
24,5%
19,3%

S O
19,8%
15,8%

10,2%

11,9%
11,1%

P 15,2%
2,7%
3,2%
12,9%
5,5%
7,3%

7,6%
4,8%

@2023
® 2024

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 a 2024); Tomun (2025).
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Em ambos os anos, a aventura ocupa a primeira posi¢ao
no consumo gquando consideramos todos os géneros pre-
sentes nas obras. Essa lideranca decorre, em grande medida,
do desempenho de filmes de animacdo e a¢cdo, que muitas
vezes também sado classificados como filmes de aventura.

TABELA 34: MAIORES BILHETERIAS DE FILMES QUE
INCLUEM AVENTURA ENTRE SEUS GENEROS
(BRASIL, 2023)

Género
Titulo primario Publico
1 Barbie Aventura 10 928 902

Super Mario Bros.:

2 . Animacao 6 625 636
o filme

3 Velozes e furiosos 10 Acédo 6 567 043

4 Avatar: Aventura 5915 565

o caminho da dgua

Gato de Botas 2: ) -
5 o dltimo pedido Animacao 5684 602

6 Gua(q/oes da Acdo 4 445 484
galaxia vol. 3

7 A pequena sereia Aventura 4 208 601
8 Elementos Animacao 4200 774

Homem-Aranha: Animacdo 3490 587
através do aranhaverso
Homem-Formiga e a

1 .
° Vespa: quantumania

Acéo 2728 81

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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TABELA 35: MAIORES BILHETERIAS DE FILMES QUE INCLUEM
AVENTURA ENTRE SEUS GENEROS
(BRASIL, 2024)
Género
Titulo primario Publico
1 Divertida mente 2 Animacdo 22 470 842
2 Meu malvado favorito 4 Animacdo 7 933 078
3 Moana 2 Animacao 7 930 802
4 Deadpool & Wolverine Acdo 7463600
5 P/anetc'a dos . Flclc'ao 2923 653
macacos: o reinado cientifica
6 venom: Acdo 2605135
a dltima rodada ¢
7 Aquaman 2: Acdo 2 496 059
o reino perdido
8 Mufasa: o rei ledo Animacao 2 362 419
9 Kung fu panda 4 Animacao 2148 051
10 GodZzilla e Kong: o Terror 2143 430

novo império

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Mesmo tendo em vista o apetite do publico por aven-
tura, a presenca do género nos filmes brasileiros exibidos
foi reduzida. Em 2023, 22 dos 228 filmes brasileiros exibi-
dos (9,6%) continham aventura como género, enguanto
em 2024, foram 24 de 256 (9,3%). Entre os estrangeiros,
em 2023, 103 de 412 (25%) incluiam aventura e, em 2024,
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foram 111 de 436 (25,4%). A diferenca é notavel sobretudo
quando contrastada com o apetite do publico. Aventura
esteve presente em mais de 68% dos ingressos vendidos
nos dois anos, mas aparece em menos de 10% dos filmes
brasileiros exibidos no mesmo periodo.

TABELA 36: MAIORES BILHETERIAS DE FILMES
BRASILEIROS QUE INCLUEM AVENTURA ENTRE
SEUS GENEROS (BRASIL, 2023)
Género

Titulo primario Publico
Os aventureiros:

1 . Aventura 427 090
a origem

2 Minha irmé& e eu Comédia 277 318

3 As aventuras de Aventura 103 904
Poliana: o filme

4 Chef Jack: o cozi- Animacao 50 761
nheiro aventureiro

5 . Epgld/nhO €o Aventura 47 768
mistério da lagoa

6 Muleque Té Doido 4. Comédia 22748
morreu Maria Prea!

7 Uma carta Aventura 6196
para Papai Noel

8 Perlimps Animacao 3187

9 Trés tigres tristes Comédia 725

10 Além de nds Drama 403

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023); Tomun (2025).
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TABELA 37: MAIORES BILHETERIAS DE FILMES
BRASILEIROS QUE INCLUEM AVENTURA ENTRE
SEUS GENEROS (BRASIL, 2024)

Género
Titulo primario Publico
1 Minha irmé& e eu Comédia 2 024 005
O auto da o

2 Compadecida 2 Comeédia 1335 424

3 Arca de Noé Animacao 368 435
Principe Lu e

4 a lenda do dragéo Aventura 210 510

. Turma da Monica Aventura 205 509
Jjovem: reflexos do medo

6 LUCC&?S e Grem: Aventura 100 144
dinossauros

7 Grande sertdo Ficcao cientifica 40 335

8 Ga.t.o Galdctico e Aventura 24 560
o feitico do tempo

Perfekta: uma aventura
o da Escola de Génios Aventura 21683

10 Chama a Bebel Drama 8 041

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).

Alguns dos filmes de comédia brasileiros mais bem-
-sucedidos tém aventura como género secundario. Minha
irmé e eu é do subgénero “filme de estrada” e O auto da
Compadecida 2 tem muitos tropos do género aventura.
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Além disso, nestes dois anos, muitas comédias que nao
tém o género aventura como secundario langcaram mao
de um recurso préprio da aventura: a viagem. E o caso
de Farofeiros 2 (1,9 milhdo), 76 de Graca (193 mil), Férias
trocadas (122 mil) e Dois é demais em Orlando (74 mil).

Também chama a atencdo que muitos filmes brasi-
leiros do género usam no titulo a palavra “aventura” ou
outros termos relacionados, como Os aventureiros: a ori-
gem, As aventuras de Poliana, Chef Jack: o cozinheiro
aventureiro, Perfekta. uma aventura da Escola de Génios,
Empirion: uma aventura com Einstein, Detetives do Prédio
Azul 3: uma aventura no fim do mundo. Isso ndo acontece
com outros géneros cinematograficos.

Nos dois anos analisados, a aventura liderou o consu-
mo por género no Brasil, presente em cerca de 70% dos
ingressos vendidos, mas apareceu em menos de 10% dos
titulos brasileiros exibidos, contra aproximadamente 25%
dos estrangeiros.

O desalinhamento é reforcado pelo fato de que os fil-
mes brasileiros com melhor desempenho no género se
concentram em dois segmentos bem delimitados: comé-
dias e producdes infantojuvenis com propriedade intelec-
tual prévia.
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SAO PAULO EM
NUMEROS

Panorama das salas de exibicao e
consumo de cinema no estado de
Sao Paulo (2023 e 2024)

TABELA 38: EVOLUCAO ANUAL DO ESTADO DE SAO
PAULO NAS SALAS DE EXIBICAO (2023 E 2024)

Ano 2023 2024
Ingressos vendidos 38 220 690 42 044 4N
Sessdes 603 392 650 031

Salas de exibi¢ao com

; 1145 1226
venda de ingressos

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024).
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Em S&o Paulo, no biénio em analise, os ingressos vendi-
dos cresceram 10% e as sessdes aumentaram 7,7%. O nume-
ro de salas com venda de ingressos também cresceu (1,6%).
O avanco simultadneo dos trés indicadores sugere tanto uma
expansdo da oferta quanto um aumento na ocupacao por
sessdo. Em ambos os anos, o estado respondeu por cerca
de um terco de todos os ingressos vendidos no Brasil.

TABELA 39: GENEROS NAS BILHETERIAS DO
ESTADO DE SAO PAULO (2023)

Porcentagem Porcentagem Diferenga
Género dos ingressos dos ingressos em pontos
primario em S&o Paulo no Brasil percentuais
Acao 25,8% 26,1% -0,3
Animacao 21,7% 21,3% +0,4
Aventura 20,7% 20,5% +0,2
Terror 15,9% 15,4% +0,5
Biografia 6,9% 7,6% -0,7
Ficcdo
. . 2,5% 2,6% -0,
cientifica
Drama 1,6% 1,4% +0,2
Musical 1,6% 1,6% 0]
Comeédia 11% 1,2% -0,
Romance 0,9% 1,0% -0,
Outros 1,3% 1,2% +0,1

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); Tomun (2025).
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TABELA 40: GENEROS NAS BILHETERIAS DO
ESTADO DE SAO PAULO (2024)

Porcentagem Porcentagem Diferenga

Género dos ingressos dos ingressos em pontos
primario em Sdo Paulo no Brasil percentuais
Animacao 43,4% 42,4% +1
Acao 15,8% 16,5% -0,7
Terror 8,2% 7.9% +0,3
Drama 5,3% 52% +0,1
Comédia 5,2% 6% -0,8
Romance 51% 51% 0]
Biografia 4,9% 4,8% +0,1
Musical 3,5% 3,3% +0,2
Aventura 2,5% 2,5% 0
Outros 1,3% 11% +0,2

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); Tomun (2025).

O perfil de géneros do publico de S&o Paulo acompa-
nha de perto o do restante do pais. Em todos os géneros
e em ambos os anos, a diferenca entre o estado e o Brasil
ndo passou de 1 ponto percentual.

Na comparac¢do, o publico paulista comprou mais in-
gressos para ver filmes de animacéo, terror e drama nos
dois anos. Em contrapartida, o estado viu menos filmes
de comédia, acdo e ficcao cientifica.
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As duas tabelas indicam que, em geral, o consumo pau-
lista por géneros ndo destoa do brasileiro.

PANORAMA POR REGIOES GEOGRAFICAS IMEDIATAS DO
ESTADO DE SAO PAULO

Para mapear detalhadamente o consumo de cinema
no estado de Sao Paulo, foi utilizado o conceito de regido
geografica imediata do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), que organiza o territério de modo a con-
siderar as “dreas que procuram centros urbanos proximos
para satisfacdo de necessidades imediatas, como emprego,
saude, educacdo, compras de bens de consumo e prestacdo
de servicos publicos”.* Isso permite considerar, por exemplo,
que o publico de um municipio sem sala de cinema pode
frequentar as salas de uma cidade prdxima.

Segundo o IBGE, o estado de Sdo Paulo apresenta 53 re-
gides imediatas, das quais 5 ndo tinham salas de cinemas
ativas em 2023 e 2024: Presidente Epitacio-Presidente
Venceslau, Dracena, Registro, Sdo Joaguim da Barra-
-Orlandia e ltuverava.

4 Marilia Loschi e Diane Ferreira, “Compreendendo o territério
através de suas articulacdes”. Agéncia de Noticias IBGE, 29 jun.
2017. Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-
noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/10542-compreendendo-
o-territorio-atraves-de-suas-articulacoes. Acesso em: 19 mar. 2026.
Ver também: IBGE, Divisdo regional do Brasil: o que €? Disponivel
em: www.ibge.gov.br/geociencias/organizacao-do-territorio/divisao-
regional/15778-divisoes-regionais-do-brasil.html?=&t=0-que-e.
Acesso em: 20 abr. 2026.
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MAPA 1: REGIOES GEOGRAFICAS IMEDIATAS NAO
ATENDIDAS POR SALAS DE CINEMA NO ESTADO
DE SAO PAULO (2023 E 2024)

O Regides geograficas imediatas de Sao Paulo
Salas de cinema por regido geografica imediata
. Regides com salas de cinema

@ Regides sem sala de cinema

Fonte: Ancine - Relatorios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); IBGE - Divisao regional do Brasil.
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TABELA 41: INGRESSOS VENDIDOS E SALAS, POR REGIAO
GEOGRAFICA IMEDIATA NO ESTADO DE SAO
PAULO (2023 E 2024)
Regido Ingressos Ingressos Salas Salas
geografica vendidos vendidos ativas ativas
imediata (2023) (2024) (2023) (2024)
1 Sdo Paulo 22,3 milhdes 24,6 milhdes 610 667
2 Campinas 3,2 milhdes 3,5 milhodes 96 101
3 Santos 1,6 milhdo 1,7 milhdo 43 41
4 S80Josédos 1,5 milhao 15 mihao 36 36
Campos
5 Sorocaba 1,4 milhdo 1,5 milh&o 48 55
6  Ribeirdo Preto 1,1 milh&o 1,2 milhdo 48 49
7 Jundiai 940 mil 1,1 milhdo 26 29
g  “doJosédo 750 mil gigmil 24 25
Rio Preto
9 Bauru 558 mil 608 mil 18 18
10 Piracicaba 426 mil 531 mil 10 10
g Taubaté-Pinda- 472 mil 527 mil 15 15
monhangaba
12 Braganca 332 mil 366 mil 1 14
Paulista
13 Araraguara 304 mil 346 mil 13 13
14 Mogi Guacu 283 mil 317 mil 16 16
15 Presidente 282 mil 303 mil 8 8
Prudente

100



Regido Ingressos Ingressos Salas Salas

geografica vendidos vendidos ativas ativas

imediata (2023) (2024) (2023) (2024)

16 Aracatuba 248 mil 296 mil 8 8

17 Franca 266 mil 286 mil 4 4

18 Limeira 221 mil 256 mil 10 10

19 S&do Carlos 229 mil 255 mil 8 9

20 Marilia 189 mil 195 mil 9 n

21 Guaratingueta 182 mil 173 mil 9 9
Caraguatatuba-

22 -Ubatuba-S&o 116 mil 167 mil 5 4
Sebastido

23 Botucatu 130 mil 157 mil 5 5

24 Ourinhos 140 mil 146 mil 4 4

25 Rio Claro 108 mil 138 mil 5 5

26 Itapetininga 93,2 mil N7 mil 5 5

27 Barretos 96,3 mil 115 mil 5 6

28 Jau 108 mil 109 mil 4 4

29 Andradina 50 mil 61,9 mil 5 5

30 Catanduva 73,8 mil 58,9 mil 3 6

31 Tatui 54,3 mil 58,4 mil 3 3

32  SAcJododa 55,1 mil 50,5 mil 4 4
Boa Vista

33 Fernandoépolis 39 mil 50,4 mil 2 2
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Regido Ingressos Ingressos Salas Salas

geografica vendidos vendidos ativas ativas

imediata (2023) (2024) (2023) (2024)

34 Araras 49,8 mil 49,9 mil 5 5

35 Amparo 46,8 mil 49,7 mil 2 2
Birigui-

36 rou 53,1 mil 46,7 mil 4 4
Penapolis

37 Avaré 37,3 mil 43,8 mil 2 2
S&o José do

38 Rio Pardo- 40,8 mil 43,1 mil 2 2
-Mococa

39 Votuporanga 42,4 mil 42,3 mil 1 1

40 Jales 36,45 mil 39,3 mil 1 1
Fe

a santa Fe 29,2 mil 351 mil 1 1
do Sul

42 Assis 23,6 mil 25,5 mil 1 1

43 Cruzeiro 22 mil 22,6 mil 1 1

44 Lins 18,7 mil 22,1 mil 1 1

45 Itapeva 19,5 mil 21,8 mil 1 1

46 Tupa 15 mil 20,4 mil 1 1
A ina-

a7 damantina 15,2 mil 20,3 mil 1 1
Lucélia

48 Piraju 13,3 mil 11,7 mil 1 1

49 ltuverava - - - -
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Regido Ingressos Ingressos Salas Salas
geografica vendidos vendidos ativas ativas
imediata (2023) (2024) (2023) (2024)

Presidente

Epitacio-
Presidente
Venceslau

51 Dracena — — — —
52 Registro — — — —
Sao Joaquim

53 da Barra- — — - —
-Orlandia

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); IBGE - Divisdo regional do Brasil.

A distribuicdo das salas e da bilheteria pelas regides
geograficas imediatas mostra que o circuito exibidor pau-
lista € amplo, mas concentrado. A regido de Sao Paulo
respondeu sozinha por cerca de 58% dos ingressos vendi-
dos no estado em 2023 e 2024 e por pouco mais de 54%
das salas ativas, confirmando o peso desproporcional da
capital na dindmica estadual, que possui aproximadamen-
te 25% da populacdo do estado, segundo o Censo do IBGE
de 2022.

Ao mesmo tempo, a presenca de polos como Campi-
nas, Sdo José dos Campos, Sorocaba, Santos e Ribeirdo
Preto, com grande volume de venda de ingressos, indica
gue o mercado ndo se organiza exclusivamente na capital
do estado, mas em torno de alguns centros regionais de
maior densidade. Fora desses polos, porém, predomina
uma cauda longa de mercados de pequena escala, com
poucas salas, mais sujeitos a oscilacdo de desempenho e
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a dependéncia de poucos lancamentos. O quadro sugere,
portanto, que o crescimento do estado convive com forte
desigualdade territorial de acesso e com diferentes graus
de robustez econdmica entre os mercados locais.

TABELA 42: INGRESSO PER CAPITA, POR REGIAO

GEOGRAFICA IMEDIATA NO ESTADO DE SAO
PAULO (2023 E 2024)

Regido Ingresso Ingresso

geografica per capita per capita

imediata (2023) (2024)

1 S&o José dos Campos 1,36 1,42
2 Sao Paulo 1,08 1,19
3 Campinas 1,05 1,15
4 Jundiai 1,01 114
5 Mogi Guacu 0,86 0,96
6 Aracatuba 0,80 0,96
7 Santos 0,88 0,94
8 Bauru 0,86 0,94
9 S&o José do Rio Preto 0,79 0,87
10 Piracicaba 0,69 0,87
no e
12 Ribeirdo Preto 0,75 0,83
13 Sorocaba 0,75 0,81
14 Braganca Paulista 0,67 0,74

104



Regido Ingresso Ingresso

geografica per capita per capita

imediata (2023) (2024)

15 Limeira 0,62 0,72
16 Franca 0,63 0,67
17 Ourinhos 0,62 0,65
18 Santa Fé do Sul 0,54 0,64
19 Botucatu 0,51 0,61
20 Araraquara 0,51 0,58
21 Presidente Prudente 0,54 0,58
22 Rio Claro 0,45 0,57
23 Guaratingueta 0,59 0,56
24 Marilia 0,52 0,54
25 S&o Carlos 0,45 0,50
26 e sae Sebastiso 034 0,48
27 Iltapetininga 0,39 0,48
28 Fernandodpolis 0,34 0,44
29 Amparo 0,38 0,40
30 Jales 0,33 0,36
31 Tatui 0,32 0,35
32 Jau 0,34 0,34



Regido Ingresso Ingresso

geografica per capita per capita

imediata (2023) (2024)

33 Andradina 0,26 0,31
34 Barretos 0,23 0,28
35 Votuporanga 0,25 0,25
36 Catanduva 0,31 0,24
;o Sileetons
38 Piraju 0,24 0,21
39 Araras 0,19 0,19
40 Avaré 0,16 0,19
41 Birigui-Penapolis 0,19 0,17
42 Sé&o Joao da Boa Vista 0,19 0,17
43 Tupé 0,12 0,16
44 Adamantina-Lucélia 0,2 0,16
45 Cruzeiro 0,15 0,15
46 Lins 0,12 0,14
47 Assis 0,10 on
48 Itapeva 0,06 0,06

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); IBGE - Divisao regional do Brasil, Censo

2022.
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Quase todas as regides imediatas apresentaram um
ingresso per capita abaixo de 1 e aproximadamente me-
tade apresentaram menos de 0,5 ingresso per capita nos
dois anos, indicando baixa frequéncia e/ou aderéncia as
salas de cinema.

Em ambos os anos, apenas 4 regides ultrapassaram a
marca de 1 ingresso por pessoa: Sdo José dos Campos,
Sao Paulo, Campinas e Jundiai. Elas estdo entre as mais
populosas e as que possuem maior numero de salas, o
gue indica uma relacdo positiva entre esses indicadores.

O consumo de filmes brasileiros em 2023 represen-
tou 2,5% da bilheteria total do estado (contra 3% do
Brasil). Em 2024, essa participacdo aumentou para 9,7%
(contra 10,5% do Brasil). Na tabela 43, sdo apresentadas
as regides geograficas imediatas que mais consumiram
filmes brasileiros.

TABELA 43: REGIOES GEOGRAFICAS IMEDIATAS DE
SAO PAULO COM MAIS PARTICIPACAO
DE INGRESSOS VENDIDOS DE FILMES
BRASILEIROS (2023 E 2024)

Regido Participacdo de Participagado de Variag¢ao

geogriéfica filmes brasileiros filmes brasileiros em pontos per-

imediata (2023) (2024) centuais (p.p.)

1 Catanduva 1,9% 1,3% +9,4

2 Amparo 0,8% 10,4% +9,6

3 Franca 2,2% 10,3% +8,1

4 Botucatu 2,5% 10,3% +7.8

5 Guaratingueta 2,1% 10,2% +8,1

6 Sé&o Paulo 2,8% 10,2% +7,4

S&o José d

7 a0 Jose dos 23% 10,0% +77

Campos
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Regido Participacdo de Participagao de Variagao
geografica filmes brasileiros filmes brasileiros em pontos per-

imediata (2023) (2024) centuais (p.p.)
8 Marilia 2,4% 10,0% +7,5
9 Araraguara 2,4% 9,9% +7,6
10 Santos 2,9% 9,9% +7
n Braganga Paulista 1,8% 9,9% +8,1
12 Ribeirdo Preto 2,3% 9,8% +7,6
S&o José

13 2,1% 7% +7,

do Rio Preto e 9.7% -6

C tatuba-Uba-
14 ~oreguatatuba-ba 11% 9,6% +85
tuba-S&o Sebastido

15 Birigui-Penapolis 1,6% 9,6% +8,0
16 QOurinhos 1,6% 9,3% +7,7
17 Bauru 2% 9,3% +7,3
18 Adamantina-Lucélia 1,2% 9,1% +7,9
19 Taubaté-Pinda- 2.4% 9% +6.6
monhangaba
20 Jundiai 2,2% 9% +6,8
21 Mogi Guagu 2,3% 8,9% +6,6
22 Campinas 2,1% 8,9% +6,8
23 Sé&o Carlos 1,7% 8,8% +7]
24 Jau 11% 8,8% +7,6
25 Araras 2,4% 8,6% +6,2

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2023 e 2024); IBGE - Divisdo Regional do Brasil.
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Em 2023, nenhuma regiao imediata de Sdo Paulo tinha
participacdo de cinema brasileiro acima de 3%. Em 2024,
quase todas as regides com cinema ativo superaram esse
patamar, com Catanduva (11,3%), Amparo (10,4%) e Fran-
ca (10,3%) liderando. O salto ndo foi uma concentracdo
geografica, mas um fendbmeno puxado por trés titulos:
Ainda estou aqui, Nosso Lar 2 e Minha irma e eu, que che-
garam praticamente a todos os mercados com cinemas
ativos.

MAPA 2: FILMES BRASILEIROS MAIS VISTOS EM CADA
CIDADE NO ESTADO DE SAO PAULO (2024)

(O Regides geograficas imediatas @ Mamonas Assassinas

de Sao Paulo @ Os farofeiros 2
Filmes mais vistos Minha irmé e eu
@ Ainda estou aqui @ O auto da Compadecida
@ Nossolar2 [ Cidades sem sala de cinema

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024), IBGE - Divis&do Regional do Brasil.
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Os filmes nacionais mais vistos por cidade variaram
pouco. Apenas 6 filmes se alternam entre si como os fa-
voritos em cada um dos municipios. Sdo eles: Ainda estou
aqui, Nosso Lar 2, Mamonas Assassinas, Os farofeiros 2,
Minha irmé e eu e O auto da Compadecida 2.

Por fim, um dado que chama a aten¢do no mapa ¢é a
ampla drea do estado de municipios sem sala de cinema,
representados em cinza.

CONCLUSAO

O estado de S&o Paulo possui uma concentracdo na
presenca de salas de cinema em regides mais populosas e
uma auséncia de salas de cinema em 5 regides do estado,
enguanto outras 33 possuem menos de 10 salas.

As regides com maior niumero de salas se relacionam
positivamente com maior venda de ingressos e maior
numero de ingressos per capita. Entretanto, as regides
com maior participacdo de cinema brasileiro ndo sao as
mesmas das com maior venda de ingressos nem das com
maior ingresso per capita.
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STREAMING NO BRASIL
E SEUS RANKINGS
(2023 E 2024)

Catalogos, visibilidade e
o lugar do cinema brasileiro
nas vitrines digitais

Este capitulo mapeia a presenca e o desempenho de
titulos nas plataformas de streaming no Brasil. O ponto
de partida é a dimensao dos catdlogos e a participacdo
de obras brasileiras na oferta disponivel. Em seguida, o
foco se volta para os rankings publicos de top 10, utiliza-
dos como indicadores de visibilidade relativa, assim como
proxy (indicador indireto) de consumo, visto que esses
rankings sdo uma das poucas janelas disponiveis para ob-
servar de fora o que se destaca dentro desses ecossiste-
mas fechados. A andlise considera o pais de origem dos
titulos, os géneros predominantes e o tempo de perma-
néncia entre os mais vistos, e cobre filmes, especiais de Tv
e séries, com secdes dedicadas ao desempenho de titulos
brasileiros e ao aprofundamento de géneros que se des-
tacaram no periodo.
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As plataformas consideradas nesta andlise (Amazon
Prime Video, Apple Tv+, Disney+, Globoplay, HBO Max,
Netflix e Paramount+) foram selecionadas por serem os
principais servicos de assinatura (svob) em operacdo
no Brasil no periodo analisado e por disponibilizarem
rankings publicos de top 10. Nos casos de plataformas
hibridas (como o Globoplay, que opera nos modelos
SVOD e AVOD, € a Amazon Prime Video, que combina
SVOD e TvOD), os dados considerados se referem exclu-
sivamente a camada de assinatura (svob). Além disso,
enquanto a maioria das plataformas publicou rankings
separados para filmes e séries, o Globoplay (em todo o
periodo) e a Apple Tv+ (durante grande parte do perio-
do) disponibilizaram, em 2023 e 2024, uma lista Unica
qgue combina os dois formatos.

CATALOGOS E PARTICIPACAO DOS TiTULOS BRASILEIROS

Como ponto de partida do mapeamento do consumo
nas plataformas de streaming, convém observar a dimen-
sdo e as caracteristicas dos catadlogos das principais pla-
taformas de svobp atuantes no Brasil.
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TABELA 44: TiTULOS NOS CATALOGOS SVOD DOS
STREAMINGS (BRASIL, 2023 E 2024)

Titulos no Titulos no
Plataforma catalogo (2023) catdlogo (2024) Variagao
Netflix 6 740 7 336 +8,8%
Amazon
Prime Video 6 432 6135 -4,6%
(svoD)
HBO Max 2843 3983 +40,1%
Globopla
play 2613 3386 +29,6%
(svob)
Disney+ 1495 2811 +88%
Paramount+ 868 496 -42,9%
Apple Tv+ - 240 -
Total
otal sem 20 991 24147 +15%
Apple Tv+

Fonte: Ancine - Panorama do mercado de video por demanda no Brasil
(2024).

Entre 2023 e 2024, o total de titulos disponiveis nas
plataformas analisadas cresceu 15%, desconsiderando a
Apple Tv+, sem dados em 2023. O crescimento, porém,
ndo foi uniforme: a Disney+ e a HBO Max ampliaram seus
catalogos apds fusdbes com a Star+ e o Discovery+, res-
pectivamente, e o Globoplay aumentou os titulos em mais
de 20%. A Paramount+, na direcdo oposta, reduziu seu
catdlogo em mais de 40%.
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TABELA 45: TITULOS BRASILEIROS NAS PLATAFORMAS DE
STREAMING (BRASIL, 2023 E 2024)

Titulos Participagao Titulos Participagcao
brasileiros no catalogo brasileiros no catalogo
Plataforma (2023) (2023) (2024) (2024)
Globopla
play 1201 46% 1241 36,7%
(svob)
Amazon Prime
azon i 401 6.2% 385 6,3%
Video (svob)
Netflix 255 3,8% 213 2,9%
HBO Max 76 2,7% 69 1,7%
Disney+ 19 1,3% 40 1,4%
Paramount+ n/d - n/d -
Apple Tv+ n/d - n/d -
Total 1952 9,3% 1948 8%

Fonte: Ancine - Panorama do mercado de video por demanda no Brasil
(2024).

Apesar da expansdo geral dos catdlogos, o niumero
de titulos brasileiros disponiveis recuou de um ano para
o outro. Apenas o Globoplay e a Disney+ registraram
crescimento no volume de obras nacionais. No caso da
Disney+, o avanco possivelmente se explica pela fusdo
com a Star+. J& o Globoplay expandiu seu catalogo, mas
reduziu a proporc¢do de titulos brasileiros em relacdo ao
conjunto (tabela 45).

Entre as plataformas internacionais, a média de titulos
brasileiros nos catdlogos foi de 4,29% em 2023 e 3,49%
em 2024, ou seja, baixa e em queda.
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OS RANKINGS DE TOP 10 COMO INDICADORES DE CONSUMO

Os servicos de streaming sdo percebidos como caixas-
pretas: dados de audiéncia, horas assistidas e receita per-
manecem sob controle exclusivo das empresas. As listas
publicas de top 10, adotadas pelas principais plataformas
nos ultimos anos, representam uma das poucas janelas
disponiveis para observar de fora o que circula dentro
desses ecossistemas.

Esses rankings relinem, em proporcdes que variam de
plataforma para plataforma, sinais de consumo efetivo,
critérios algoritmicos e escolhas de vitrine editorial. Di-
ferentemente da bilheteria de cinema, ancorada em in-
gressos vendidos e passivel de auditoria independente, o
top 10 ndo expressa volumes absolutos de audiéncia nem
sustenta comparacdes diretas entre servicos. Trata-se de
um indicador de visibilidade e circulacdo interna, molda-
do por metodologias que raramente sdo transparentes ou
publicas.

Esta analise utiliza esses rankings como indicadores
relativos de visibilidade e consumo, uma vitrine que ofe-
rece um vislumbre do que circula em cada ecossistema e,
ao mesmo tempo, evidencia quais titulos ganharam des-
taque nas plataformas e por quanto tempo permanece-
ram em evidéncia.

O primeiro recorte examina o volume total de titulos
distintos que circularam pelos rankings de top 10 em cada
plataforma nos anos de 2023 e 2024, uma medida de ro-
tatividade que indica quantos titulos diferentes cada ser-
vico colocou em evidéncia ao longo do ano.
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GRAFICO 13: TOTAL DE FILMES, SERIES E ESPECIAIS
DE TV QUE ENTRARAM NO TOP 10 DAS
PLATAFORMAS (BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming 2023/2024
(2024).

Ao analisar os rankings de top 10, observa-se que a
quantidade de titulos diferentes que circulam por cada
plataforma ndo acompanha necessariamente o tamanho
do catdlogo. Essa rotatividade absoluta é medida pelo
ndmero de titulos distintos que aparecem ao longo do
ano, independentemente de quantos dias cada um per-
manece na lista, e varia de forma expressiva entre os ser-
vicos. A HBO Max registrou a maior rotatividade em 2023 e
a segunda maior em 2024, apesar de ndo possuir o maior
catdlogo. A Paramount+, com o segundo menor catalo-
go de titulos, aparece em terceiro lugar nessa medida em
2023 e quarto em 2024, sugerindo que muitos titulos pas-
saram poucos dias em proeminéncia. O inverso ocorreu
na Disney+, na qual poucos titulos concentraram longos
periodos no top 10.
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Jd a Apple Tv+ e o Globoplay, por disponibilizarem
ranking Unico, que agrega filmes e séries, tendem a regis-
trar volumes de titulos Unicos menores do que as platafor-
mas que publicam rankings separados, o que limita a com-
paracao direta com as demais, embora a evolucdo entre
2023 e 2024 dentro de cada uma delas permaneca valida.

O recorte a seguir examina especificamente a presen-
ca de titulos brasileiros nos rankings de top 10, tanto em
volume absoluto quanto em participacao relativa dentro
de cada plataforma.

GRAFICO 14: TITULOS BRASILEIROS NOS TOP 10 DAS
PLATAFORMAS (BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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GRAFICO 15: TITULOS BRASILEIROS NO TOP 10, EM
RELACAO AO TOTAL DE TITULOS NO TOP 10,
POR PLATAFORMA (BRASIL, 2023 E 2024)

) 6,2%
Netflix ' 4.8%

10,4%
6,3%

Disney+ ' 4.2%

Amazon Prime

5%

4,9%
HBO ' o

0%

Apple TV+ 0%

6,3%
Paramount+ r2,9%

@ 2023
® 2024

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

Ao isolar os titulos brasileiros que ingressaram nos
rankings das plataformas, observa-se uma assimetria
marcante: o volume de obras nacionais no top 10 do Glo-
boplay supera a soma dos titulos brasileiros presentes
nos rankings das outras seis plataformas analisadas. En-
tre os servicos estrangeiros, a HBO Max ocupa a segunda
posicdo, com 44 titulos brasileiros em 2023 e 29 em 2024.
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A Apple Tv+ ndo registrou titulos nacionais no ranking
top 70 na modalidade svob no periodo observado.

Outra tendéncia relevante é a reducdo da presenca de
titulos brasileiros nos rankings. Entre 2023 e 2024, hou-
ve queda geral de 17,2%. As retracdes mais acentuadas
ocorreram na Paramount+ (-70%) e na HBO Max (-34%).
A Disney+ foi a Unica plataforma a apresentar crescimen-
to (14%), impulsionado por apenas um titulo adicional no
top 10.

A proporg¢ao de titulos brasileiros em relacao ao total
reforca a centralidade do Globoplay: quase 65% dos titu-
los em 2023 eram nacionais, percentual que ultrapassou
77% em 2024. Excluindo a plataforma brasileira, a mé-
dia de presenca de titulos nacionais nos rankings foi de
6% em 2023 e 4,9% em 2024. Em outras palavras, assim
como observado na oferta de obras brasileiras nos cata-
logos, a presenca dos titulos nacionais nos rankings das
plataformas foi baixa e sofreu retracao.
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FILMES NOS RANKINGS
DE TOP 10

Esta secdo analisa os longas-metragens, ou seja, titu-
los com mais de 60 minutos de duracdo, que ingressaram,
em 2023 e 2024, nos rankings de top 10 das plataformas
Amazon Prime, Apple Tv+, Disney+, Globoplay, HBO Max,
Netflix e Paramount+.

Titulos de formato similar, mas com duracdo menor
ou fora dos géneros tradicionais do cinema, como shows,
concertos, entrevistas e especiais de stand-up, sdo trata-
dos separadamente, na secdo de especiais de Tv.
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TABELA 46: FILMES NOS 7TOP 10 DOS STREAMINGS
(BRASIL, 2023 E 2024)

Ano Filmes no Filmes brasileiros Proporg¢do de
top 10 (geral) no top 10 titulos brasileiros

2023 1549 91 5,9%
2024 1183 48 4,0%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

Em 2023, 1 549 filmes passaram pelos rankings das
plataformas e, em 2024, foram 1183, uma queda de 23,6%.
As causas desse recuo ndo sao diretamente observaveis a
partir dos rankings, mas o movimento é consistente com
um ambiente global de maior seletividade na producéao e
na oferta de conteudo.

Segundo estudo da empresa de inteligéncia de dados
Digital i,° 0 numero de séries originais lancadas nas quatro
principais plataformas globais caiu de 395 em 2022 para
279 em 2024, movimento iniciado apos as greves de 2023
e acelerado pela reorientacdo financeira das plataformas.
Nesse contexto, os rankings parecem ter passado a dar
mais evidéncia a menos titulos.

Nos filmes brasileiros, a queda foi ainda maior: de 91
titulos em 2023 para 48 em 2024, uma retracdo de 47,2%,
o dobro da queda geral.

5 Digital i, Content Trend Report: Are You Still Watching?, 29 maio
2025. Disponivel em: www.digital-i.com/insight-articles/content-
trend-report-are-you-still-watching. Acesso em: 16 mar. 2026.
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PERMANENCIA E ROTATIVIDADE NOS RANKINGS

O numero de dias que um filme permanece no top 10
varia bastante entre plataformas. Para aprofundar essa
avaliacdo, foi construida a “faixa de alta permanéncia”, o
limiar minimo de dias necessario para que um filme inte-
gre os 20% de titulos com maior permanéncia em cada
servico.

TABELA 47: TEMPO NECESSARIO PARA QUE UM FILME
ESTEJA ENTRE OS 20% COM MAIOR
PERMANENCIA POR STREAMING (2023 E 2024)

Faixa de alta Faixa de alta

Plataforma permanéncia (2023) permanéncia (2024)
Globoplay A partir de 7 dias A partir de 5 dias
HBO Max A partir de 8 dias A partir de 23 dias
Netflix A partir de 14 dias A partir de 15 dias
Paramount+ A partir de 11 dias A partir de 24 dias

Amazon Prime
Disney+

Apple TV+

A partir de 28 dias
A partir de 51 dias

A partir de 19 dias

A partir de 23 dias
A partir de 42 dias

A partir de 214 dias

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).

Os resultados evidenciam que os rankings operam com

velocidades de renovacdo muito distintas. Em 2024, o li-
miar variou de 5 dias no Globoplay a 214 dias na Apple Tv+.
Essa diferenca reflete o ritmo com que cada servico renova
os titulos em destague. A HBO Max, que tem um ranking de
alta rotatividade, tem limiares mais baixos, assim como o
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Globoplay, que divide o ranking com as séries. Ja servicos
com menos lancamentos, como a Disney+ e a Apple Tv+,
registram cortes elevados.

TABELA 48: FILMES COM MAIOR PERMANENCIA NO TOP 10,
POR PLATAFORMA DE STREAMING
(BRASIL, 2023 E 2024)

Filme com Filme com
mais tempo no mais tempo no
Plataforma top 10 (2023) top 10 (2024)
Globobla Ritmo de The Price of
play Natal (25 dias) Kings (9 dias)
Apple Tv+ Ghosted (31 dias) Planos em
pple TV familia (312 dias)
Netflix Patrulha Canina: A era do
o filme (49 dias) gelo 3 (48 dias)
HBO M Harry Potter e a pe- Todos menos
© Max dra filosofal (111 dias) vocé (50 dias)
Amazon . . Super Mario Bros.:
prime  /inha culpa (137 dias) o filme (93 dias)

Top Gun: i . .
Paramount+ Maverick (127 dias) Finestkind (152 dias)
Disney+ Moana (362 dias) Moana (288 dias)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

Na Netflix, os titulos com maior permanéncia nos dois
anos sao filmes infantis, Patrulha Canina em 2023 e A era
do gelo 3 em 2024. J4 na Amazon Prime e na HBO Max,
2024 foi marcado por filmes que fizeram sucesso nos ci-
nemas: Super Mario Bros. e Todos menos vocé encabe-
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caram os rankings de permanéncia, em contraste com os
titulos de 2023, que tinham perfis mais distintos entre si.
Na Disney+, Moana liderou nos dois anos (com 362 dias
em 2023 e 288 em 2024). O unico filme brasileiro da ta-
bela é Ritmo de Natal, destaque do Globoplay em 2023.

DESEMPENHO POR PAIS DE ORIGEM

Além da contagem de titulos, utilizou-se um sistema
de pontuacdo de visibilidade para medir o destaque al-
cancado pelos filmes nos rankings. A loégica é simples:
cada posicao no ranking diario recebe uma pontuacao
de visibilidade (10 pontos para o 12 lugar, 9 para o 2% e
assim sucessivamente até 1 ponto para o 1092), totalizan-
do 55 pontos distribuidos por dia, por ranking, em cada
plataforma. Dessa forma, é possivel calcular guantos pon-
tos cada filme acumulou no periodo estudado e também
quantos pontos o pais de origem de cada filme acumulou.

TABELA 49: DESEMPENHO DOS FILMES NO TOP 10 DAS
PLATAFORMAS DE STREAMING, POR PAIS DE
ORIGEM (BRASIL, 2023)

Pais Titulos Share de pontos

1 Estados Unidos 997 71%
2 Reino Unido 108 6%
3 Brasil 91 3,7%
4 Canada 42 2,4%
5 Espanha 34 2,3%
QOutros 277 14,6%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).
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TABELA 50: DESEMPENHO DOS FILMES NO TOP 10 DAS
PLATAFORMAS DE STREAMING, POR PAIS DE
ORIGEM (BRASIL, 2024)

Share

Pais Titulos de pontos

1 Estados Unidos 796 77,9%
2 Reino Unido 73 51%
3 Canada 45 3,4%
4 Brasil 48 2,1%
5 Espanha 23 1,4%
Qutros 198 10,2%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

Os filmes estadunidenses dominam o periodo de for-
ma consistente: em 2023, responderam por 64,4% dos
titulos e 71% da pontuacdo; em 2024, essa concentracdo
aumentou para 67,3% e 77,9%, respectivamente.

FILMES BRASILEIROS

Entre 2023 e 2024, a presenca de filmes brasileiros
nos rankings de top 10 recuou de forma expressiva. Para
além dos numeros gerais, a distribuicdo por plataforma
revela que essa queda ndo foi uniforme. Ela foi puxada
principalmente pela Paramount+, Amazon Prime e HBO
Max, enquanto a Netflix foi a Unica a registrar crescimen-
to. A seguir, sdo analisados quais titulos concentraram
mais visibilidade dentro desse universo, em quais plata-
formas se destacaram e que mudancas de perfil, género e
permanéncia marcaram os dois anos.
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TABELA 51:  FILMES BRASILEIROS NO 7OP 10, POR
PLATAFORMA DE STREAMING
(BRASIL, 2023 E 2024)

Plataforma 2023 2024 Variacao
Globoplay 25 15 -40%
Netflix 18 19 +5,6%
Paramount+ 18 1 -94,4%
HBO Max 16 6 -62,5%
Amazon 15 5 -66,7%

Prime

Disney+ 2 2 0%
Apple Tv+ (0] (0] —

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

Em 2023, 91 dos 1 549 filmes que integraram o top 10
dos streamings eram brasileiros (5,9%); em 2024, foram 48
de 1183 (4,1%). Estes numeros consideram que trés titulos
apareceram em mais de um streaming diferente no perio-
do. Embora tenha havido queda generalizada no total de
titulos ranqueados (-23,6%), a retracdo dos filmes brasi-
leiros foi proporcionalmente muito mais severa (-47,2%).
Isso sugere que, em um cendrio de maior concentracdo
dos rankings, o espaco ndo se redistribui de forma propor-
cional entre origens, ou seja, o conteldo cuja presenca ja é
minoritaria tende a ser penalizado com maior intensidade.
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As tabelas 52 e 53 detalham os dez filmes brasileiros
com maior pontuacdo em cada ano, ordenados por sua
participacdo na pontuacdo total do segmento nacional.
A anadlise permite identificar quais titulos concentraram
mais visibilidade nos rankings e como o seu perfil se
transformou entre 2023 e 2024.

TABELA 52:

FILMES BRASILEIROS NOS RANKINGS DOS

STREAMINGS, ORDENADOS POR PONTOS
(BRASIL, 2023)

Dias no

Filme Streaming Género top 10
A menina que

1 matou os pais.  Amazon Prime Biografia 27
a confissao

2 Ritmo de Natal Globoplay Romance 25

3 O lado bgm Netflix Romance 24
de ser traida

4 Filho da mée Amazon Prime Docum’er.w- 17

tario
5 Isabella: o caso. Netflix Documgh— 15
Nardoni tario

6 Te prego I3 fora Paramount+  Animacao 21

7 Perdida Disney+ Romance 13

8 Cidade de Deus Netflix Crime 12
Luccas Neto

9 em: o meu Netflix Aventura 14
aniversario

10 Barraco ,d.e Paramount+ Comédia 8
familia

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
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TABELA 53: FILMES BRASILEIROS NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS, ORDENADOS POR PONTOS
(BRASIL, 2024)
Dias no
Filme Streaming Género top 10
1 Maniaco do Amazon Prime Biografia 33
parque
2 Evidéncias do HBO Max Romance 30
amor
3 Férias trocadas Amazon Prime Comédia 27
4 Mamgnaf Assas- HBO Max  Biografia 25
sinas: o filme
5 Ninguém € ,de HBO Max Drama 26
ninguém
Meninas ndo .
6 Netflix Drama 21
choram
7 Partiu América Netflix Comédia 15
8 Doce familia Netflix Comédia 17
A vitima invisivel: o . Documen-
9 caso Eliza Samudio Netflix tario i
10 Nosso Lar 2: 0s Disney+ Drama n

mensageiros

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

Aplicado o pardmetro da faixa de alta permanén-

cia, ou seja, o limiar dos 20% de titulos com mais dias
nos rankings, em 2023 cinco filmes brasileiros atingiram
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esse patamar: Ritmo de Natal (Globoplay), O lado bom
de ser traida (Netflix), Isabella: o caso Nardoni (Netflix),
Luccas Neto em: o meu aniversario (Netflix) e Te prego
/& fora (Paramount+). Em 2024, esse niumero subiu para
oito: Maniaco do parque (Amazon Prime), Evidéncias do
amor (HBO Max), Mamonas Assassinas: o filme (HBO Max),
Ninguém é de ninguém (HBO Max), Férias trocadas (Ama-
zon Prime), Meninas ndo choram (Netflix), Doce familia
(Netflix) e Partiu América (Netflix).

Os géneros dos filmes brasileiros com maior desta-
que nos rankings também variaram. Em 2023, titulos de
romance e documentario tiveram mais espaco, enguan-
to em 2024, biografia, drama e comédia ganharam mais
destaque. Um elemento atravessa os dois anos: o subgé-
nero true crime ocupou a primeira posicdo do ranking nos
dois periodos, com A menina que matou os pais em 2023
e Maniaco do parque em 2024, sugerindo uma demanda
consistente do publico brasileiro por esse tipo de conteu-
do nas plataformas.

DESEMPENHO POR GENERO

A analise de géneros permite identificar quais catego-
rias concentraram mais visibilidade nos rankings de top 10
e como esse padrao se transformou entre 2023 e 2024.

O grafico 16 apresenta uma visdo comparativa da par-
ticipacdo de cada género na pontuacdo de visibilidade
total nos dois anos; as tabelas 54 e 55 detalham essa dis-
tribuicdo.

132



GRAFICO 16: GENEROS NA PONTUACAO DE VISIBILIDADE
DOS RANKINGS DE STREAMING
(BRASIL 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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TABELA 54: DESEMPENHO POR GENERO DE FILMES EM
PLATAFORMAS DE STREAMING (BRASIL, 2023)
Share de

pontuacao Titulo de
Género de visibilidade Titulos maior destaque
Acdo 252% 288 Pantera Ne-
gra (Disney+)
Animacao 20,3% 184 Moana (Disney+)
Romance 8,8% 150 Minha c'u/pa
(Amazon Prime)
O demodnio
Terror 8,5% 156 dos mares
(Amazon Prime)
Avatar: o
Aventura 7,3% 91 caminho da dagua
(Disney+)
Ficcdo Tudo em todo lugar
. C 5,3% 80 ao mesmo tempo

cientifica .
(Amazon Prime)
Comédia 4,9% 146 A batalha de Natal
(Amazon Prime)
Crime 4,6% 96 Coringa
o7 (Amazon Prime)
Air: A Histdria por
Biografia 3,9% 85 tras do logo (Ama-
zon Prime)
Drama 33% 101 O pior vizinho do
mundo (HBO Max)
Suspense 2,9% 46 A queda
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Share de

pontuacao Titulo de
Género de visibilidade Titulos maior destaque
Docu- o Filho da mae
mentario 1.9% 76 (Amazon Prime)
Um lugar
Mistério 1,3% 20 bem longe da-
qui (HBO Max)
. Monster High 2

o)
Musical 0,8% 18 (Paramount+)
Faroeste 0.7% 12 Deserto de Ouro

(Amazon Prime)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
TABELA 55: DESEMPENHO POR GENERO DE FILMES EM
PLATAFORMAS DE STREAMING (BRASIL, 2024)
Share de
pontuacao Titulo de
Género de visibilidade Titulos maior destaque
Plano em fami-
= o)
Agao 23,7% 230 lia (Apple TV+)
Animacao 21,4% 180 Moana (Disney+)
Voo 7500
o)
Terror 9,6% 121 (Paramount+)
. ) Napoledo
o)
Biografia 7,6% 57 (Apple TV+)
Romance 71% 100 Todos menos vocé
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Share de
pontuacao

Titulo de

Género de visibilidade Titulos maior destaque
Crime 6.9% 63 Os provocadores
(Apple Tv+)

Fices
den'tcl,fii‘; 51% 67 Finch (Apple Tv+)
Drama 4,2% 64 Palmer (Apple Tv+)
A guerra do
Comédia 41% 107 hamburguer 2
(Paramount+)
Nefarious

o)
Suspense 2,7% 46 (Amazon Prime)
Dungeons &
Aventura 2,4% 46 Dragons
(Paramount+)
) Meninas malvadas
o)

Musical 1,8% 16 (Paramount+)
The Bloody
me?toé?ijo 1,4% 61 Hundlreth
(Apple TV+)
Mistério 11% 15 vida dupla
(Paramount+)
Faroeste 0.6% 10 Horizon: uma saga

americana (HBO Max)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
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Acdo e animacdo sdo os Uunicos géneros com partici-
pacdo acima de 10% nos dois anos. Em seguida, terror,
ficcdo cientifica e comédia apresentaram pontuacdes re-
lativamente proximas nos dois anos.

Entre as mudancas mais relevantes de 2023 para 2024,
destacam-se a ascensao de biografia e crime e o recuo de
romance e aventura. O caso de biografia € o mais expres-
sivo: o género quase dobrou sua participacao na pontu-
acdo, de 3,9% para 7,6%, e fez isso com menos titulos,
passando de 85 para 57. Crime também cresceu de forma
expressiva, de 4,6% para 6,9% na pontuacdo de visibilida-
de. Na direcdo oposta, aventura teve queda acentuada,
de 7,3% para 2,4% na pontuacao.

PERMANENCIA NO TOP 10 POR GENERO

Para analisar a permanéncia dos filmes nos rankings
por género, foi adotada uma abordagem agregada, sem
segmentagdo por plataforma e consolidando os dois anos
estudados. Essa escolha permite identificar padrdes ge-
rais: quais géneros tendem a produzir titulos de passa-
gem rdpida pelos rankings e quais concentram os filmes
de maior permanéncia em destague. Ao consolidar pla-
taformas e periodo, aumenta-se a robustez amostral por
género e é possivel observar o comportamento do mer-
cado de streaming como um todo. Géneros com menos
de 48 titulos foram tratados como amostra baixa, insufi-
ciente para a analise.
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TABELA 56: PERMANENCIA NO TOP 10, POR FAIXA DE DIAS
E GENERO (BRASIL, 2023 E 2024)

Permanéncia

Alta permanéncia: intermediaria: Curta permanéncia:
Género 14 dias ou mais 7 a13 dias menos de 7 dias
(ntimero de filmes) no top 10 no top 10 no top 10

Documen- o o
76,9%
tario (108) 5,6% 17,6% 6,9%
Drama (150) 14% 22,7% 63,3%
Comédi
Om(';; 16,5% 26,6%
Bioora
'°g(q";£ 211% 25,8%
Avent
Ve'21;;a) 22,5% 28,7%
Terror (263) 28,5% 25,9%
Animacs
”'mf;asc; 33.7% 20,3%
S“sp‘i;‘; 36% 20.2%
Crime (151) 26,5% 291%
Ficcado cien-
1,7% 28,8% 9
tifica (139) 317% 8,8% 39.6%
Musical (32)* 37,5% 25% 37,5%
Faroeste (21)* 28,6% 33,3% 381%
R
onggc;)’ 30% 31,3% 38,6%
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Permanéncia

Alta permanéncia: intermediaria: Curta permanéncia:

Género 14 dias ou mais 7 a13 dias menos de 7 dias

(numero de filmes) no top 10 no top 10 no top 10
Acédo (504) 40,3% 23,6% 36,1%
Mistério (30)* 39,4% 30,3% 30,3%
Geral (2 513) 28,7% 25,1% 46,2%

* Amostra baixa.
Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

No geral, quase metade dos titulos (46,2%) permane-
ce menos de 7 dias nos rankings. Essa é a faixa mais fre-
guente em praticamente todos os géneros. Contudo, os
padrdes divergem de forma expressiva entre categorias.

Acdo se destaca como o género de maior permanén-
cia: 40,3% dos titulos superam os 14 dias no ranking. O
dado é ainda mais expressivo por ser o género com maior
volume absoluto de titulos (504), o que afasta a hipotese
de que a permanéncia longa seja puxada por poucos ca-
SOS excepcionais.

No outro extremo, documentario, drama e comédia
concentram mais de 56% dos seus titulos na faixa de
curta permanéncia. Apesar de aparecerem em grande
quantidade nos rankings (comédia e drama tém mais de
150 titulos cada), sua rotatividade é alta: entram, mas
ndo permanecem. Esse padrdo é coerente com a baixa
eficiéncia ja observada nas tabelas 54 e 55.
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STREAMING E CINEMA: COMPARAGAO POR GENERO

GRAFICO 17: GENEROS NA PONTUACAO DE VISIBILIDADE
DE FILMES NO STREAMING E NA BILHETERIA
DE CINEMA (BRASIL, 2023)
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@ Participacdo em pontos no streaming
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023);
Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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GRAFICO 18: GENEROS NA PONTUACAO DE VISIBILIDADE
DE FILMES NO STREAMING E NA BILHETERIA
DE CINEMA (BRASIL, 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024);

Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas por
distribuidoras (2024); Tomun (2025).
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Os graficos 17 e 18 permitem comparar como cada
género se distribui nas duas janelas de exibicdo. O pa-
drdo mais evidente € uma concentracdo maior de poucos
géneros no cinema, enquanto o streaming acomoda uma
variedade mais ampla de categorias com participacao re-
levante.

Acdo e animagdo lideram nas duas janelas nos dois
anos. Em 2024, porém, animacao cresceu fortemente no
cinema, principalmente por causa de Divertida mente 2,
enguanto acdo manteve participacdo mais equilibrada
entre as janelas. Aventura foi o género com queda mais
acentuada entre os dois anos: recuou de 7,3% para 2,4%
no streaming, e de 20,5% para 2,5% no cinema.

Alguns géneros tém presenca marcadamente diferen-
te nas duas janelas. Documentario e suspense, pequenos
tanto no cinema quanto no streaming, mostraram maior
presenca no streaming. Alguns géneros inverteram seu
peso relativo entre as janelas de um ano para o outro.
Biografia migrou de maior presenca no cinema em 2023
para maior presenca no streaming em 2024. Comédia e
drama fizeram o movimento oposto. Esses cruzamentos
aparentemente refletem menos uma tendéncia estrutu-
ral e mais a composicdo especifica dos lancamentos em
cada periodo.

FILMES BRASILEIROS POR GENERO

A andlise a seguir examina exclusivamente o desempe-
nho dos filmes brasileiros a partir de sua classificacdo por
géneros. No caso de obras lancadas em plataforma de
streaming, é considerado filme brasileiro agquele que foi
produzido no Brasil, ainda que n&o possua cpB. O objetivo
é identificar quais géneros concentraram mais visibilidade
Nno universo nacional e como esse perfil se transformou
entre os dois anos.
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TABELA 57: GENEROS NA PONTUACAO DE VISIBILIDADE
DE FILMES BRASILEIROS (BRASIL, 2023 E 2024)
Pontuacéo de Pontuacdo de  Variacdo em pontos
Género visibilidade (2023)  visibilidade (2024) percentuais (p.p.)
Romance 21,7% 18,8% -2,9
Comédia 15,2% 28,1% +12,9
Documen- 15% 7.4% -76

tario

Biografia 14,1% 20,3% +6,2
Crime 12,3% 2,4% -9,9
Drama 5,8% 16,2% +10,4
Aventura 5,6% 4,6% -1
Animacao 5% 0% -5
Acéo 4,6% 0,1% -4,5
Terror 0,4% 0% -0,4
Musical 0,3% 0% -0,3
Suspense 0% 0,2% +0,2

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
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O perfil de visibilidade dos filmes brasileiros variou de
forma expressiva entre os dois anos. Os movimentos mais
pronunciados foram o crescimento de comédia (+12,9 p.p.)
e drama (+10,4 p.p.) e a queda de crime (-9,9 p.p.) e do-
cumentario (-7,6 p.p.). Acdo e animacao, que tinham pre-
senca residual em 2023, praticamente desapareceram em
2024, que é reflexo direto da reducdo da presenca de ti-
tulos nacionais desses géneros nos rankings. Esse padrao
sugere que o perfil de visibilidade dos filmes brasileiros
responde de forma intensa a composicdo dos lancamen-
tos de cada ano.

TABELA 58: DESEMPENHO POR GENERO DE FILMES
BRASILEIROS NO TOP 10 DOS STREAMINGS
(BRASIL, 2023)

Share de pontos Titulo com
Género de visibilidade Titulos mais pontos
Ritmo de Natal

R 21,7% 14
omance I (Globoplay)
Comédia 15.2% 22 Barraco de familia
(Paramount+)
Documen- o Filho da mée
tario 15% 14 (Amazon Prime)

A menina que
Biografia 141% n matou os pais
(Amazon Prime)

. Cidade de Deus

0,
Crime 12,3% 8 (Netflix)
Nada é por acaso

O,
Drama 5,8% > (Amazon Prime)
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Aventura

Animacao

Agao

Terror

Musical

Ficcdo
cientifica

5,6%

5%

4,6%

0,4%

0,3%

0%

1

Luccas Neto em:
O meu aniversa-
rio (Netflix)

Te prego I3 fora
(Paramount+)

Vai dar nada
(Paramount+)

Através da som-
bra (HBO Max)

Super Xuxa con-
tra o Baixo Astral
(Globoplay)

Fonte: Tomun

TABELA 59:

Género

- Monitoramento das plataformas de streaming (2023).

DESEMPENHO POR GENERO DE FILMES
BRASILEIROS NO TOP 10 DOS STREAMINGS

(BRASIL, 2024)

Share de pontos
de visibilidade Titulos

Titulo com
mais pontos

Comeédia

Biografia

Romance

Drama

28,1% 15
20,3% 5
18,8% 4
16,2% 8
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Férias trocadas
(Amazon Prime)

Maniaco do parque
(Amazon Prime)

Evidéncias do
amor (HBO Max)

Ninguém é de nin-
guém (HBO Max)



A vitima invisivel:
7,4% 6 o caso Eliza
Samudio (Netflix)

Docu-
mentario

Principe Lu e
Aventura 4,6% 4 a lenda do
dragdo (Netflix)

Cidade de Deus

1 0,
Crime 2,4% 2 (HBO Max)
_Ficeao 1,9% 2 Biénicos (Netflix)
cientifica
Suspense 0,2% 1 Propriedade (Netflix)
Acdo 01% 1 O mestre da

fumaca (Netflix)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

As tabelas 58 e 59 detalham o desempenho por géne-
ro dos filmes brasileiros. O share de pontos de visibilidade
mede a fatia da pontuacdo total acumulada pelos titulos.
Valores altos indicam géneros que tendem a ocupar posi-
¢bes mais altas no ranking, a permanecer nele por mais dias
ou que sao representados por muitos filmes. Com a queda
no numero de titulos brasileiros de 91 para 48, o volume por
género em 2024 foi muito reduzido. Por isso, os resultados
com poucos titulos devem ser lidos com cautela.

Em 2023, romance teve grande destaque no share de
visibilidade, com cerca de 20% dos pontos. Porém, mesmo
sendo 0 género com a maior pontuacdo para filmes brasi-
leiros, também foi um dos géneros com a maior reducdo
no numero total de titulos ranqueados de 2023 para 2024.
Se a queda no numero total de titulos de romance presen-
tes em top 70 foi 33,3% (de 150 titulos para 100), a reducdo
da presenca brasileira nos rankings foi de 71,4% (de 14 titu-
los para 4 titulos).
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GRAFICO 19:

Documentério
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Biografia
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Musical
Drama
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15,1% 84,9%
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0,6% 99,4%
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@ Filmes estrangeiros
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).
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GRAFICO 20: PARTICIPACAO DE FILMES BRASILEIROS E
ESTRANGEIROS EM NUMERO DE FILMES NO
STREAMING, POR GENERO CINEMATOGRAFICO
(BRASIL, 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).
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Os dados auxiliam a tracar o perfil da safra de filmes
nacionais que alcancaram os top 10 nas plataformas. Em
ambos os anos e em todos os géneros, a quantidade de
filmes brasileiros nos rankings foi inferior a de estrangei-
ros. A média de 2023 foi 5,9% de titulos nacionais contra
94,1% de estrangeiros, enquanto em 2024 foi de 4,1% con-
tra 95,9%.

Os géneros que ficaram acima da média brasileira em
2023 foram documentario, comédia, biografia, romance,
crime e aventura. Em 2024, houve uma mudanca de per-
fil, com comédia na lideranca, seguido de drama e docu-
mentario. Biografia e aventura também se destacaram em
numero de filmes exibidos.
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GENERO EM FOCO EM
FILMES NO STREAMING

Neste capitulo, é aprofundada a andlise dos géneros de
filmes que se destacaram nos rankings de streamings em
2023 e 2024. O objetivo é ir além do panorama agregado e
identificar géneros que se destacaram, ampliando a leitura
dos resultados e apontando padrdes de audiéncia e sinais
de oportunidade para desenvolvimento, distribuicdo e co-
municacao.

A analise dos rankings mostra que, embora o streaming
acomode maior diversidade de géneros do que o cinema,
a presenca de filmes brasileiros segue baixa e em retracao,
com poucos titulos no top 10. Ainda assim, os dados re-
velam sinais importantes de oportunidade: géneros como
romance e suspense se mostram bem-vindos nos rankings
das plataformas e sdo alternativas interessantes para o au-
diovisual brasileiro.

A seguir, é feita uma analise multigénero no cinema e no
streaming. Cada filme recebe um género primario e géneros
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adicionais, e sua bilheteria (no caso do cinema) ou pontua-
cdo de visibilidade (no caso do streaming) é atribuida a todos
eles. Essa andlise permite identificar quais géneros aparecem
com mais frequéncia nos filmes escolhidos pelo publico.

GRAFICO 21: SHARE DE GENEROS CINEMATOGRAFICOS NO
CINEMA E NO STREAMING, EM UMA ANALISE

MULTIGENERO (BRASIL, 2023 E 2024)

()
Comédia S it 45,7%
3 40,3%
Acio S
a0 35,3%

[
Aventura S 69,4%
37,2%
D 3
rama 30,6%

33,8%
Suspense 21.8%
I 20,9%
Animacso S o 32,4%

Familia 182,g°§%
Crime SE——17%
Ficcao 16,3% .
cientifica 28,9%
: 16,2%
Fantasia 31,2%
Romance o 15,3%
N%
Terror - 15 0%
Mistério -81%/7%
7%
Musical 6186;{"%
Biografia 6.2%

6,1%
. Participacdo em pontos no streaming

. Participagdo em bilheteria no cinema

Fonte: Ancine - Relatdrios de bilheterias didrias de obras informadas
por distribuidoras (2024); Tomun - Monitoramento das plataformas de
streaming (2023 e 2024).
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Na analise multigénero do cinema, mais de dois ter-
cos dos ingressos vendidos sdo de filmes que contém o
género aventura. Essa mesma predominancia ndo ocorre
nos streamings. De fato, hd maior variedade de géneros
nos rankings das plataformas. Comparando a presenca de
géneros no cinema e no streaming, a maior diferenca em
favor do streaming é justamente no suspense. No cinema,
filmes com esse género venderam, somando os dois anos,
21,7% dos ingressos, engquanto, no streaming, o género
conquistou cerca de 33,7% dos pontos.

Outros géneros que se destacaram mais no streaming
foram romance, drama, crime e mistério, sugerindo que as
plataformas acomodam de forma mais ampla géneros que
ndo se enquadram na logica do espetaculo (como anima-
cdo, aventura e ficcdo cientifica, por exemplo).

Neste capitulo, iremos aprofundar a analise de trés gé-
neros: a comédia, por ser aquele que, dos filmes brasilei-
ros, apresentou maior numero de titulos nos dois anos;
O romance, que apresentou um alto share de visibilidade
(tabelas 54 e 55), apesar de ter demonstrado uma grande
queda de volume de titulos brasileiros entre os dois anos;
e 0 suspense, uma vez que esse género apresenta desem-
penho mais relevante no streaming do que nos cinemas
e teve uma presenca de titulos brasileiros reduzida, com
apenas um titulo nos rankings do periodo estudado.

COMEDIA

A comédia é o género brasileiro mais consistente em
volume. Seu diferencial esta mais na escala, ou seja, no
numero de filmes, e ndo necessariamente na eficiéncia re-
lativa por titulo. E também o género com maior nimero
de titulos brasileiros em rankings de top 10, com 22 titulos
em 2023 e 15 em 2024 (ver tabelas 58 e 59).
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TABELA 60: FILMES BRASILEIROS DE COMEDIA COM
MAIOR PARTICIPACAO NA PONTUACAO DE
VISIBILIDADE NOS STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Participa¢ao na

Dias no pontuacao de

Filme Streaming top 10 filmes brasileiros
Barraco de

1 .. Paramount+ 8 2,3%
familia

2 T6 ryca  Globoplay 17 21%

3 Meu cunhadq é Netflix 7 1,8%
um vampiro

4 vaique da Paramount+ 10 1,7%

certo 2
O primeiro Amazon o

5 Natal do mundo Prime 6 1.6%

6 O palestrante  Globoplay 9 1,2%

7 socorro, virei Paramount+ 6 0,7%
uma garota!

8 O homem Paramount+ 5 0,6%
do futuro

9 Os pargas Netflix 6 0,5%

10 Gostosas, Paramount+ 3 0,5%

lindas e sexies

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).
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TABELA 61:

FILMES BRASILEIROS DE COMEDIA COM

MAIOR PARTICIPACAO NA PONTUACAO DE
VISIBILIDADE NOS STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Participag¢do na

Dias no pontuacdo de
Filme Streaming top 10 filmes brasileiros
.. Amazon
1 Férias trocadas . 27 6,7%
Prime
2 Partiu América Netflix 15 4,4%
3 Doce familia Netflix 17 4%
4 Meucunhadoé Netflix 10 2,9%
um vampiro
5 Minha vida Netflix 9 2,2%
em Marte
O auto da o
Compadecida Globoplay 7 1,8%
< . Amazon
7 O, pai, 6 2 . 14 1,5%
Prime
8 Carnaval Globoplay 3 1,3%
9 73 escrito  Globoplay 4 11%
10 Umafadaveio Netflix 6 0,9%

me visitar

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).
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As tabelas mostram que a comédia brasileira teve um
desempenho mais forte no streaming em 2024. Os titulos
que ocuparam as primeiras posi¢cdes do ranking nesse ano
concentraram uma parcela superior da pontuagao, mais
do que em 2023, além de permanecerem mais dias nos
rankings. Também houve uma mudanc¢a nas plataformas:
a Paramount+ perdeu espaco, e a Netflix, o Globoplay e a
Amazon Prime se consolidaram como os principais desti-
nos da comédia brasileira.
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GRAFICO 22: GENEROS SECUNDARIOS DOS FILMES DE
COMEDIAS NO STREAMING
(BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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O grafico revela contrastes entre as comédias em geral
e as brasileiras. Entre as comédias em geral, o drama € o
género secundario mais frequente (Tridngulo da tristeza,
Click). Entre as comédias brasileiras, o destaque vai para
a fantasia (Meu cunhado é um vampiro, O auto da Com-
padecida). As comédias brasileiras tendem a ter como
género secundario fantasia, aventura, faroeste e ficcao
cientifica. Chama a atencdo também a auséncia de filmes
brasileiros de comédia com género secundario crime, ter-
ror, mistério, suspense e musica.

ROMANCE

Romance foi o 32 género com maior pontuacdo de vi-
sibilidade no streaming em 2023, e 0 52 em 2024. O nu-
mero de titulos nos rankings também recuou: de 150 para
100 filmes em geral, e de 14 para 4 entre os brasileiros.

TABELA 62: DESEMPENHO DE FILMES DE ROMANCE
(BRASIL, 2023)

Participagdo
na pontuagao

de visibilidade Titulos
Filmes de romance em geral 8,8% 150
Filmes de romance brasileiros 21,7% 14

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).

158



TABELA 63: DESEMPENHO DE FILMES DE ROMANCE
(BRASIL, 2024)

Participacao
na pontuac¢ao

de visibilidade Titulos
Filmes de romance em geral 71% 100
Filmes de romance brasileiros 18,8% 4

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

Apesar de representar uma fracdo relativamente pe-
guena dos titulos, o romance brasileiro concentrou uma
parcela proporcionalmente maior da pontuacdo de visi-
bilidade. O género é um caso de eficiéncia, com poucos
filmes, mas alto impacto.

TABELA 64: FILMES DE ROMANCE QUE MAIS PONTUARAM
NOS STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Participa¢do na
Dias no pontuacéo de fil-
Filme Streaming Subgénero  top 10 mes de romance

Amazon Romance
1 Minha culpa ‘ 137 8,5%
Prime sensual

Amazon Romance
2 Belo desastre a_z @ 43 31%
Prime sensual

vermeiho, Amazon Comédia
3 branco e . . 28 2,7%
Prime romantica
sangue azul

Comédia
4 Ritmo de Natal Globoplay . I 25 2,4%
romantica
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Participagdo na

Dias no pontuacéo de fil-

Filme Streaming Subgénero top 10 mes de romance
Com quem Amazon Comédia

5 auen : e 28 2,3%
sera? Prime romantica
Na sua casa ) Comédia

6 . Netflix - 20 2,2%
ou na minha? romantica
Amazon Romance

7 Vicio perfeito . 40 2%
Prime sensual
Que horas Comédia

8 HBO Max . 25 2%
eu te pego? romantica
Amazon  Romance

9 A outra Zoey i 26 1,9%
Prime adolescente
Casamento Amazon Comédia

10 L . o 25 1,9%
em familia Prime romaéantica

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).




TABELA 65: FILMES DE ROMANCE QUE MAIS PONTUARAM
NOS STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Participagdo na
Dias no  pontuacédo de fil-

Filme Streaming Subgénero top 10 mes de romance
Todos menos Comédia

1 R HBO Max . 50 5,5%
vocé romantica
E assim Drama

2 HBO Max - 49 5%
que acaba romantico
Uma ideia Amazon Romance

3 K . 71 4,9%
de vocé Prime  feel-good
Upgrade: as Amazon Comédia

pa . ... 39 3,4%
cores do amor Prime  romantica
Como vender Comédia

5 Apple Tv+ ... 25 31%
alua romantica
Estd tudo bem Comédia

. HBO Max . L. 35 3%
comigo? romantica
Evidéncias Comeédia

7 HBO Max . 30 2,8%
do amor romantica
Ingresso para Amazon Comédia

gresso pa : e 3 2.7%
o paralso Prime  romantica
Tartarugas até Romance

. g . HBO Max 30 2,6%
/& embaixo adolescente
Juntos Comédia

10 HBO Max o 34 2,6%
pelo acaso romantica

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).
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O ano de 2023 foi marcado por um grande hit de ro-
mance, Minha culpa, que esteve 137 dias no top 10 e con-
centrou 8,5% dos pontos do género. J&d em 2024, houve
maior equilibrio no desempenho dos titulos com mais
pontos. Entretanto, o ano se mostrou mais concentrado
como um todo, uma vez que os filmes que mais pontua-
ram acumularam 35,6% dos pontos, enquanto, em 2023,
os titulos do top 10 acumularam 29%.

Houve duas mudancas marcantes entre os dois anos.
A Amazon Prime, que respondia por 7 dos 10 titulos mais
vistos em 2023, perdeu espaco para a HBO Max, que domi-
nou com 6 titulos em 2024. O perfil de subgéneros tam-
bém mudou: em 2023, hd uma combinacdo de comédia
romantica e romance sensual, com um pegueno espago
para romance adolescente. Em 2024, a comédia romanti-
ca domina, com presenca de romance fee/-good e drama
romantico. O romance adolescente aparece novamente,
com um titulo. J& o romance sensual ndo aparece entre os
subgéneros nos filmes com mais pontuacao.

A andlise dos titulos do género revelou também inte-
ressantes regularidades: 47 dos 56 filmes com a palavra
“amor” no titulo sdo romances, assim como 9 dos 15 com
a palavra “vocé”. Além disso, 7 dos 14 titulos sdo com
ponto de interrogacéo.
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GRAFICO 23: GENEROS SECUNDARIOS NOS FILMES
DE ROMANCE NO STREAMING
(BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
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Comédia e drama sdo os géneros secundarios com
mais pontos nos romances em geral e entre os roman-
ces brasileiros. O suspense aparece como terceiro género
secundario mais presente no ranking de filmes em geral,
associado sobretudo aos romances sensuais, como Minha
culpa (181 dias na Amazon Prime), O lado bom de ser trai-
da (24 dias na Netflix), Jogo justo (10 dias na Netflix) e
Cinquenta tons de liberdade (9 dias na Netflix).

Ao observarmos os filmes brasileiros, eles combinam
romance com fantasia, ficcdo cientifica e mistério, asso-
ciacdes menos convencionais do género.

SUSPENSE

Ainda que o suspense tenha baixa participacdo no
streaming como género primario, de 2,8% dos pontos
consolidando 2023 e 2024, ele alcanca, na analise mul-
tigénero, 33,8% dos pontos (grafico 21). Portanto, € um
género presente em uma parcela relevante dos titulos
com visibilidade nas plataformas, ainda que ndo seja o
género principal. A seguir, sdo analisados os filmes que
contém o género e que tiveram o melhor desempenho
no ranking, a fim de compreender o interesse por sus-
pense nas plataformas.



GRAFICO 24: FILMES COM SUSPENSE (NOS GENEROS
PRIMARIO OU SECUNDARIO), ORDENADOS
POR PARTICIPACAO NA PONTUACAO DE
VISIBILIDADE E PELO GENERO PRIMARIO
(BRASIL, 2023 E 2024)

Acédo (R  39,4%
Terror (D 206%
Crime D 13,1%

Suspense (D 8,4%

Ficgcao
cientifica

S s5,3%
Mistério @ 3,2%
Biografia @ 2,2%
Romance @ 1,9%
Faroeste B 1,1%
Aventura ) 0,5%
Comédia | 0,4%

Drama ) 0,4%
Musical | 0,3%
Animacao 0,04%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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O suspense acumula visibilidade no streaming principal-
mente como género secundario, com forte presenca em fil-
mes de acao, terror e crime. Como género primario, responde
por apenas 8,4% dos pontos de visibilidade dos filmes que
o contém. Isso indica que o suspense opera sobretudo em
combinacdo com outros géneros, funcionando como uma
camada narrativa de tensdo, mas ndo como atracéo principal.

TABELA 66: FILMES COM O GENERO SUSPENSE QUE MAIS
PONTUARAM NOS STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Participa¢do na pontua-

Género Dias no ¢do de visibilidade de
Filme Streaming priméario top 10 filmes com suspense
. Amazon
Minha culpa . Romance 137 2,3%
Prime
Esquema de Amazon
risco: Opera- Prime Acdo 109 1,7%
¢do Fortune
John Wick 4: Amazon
Acédo 58 1,5%
Baba Yaga Prime ¢ °
Amazon
4. A queda . Suspense 51 1,3%
Prime
Alerta Amazon
o . Acgao 50 1,2%
maximo Prime
6. Trem-bala HBO Max Acédo 68 1,2%
O deménio Amazon
7. . Terror 33 1%
dos mares Prime
Amazon
8. O pacto i Acgéo 44 1%
Prime
13 minutos de Para-
9. Terror 62 1%
tormenta mount+
Fortaleza: o Amazon
) . Acao 32 0,9%
olhar do sniper Prime

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).

166



TABELA 67: FILMES COM O GENERO SUSPENSE QUE MAIS
PONTUARAM NOS STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Participag¢do na pontua-

Género Dias no ¢do de visibilidade de
Filme Streaming primario top 10 filmes com suspense
Argylle:
1. I ppple Tv+ Acdo 169 31%
superespido
2. 0s provocadores Apple Tv+ Crime 121 2,7%
3. Lobos Apple Tv+ Crime 93 2,3%
4 . ., Para- .
. Finestkind Crime 152 2%
mount+
Emancipation:
S. uma histéria  Apple Tv+ Acdo 214 2%
de liberdade
6 Para-
. Voo 7500 Terror 106 2%
mount+
7. . Para- ’
* Jogo assassino Crime 87 1,9%
mount+
Miss&o: Impos-
8. L Para- -
sivel: acerto de Acédo 59 1,3%
mount+
contas: parte um
9 Para-
* Apartamento 7A mount+ Terror 56 11%
10 ) Para- . )
: Bandido Biografia 72 1,0%
mount+

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).
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Em 2023, o suspense esteve associado principalmen-
te ao género acdo, que dominou com 6 dos 10 filmes
com mais pontuacdo, todos concentrados na Amazon
Prime. Em 2024, houve uma dupla mudanca: Apple Tv+ e
Paramount+ dividiram os 10 filmes que mais pontuaram,
e crime passou a ser o género primario mais frequente,
com 4 titulos.

O tempo de permanéncia dos filmes com suspense
nos rankings também cresceu. Os filmes de 2024 soma-
ram 1129 dias no top 10, contra 644 em 2023. Parte desse
crescimento foi influenciado pela Apple Tv+, plataforma
que apresentou tempos de permanéncia mais alto do que
as demais em 2024 (tabela 47).

TABELA 68: FILMES COM SUSPENSE, POR PLATAFORMA DE
STREAMING (BRASIL, 2023 E 2024)

Filmes com Total de Proporgédo de filmes
suspense filmes com suspense
Plataforma no top 10 no top 10 em relagdo ao total
Disney+ 9 144 6,3%
Apple Tv+ 5 40 12,5%
Globoplay 14 83 16,9%
Paramount+ 132 461 28,6%
HBO Max 226 767 29,5%
Netflix 265 712 372%
Amazon
. 198 429 46,2%
Prime

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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As plataformas que mais tiveram titulos com suspense
nos rankings foram lideradas pela Netflix, seguidas pela
HBO Max e Amazon Prime. Esta Ultima, alids, é a que mais
se define pelo género no periodo. Quase metade dos fil-
mes da Amazon Prime no top 10 contém suspense, o do-
bro da Netflix.

TABELA 69: FILMES COM SUSPENSE QUE MAIS

PONTUARAM NA NETFLIX
(BRASIL, 2023 E 2024)

Participa¢do nos pontos de
Género Dias no visibilidade de filmes com

Filme primario top 10 suspense na plataforma
1 Heranca  Mistério 29 1,4%
2 Rebel Ridge Crime 27 1,2%
3 Agente infiltrado Acéo 25 1,2%
4 Luther: Acdo 25 12%

o cair da noite

Um tira da pesada

3 0,

5 4: Axel Foley Acdo 26 1.2%

6 Paraiso _ 1°680 5 11%
cientifica

7 Omundo de- Ficcdo 11%
pois de nés cientifica

8 A mée Acao 24 11%

9 Destinos a deriva Suspense 19 11%

A socieda- . ) o

10 de da neve Biografia 25 1%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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TABELA 70:

(BRASIL, 2023 E 2024)

Género Dias no

FILMES COM SUSPENSE QUE MAIS
PONTUARAM NA HBO MAX

Participacdo nos pontos de
visibilidade de filmes com

Filme primario  top 10 suspense na plataforma

1 Trem-Bala Acédo 68 2,7%
Godzilla e

2 Kong: o Terror 40 2,4%
novo império

Furiosa: uma Ficcao o

3 saga Mad Max cientifica 41 2.5%

4 Twisters Acéo 37 2,2%

5 Madame Teia Acéo 36 2%
Os horrores

6 do Caddo Mistério 42 1,9%
Lake
Esquema de

7 risco: Opera- Acao 35 1,9%
¢cdo Fortune

8 Guerra civil Acao 32 1,9%

9 out of Terror 35 1,8%
Darkness

10 Feriado Terror 34 1,8%
sangrento

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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TABELA 71:  FILMES COM SUSPENSE QUE MAIS
PONTUARAM NA AMAZON PRIME
(BRASIL, 2023 E 2024)

Participacdo nos pontos de
Género Dias no visibilidade de filmes com

Filme primario  top 10 suspense na plataforma
Minha

1 Romance 181 4%
culpa

Esquema de
2 risco: Opera- Acao 121 2,8%
¢do Fortune

John Wick 4: « o

3 Baba Yaga Acao 72 2,4%

4 Alerta Acio 66 2%
maximo

5 A queda Suspense 58 2%

6 O pacto Acao 46 1,5%
Apocalipse Z:

7 o principio Terror 41 1,5%
do fim

8 O demanio Terror 33 15%
dos mares

g  [Matadorde Acdo 39 1,4%
aluguel

10  Oppenheimer Biografia 48 1,4%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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O suspense assume perfis diferentes conforme a pla-
taforma. Na Amazon Prime, os titulos com mais pontos
sdo também os mais duradouros (Minha culpa ficou 181
dias no top 10 e Esquema de risco, 121), concentrando
uma parcela expressiva da pontuacdo do género. Na HBO
Max, o suspense se distribuiu de forma mais equilibrada
como subgénero em filmes de acdo, terror, ficcdo cien-
tifica e mistério, sem um titulo dominante. Na Netflix, a
presenca € ainda mais uniforme, mas com tempos de per-
manéncia mais curtos e menor concentracdo de pontos
de visibilidade por titulo.

Nas trés plataformas, acdo € o género primario mais
frequente entre os filmes com suspense. A Amazon Prime
se diferencia por ter em Minha culpa um caso raro de ro-
mance com forte componente de suspense. Esses dados
sugerem que o suspense funciona menos como género
autébnomo e mais como reforco narrativo dentro de ou-
tros géneros.
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ESPECIAIS DE TV NOS
RANKINGS TOP 10

Além de longas-metragens, os rankings de top 10 in-
cluem conteldos que chamamos de especiais de televi-
sdo: concertos, shows de stand-up, transmissao de even-
tos ao vivo e outras pilulas de entretenimento.

TABELA 72: ESPECIAIS DE TV EM STREAMINGS
(BRASIL, 2023 E 2024)

2023 2024

Especiais de TV em geral 47 50
Especiais de TV brasileiros 28 29
Propor¢des de titulos brasileiros 59,6% 58%
Market share de pontos de vi- 67.9% 67%

sibilidade brasileiro

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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Especiais de Tv é a categoria com maior participacéo
de titulos brasileiros, tanto em numero de titulos ranque-
ados, quanto no market share de pontos de visibilidade.

GRAFICO 25: ORIGEM DOS ESPECIAIS DE TV, POR
PONTUACAO DE VISIBILIDADE
(BRASIL, 2023 E 2024)
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28,4%

Brasil
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).



TABELA 73:

NOS STREAMINGS (BRASIL, 2023)

10 ESPECIAIS DE TV QUE MAIS PONTUARAM

Participacdo na
pontuacdo de

Dias no visibilidade de
Especial de TV Streaming Subtipo top 10 especiais de TV
Show de
1 The Town  Globoplay v 14 6.8%
musica
2 WSL 2023  Globoplay Esportes 23 5,4%
The Weeknd: Show d
3 e vreemn HBO Max ow ae 1 5,2%
ao vivo musica
Casamento as Realit
4 cegas Brasil: Netflix Y n 5,1%
. show
depois do altar
One Last Time:
An Evenin ith Show de
5 vening With - o amount+ " 12 51%
Tom Bennet and musica
Lady Gaga
Especial da
Show de
6 Ivete: 30 anos  Globoplay . 9 4,0%
. musica
de carreira
Criangca .
7 Globoplay Variedades 9 3,8%
esperancga
Prémio
8 Multishow  Globoplay Variedades 7 3,8%
2023
Whinderson
9 Nunes em: isso Netflix Stand-up 9 3,7%
ndo é um culto
O show do Sh d
10 ) Y99 Globoplay ow ae 7 3.6%
século. ao vivo musica

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).
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TABELA 74:10 ESPECIAIS DE TV QUE MAIS PONTUARAM NOS
STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Participacdo na
pontuacdo de
Dias no Vvisibilidade de

Especial de TV Streaming Subtipo top 10 especiais de TV
Renato Albani: o Amazon
1 a ant 20N Stand-up 23 9,8%
plano era bom Prime
Taylor Swift Th Show d
2 avior swirt the Disney+ oW oo 9,3%
Eras Tour musica
Show d
3 Rock in Rio  Globoplay ow de n 6,8%
musica
Thiago Ventura: Amazon
4 Stand- 17 5,5%
Modo Efetivo Prime ana-up ?
Show d
5 Amigas  Globoplay oW Ee 10 51%
musica
Apple Music Live: Show d
6 pple 4u5/c ive Apple TV+ ow_ e 10 46%
Jennifer Lopez musica
Noticias/
Huck e Zelensky:
- Y , Y Globoplay Repor- 13 4,4%
ndo esta tudo bem
tagens
Roberto Carlos Show de
8 ) Globoplay . 7 4,2%
especial musica
Apple Music Live: Show de
9 8 3,8%
Camila Cabello Apple Tv+ musica ?

Paris 2024 Olympic
10 ! . e Globoplay  Esportes 7 3,8%
Opening Ceremony

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).
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Em 2023, o Globoplay dominou o topo com 6 dos 10
titulos. Em 2024, a lideranca se manteve, mas a Apple Tv+
entrou no ranking com os shows Apple Music Live. A pon-
tuacdo também ficou mais concentrada: os dez primeiros
titulos somaram 57,3% dos pontos, contra 46,5% em 2023.

Shows de musica foram o subtipo dominante nos dois
anos. O stand-up, que usualmente ndo depende de gran-
de estrutura de producao, ganhou mais peso em 2024,
com dois titulos no top 10. Renato Albani: o plano era bom
liderou o ranking com 9,8% dos pontos, marca superior
a do titulo lider de 2023, The Town, um festival de musi-
ca com megaproducdo, que havia concentrado 6,8% dos
pontos de visibilidade.

Os resultados indicam que os especiais de Tv sdo um
espaco em que a producdo brasileira lidera com folga, e
o crescimento do stand-up sugere gue esse dominio ndo
depende necessariamente de grandes producdes.
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SERIES NOS RANKINGS
DE TOP 10

Neste capitulo, sdo analisados o panorama do ranking
de séries, os paises de origem predominantes, o tempo
de permanéncia no ranking, o desempenho das produ-
cdes brasileiras e as diferencas em relacdo ao comporta-
mento do ranking geral. Além disso, é desenvolvido um
estudo aprofundado dos géneros de séries, avaliando o
desempenho de cada uma a partir da pontuacdo de visi-
bilidade, métrica que combina os dias em que um titulo
permaneceu no top 10 com a posicao ocupada em cada
dia, dando mais peso as posicdes mais altas.

Na categoria séries, estdo reunidos os conteudos se-
rializados presentes em rankings de plataformas, incluin-
do séries, minisséries, novelas, reality shows e até progra-
mas de noticias.
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TABELA 75: SERIES QUE SE CLASSIFICARAM NOS TOP 10
DOS STREAMINGS (BRASIL, 2023 E 2024)

2023 2024

Séries 979 832

Séries brasileiras 183 176

Proporc¢ao de titulos brasileiros 18,7% 21,2%

Proporcdo de pontos de visibi-

0, 0,
lidade das séries brasileiras 19.9% 20,6%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

Entre 2023 e 2024, o numero total de séries nos
rankings recuou de 979 para 832, mas as séries brasileiras
cairam menos, de 183 para 176, elevando a participacao
nacional de 18,7% para 21,2%.

Em relacdo a visibilidade, o contraste com os filmes é
marcante. As séries brasileiras respondem por cerca de
20% da pontuacdo de visibilidade, j& os filmes nacionais
ficaram em 3,7% em 2023 e 2,1% em 2024.

TABELA 76: DESEMPENHO DAS SERIES NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS, POR PAIS DE ORIGEM
(BRASIL, 2023)

Participacdo na

pontuacdo Numero Participag¢do no

Pais de visibilidade de titulos total de titulos
Estados

1 Unidos da 57,9% 460 47%
América

2 Brasil 19,9% 183 18,7%
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Participa¢ao na

pontuac¢do Numero Participagdo no

Pais de visibilidade de titulos total de titulos
Reino

3 . 2,8% 62 6,3%
Unido

4 Turquia 2,7% 19 1,9%
Coreia

5 2,6% 48 4,9%
do Sul

Outros 14,1% 207 21,1%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).

TABELA 77: DESEMPENHO DAS SERIES NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS, POR PAIS DE ORIGEM
(BRASIL, 2024)
Participa¢ao na
pontuacdo Numero Participagdo no
Pais de visibilidade de titulos total de titulos
Estados
1 Unidos da 54,9% 361 43,4%
América
2 Brasil 20,6% 176 21,2%
3 Coreia 5.2% 43 5.2%
do Sul
Reino o o
4 Unido 5% 59 71%
5 Turquia 2,8% 17 2%
Outros 11,5% 176 21,2%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

183



Em ambos os anos, os Estados Unidos ocuparam a
maior participacdo em numero de titulos e na pontuacéo,
ainda que os indicadores tenham caido em 2024. O Brasil
manteve participacdo relevante e relativamente estavel,
tanto em titulos quanto em pontuacéo.

O movimento mais expressivo do periodo, porém, foi
o da Coreia do Sul: com menos titulos em 2024 do que
em 2023, o pais dobrou sua participacdo na pontuacao
de visibilidade, de 2,6% para 5,2%. O Reino Unido seguiu
trajetoéria semelhante, também quase dobrando sua par-
ticipacdo na pontuacdo de visibilidade. Por fim, a Turquia
manteve nUmeros similares nos dois anos.

TEMPO DE PERMANENCIA NOS RANKINGS

O numero de dias que um titulo permanece no top 10
é um indicativo de desempenho importante: quanto mais
dias o conteudo aparece entre os mais assistidos, maior
sua tracdo junto ao publico.

Para aprofundar essa avaliacao, foi construida a “faixa
de alta permanéncia”, o limiar minimo de dias necessario
para que um filme integre os 20% de titulos com maior
permanéncia em cada servico.
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TABELA 78:

TEMPO NECESSARIO PARA QUE UMA

SERIE ESTEJA ENTRE AS 20% COM MAIOR
PERMANENCIA NOS RANKINGS, POR

STREAMING (2023 E 2024)

Faixa de alta

Faixa de alta

Plataforma permanéncia (2023) permanéncia (2024)
HBO Max A partir de 14 dias A partir de 36 dias
Netflix A partir de 22 dias A partir de 23 dias
Globoplay A partir de 30 dias A partir de 30 dias
Apple Tv+ A partir de 104 dias A partir de 76 dias

Amazon Prime
Disney

Paramount+

A partir de 70 dias
A partir de 62 dias

A partir de 65 dias

A partir de 65 dias
A partir de 62 dias

A partir de 96 dias

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

A HBO Max e a Paramount+ sdo as plataformas que re-
gistraram o maior aumento em numero de dias para gue
uma série entrasse na faixa de alta permanéncia em 2024.
No caso da HBO Max, o salto foi de 14 para 36 dias, o que in-
dica que ficou consideravelmente mais dificil para um titu-
lo alcancar esse patamar em 2024. Esse movimento pode
refletir um catdlogo mais competitivo, com mais titulos
disputando atenc¢do, ou mudanc¢a no padrdo de consumo
do publico. A Amazon Prime e a Apple Tv+ apresentaram
qgueda no numero de dias, mas ainda mantiveram um nu-
mero de corte elevado em 2024. A Disney+ e o Globoplay
ndo apresentaram alteracdo, enquanto a Netflix apresen-
tou uma variacdo pequena entre um ano e outro.
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Em comparacdo com os filmes (tabelas 47 e 48), a fai-
xa de alta permanéncia para séries € mais longa. A Ama-
zon Prime e Paramount+ ilustram essa diferenca: em 2024
0s cortes para filmes foram de 23 e 24 dias, respectiva-
mente, enquanto para séries chegaram a 65 e 96 dias.
Isso se explica pela prdpria estrutura do formato seriado:
multiplos episddios e temporadas, lancamentos semanais
em algumas plataformas e um ciclo de boca a boca mais
longo tendem a manter as séries em circulacdo por mais
tempo. Ha excecdes, como a Apple Tv+, cujo comporta-
mento pode estar relacionado a composicdo especifica
do catdlogo e ao tamanho restrito da base observada.

TABELA 79: SERIES COM MAIS TEMPO DE PERMANENCIA
NOS RANKINGS DOS STREAMINGS, POR
PLATAFORMA (BRASIL, 2023 E 2024)

Plataforma 2023 2024
Globoplay Vai na fé (201 dias) Renascer (220 dias)
Apple Tv+ Ted Lasso (251 dias) Ted Lasso (326 dias)

) L ) Rainha das lagri-
Netflix Chiquititas (170 dias) mas (68 dias)
. Masterchef Bra-
HBO Max The Last of Us (106 dias) sil (176 dias)
Amazon Prime Todo mundo odeia o Marry My

Chris (340 dias) Husband (348 dias)

Paramount+ South Park (358 dias) South Park (341 dias)

Disney+ Bluey (361 dias) Bluey (274 dias)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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A tabela revela dinamicas distintas entre as platafor-
mas. Disney+, Paramount+ e Amazon Prime se destacam
pelas permanéncias longas, com titulos como South Park,
Bluey e Todo mundo odeia o Chris, o que demonstra a
relevancia do catdlogo de titulos atemporais nessas pla-
taformas, consumidos de maneira recorrente. Globoplay
segue o caminho oposto, com lideres que sdo lancamen-
tos, indicando um perfil de audiéncia interessada por ti-
tulos novos.

TITULOS BRASILEIROS NOS STREAMINGS

O numero total de séries nos rankings de top 10 caiu
15% entre 2023 e 2024, de 979 para 832 titulos. Esse movi-
mento, como visto na secdo de filmes, é consistente com
um ambiente de maior seletividade na oferta de conteu-
do. No caso dos filmes, a retracdo dos titulos brasileiros
sofreu o impacto mais severo, com 47,2% de reducdo no
numero de obras que chegaram aos top 70.

O comportamento das séries brasileiras contrasta com
esse cendrio. Enquanto os filmes nacionais perderam espa-
co de forma expressiva, as séries brasileiras nos rankings
recuaram apenas 3,8%, indicando uma resiliéncia relativa
do formato no streaming.
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GRAFICO 26: SERIES BRASILEIRAS EM RANKINGS DOS
STREAMINGS (BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

O Globoplay &, de longe, a plataforma com mais séries
brasileiras que entram nos rankings top 10, e foi a Unica
a ter um aumento de séries brasileiras em 2024. Esse re-
sultado ndo surpreende, ja que € a Unica plataforma bra-
sileira entre as estudadas, com um catdlogo que combina
titulos originais com titulos do acervo histérico da Globo.

Em contraste, nas demais plataformas, o movimento
foi de retracdo. A Netflix apresentou a queda mais abrup-
ta, com 47,3% menos titulos brasileiros, seguida pela HBO
Max. A Amazon Prime e Paramount+ tiveram quedas de
menor intensidade. A Disney+ foi excecdo, com um leve
aumento, movimento atribuido a fusdo do seu catdlogo
com a Star+.
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TABELA 80: 70OP 10 SERIES BRASILEIRAS NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS, ORDENADAS POR
PONTUACAO DE VISIBILIDADE (BRASIL, 2023)
Participacdo na
pontuac¢ao de visi-
Dias no bilidade de séries
Titulo Streaming Género top 10 brasileiras
Chiquititas Netflix Novela 170 51%
Todas as o
flores Globoplay Novela 195 4,9%
Vai na fé Globoplay Novela 201 4,4%
Terra e paixdo Globoplay Novela 193 4,2%
De férias com )
. Paramount+  Unscripted 120 3.2%
o ex Brasil
A infdncia Amazon
de Romeu ) Novela 163 31%
. Prime
e Julieta
Big Broth
fg Bro e‘r Globoplay  Unscripted 94 31%
Brasil
Travessia Globoplay Novela 107 2,9%
A
Dom mazon Crime 101 2,8%
Prime
M. hef
asterc e‘ HBO Max  Unscripted 94 2,2%
Brasil

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).
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TABELA 81: TOP 10 SERIES BRASILEIRAS NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS, ORDENADOS POR
PONTUACAO DE VISIBILIDADE (BRASIL, 2024)

Participacdo na

pontuac¢ao de visi-

Dias no bilidade de séries

Titulo Streaming Género top 10 brasileiras

Renascer Globoplay Novela 220 7.2%

De féri

e renas com Paramount+  Unscripted 185 57%
o ex Brasil
MasterChef

asterC e, HBO Max  Unscripted 176 52%
Brasil

Salve Jorge Globoplay Novela 202 4,3%

Alma gémea Globoplay Novela 151 4%

Big Globopla Unscripted 100 3,6%

Brother Brasil play P o
A f d

orea do Globoplay Novela 195 3.4%
querer

Justica Globoplay Crime 81 2,5%

Impuros Disney+ Crime 99 2,1%
Cheias d

elas de Globoplay Novela 94 2,1%
charme

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

190



Os dez primeiros titulos somaram 35,9% da pontuacédo
de visibilidade de séries brasileiras em 2023, e 40,1% em
2024, ficando o desempenho ainda mais concentrado en-
tre as obras com mais visibilidade.

O Globoplay ampliou seu dominio no topo, indo de 5
para 7 titulos em 2024. Renascer concentra sozinha 7,2%
da pontuacado de séries brasileiras, marca bem acima do
titulo lider de 2023. A Amazon Prime e a Netflix sairam do
ranking, enquanto a Disney+ entrou com /mpuros.

Novela e unscripted sdo os géneros que dominam o
top 10 em ambos os anos. O unscripted, em particular,
ganhou peso em 2024. De férias com o ex Brasil e Mas-
terChef Brasil cresceram em dias no top 10 e em partici-
pacdo na pontuacdo. Uma caracteristica comum a esses
dois géneros € o alto nimero de episddios, o que sugere
gue parte da longevidade nos rankings pode estar asso-
ciada a extensdo do formato, e ndo apenas a forca do
titulo. O crime é o principal caso que foge desse padrao,
com Dom em 2023, Justica e Impuros em 2024. O género
apresenta séries mais curtas, que ainda assim alcancaram
boa visibilidade nos rankings.

ANALISE DE GENEROS EM SERIES EM GERAL

A analise de géneros classifica cada série pelo seu gé-
nero primario e mede o desempenho pela participacdo na
pontuacao de visibilidade acumulada no periodo. A seguir,
sdo apresentados os géneros com maior peso nos rankings
de 2023 e 2024, além de uma leitura multigénero, que
considera todos os géneros associados a cada obra, e um
aprofundamento nos géneros de maior destaque.
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TABELA 82:

Participacao
dos pontos de

GENERO PRIMARIO DE SERIES NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS, ORDENADOS POR
PONTUACAO DE VISIBILIDADE (BRASIL, 2023)

Titulo com mais

Género visibilidade Titulos pontuac¢do
primario totais ranqueados de visibilidade
Animacao 15,5% 168 Bluey (Disney+)
Novela 1,4% 68 Sou Luna
(Disney+)
Crime 9,6% 83 The Rookie
(Paramount+)
S Invasao secre-
0,
Minissérie 9,1% 161 ta (Disney+)
T Ted Lasso
0,
Comédia 8,7% 79 (Apple TV+)
Ficcao o
cientifica 7,3% 35 See (Apple TV+)
Aco 6.5% 29 Reacher (Ama-
zon Prime)
Aventura 6.1% 27 Era uma vez
(Disney+)
De férias com
Unscripted 6,1% 79 0 ex Brasil
(Paramount+)
Falando a real
0,
Drama 51% 61 (Apple TV+)
O verdo que mu-
Romance 3,9% 45 dou minha vida
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Participagdo
dos pontos de

Titulo com mais

Género visibilidade Titulos pontuagdo
primario totais ranqueados de visibilidade
Suspense 2,6% 37 Sequestro no ar
P % (Apple TV+)
The Last of Us

0,
Terror 2,3% 16 (HBO Max)
Yellowstone

0,
Faroeste 1,8% 6 (Paramount+)
A dltima coisa
Mistério 1,6% 26 que ele me falou
(Apple TV+)
Documen- o Linha direta
tario 1,5% 38 (Globoplay)
Lakers: hora de
Biografia 0,4% 7 vencer
(HBO Max)
. Rebelde

O,
Musical 0,3% 4 (Globoplay)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).
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TABELA 83: GENERO PRIMARIO DE SERIES NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS, ORDENADOS POR
PONTUACAO DE VISIBILIDADE (BRASIL, 2024)

Participagao
dos pontos de Titulo com mais
Género visibilidade Titulos pontuac¢do
primario totais ranqueados de visibilidade
) South Park

= 0,
Animacao 12,7% 120 (Paramount+)
csl: investigacdo
Crime 12,2% 64 criminal
(Paramount+)
Novela 10,4% 66 Renascer
’ (Globoplay)
De férias com
Unscripted 9,3% 95 o ex Brasil
(Paramount+)
L Pinguim

Minissérie 9,1% 130

(HBO Max)
o Ted Lasso

0,
Comédia 8,6% 66 (Apple Tv+)
Romance 6,6% 39 Marry my Husl?and
(Amazon Prime)
Ficcao o Matéria escura
cientifica 6.5% 29 (Apple Tv+)
Anatomia de

0,
Drama 6,2% 59 Grey (Disney+)
Acdo 5,5% 32 Reacher
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Participagdo
dos pontos de

Titulo com mais

Género visibilidade Titulos pontuagdo
primario totais ranqueados de visibilidade
O Senhor dos
Aventura 4% 20 Anéis: os Anéis
do poder
(Amazon Prime)
Mal de familia

0,
Suspense 2,2% 27 (Apple Tv+)
Mistério 17% 18 bifamacao
(Apple Tv+)
Faroeste 1,6% 6 vellowstone
(Paramount+)
The Walking
Terror 1,3% 16 Dead: Daryl Dixon
(Amazon Prime)
Documentario 0,8% 34 Ae(o,oorl'o.‘ area
restrita (HBO Max)
. ) The New Look

0,
Biografia 0,8% 8 (Apple Tv+)
) Rebelde

0,
Musical 0,5% 2 (Globoplay)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).
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GRAFICO 27: GENEROS PRIMARIOS DAS SERIES MAIS
PONTUADAS NOS RANKINGS DOS STREAMINGS
(BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
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O primeiro dado que chama a atencdo ndo é uma mu-
danca, mas uma estabilidade: a hierarquia entre os géne-
ros se manteve praticamente a mesma entre os anos. Ani-
macdo, crime e novela lideraram, e os géneros de nicho
ocuparam o mesmo patamar baixo. Dentro desse padrdo
estavel, alguns movimentos se destacam.

A animacao segue lider, mas perdeu espaco, de 15,5%
para 12,7%. O crime foi a maior virada: subiu de 9,6% para
12,2% e ultrapassou a novela, assumindo o segundo lu-
gar em 2024. O unscripted teve a maior alta absoluta, de
6,1% para 9,3%, e o romance quase dobrou, de 3,9% para
6,6%. Na direcdo oposta, a aventura registrou a queda
mais acentuada entre os géneros intermediarios, de 6,1%
para 4%.

ANALISE MULTIGENERO EM SERIES

A abordagem multigénero considera todos os géneros
associados a uma série, ndo apenas o principal. Uma obra
classificada como drama e suspense, por exemplo, soma
pontuacdo nos dois géneros simultaneamente, o que per-
mite identificar quais géneros funcionam como camadas
narrativas recorrentes, independentemente de serem o
género central da obra.

Nas séries, essa abordagem é especialmente relevan-
te, jd que a combinacao de géneros é frequente e ignora
0s géneros secundarios significa perder parte importante
do que define o apelo e a performance de cada titulo.
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GRAFICO 28: GENEROS NAS SERIES DOS RANKINGS DOS
STREAMINGS EM ANALISE MULTIGENERO,
ORDENADOS POR PONTUACAO DE
VISIBILIDADE (BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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O drama é o género mais transversal: presente em
63,2% dos pontos em 2023 e 66,4% em 2024. Trata-se
de um indicador de que o género é uma camada estru-
turante das narrativas serializadas de destaque nas pla-
taformas. Comédia, acdo e suspense também aparecem
frequentemente, em patamares bem inferiores.

De 2023 para 2024, cresceram géneros ligados a ten-
sdo, conflito e densidade narrativa: drama, suspense, cri-
me e romance, enquanto comédia, animacao, aventura e
familia tiveram menor presenca em 2024 que em 2023. O
reality show foi o movimento mais expressivo fora desse
eixo: quase dobrou, de 5,4% para 8,5%, resultado consis-
tente com o crescimento do unscripted ja observado na
andlise de géneros primarios.

ANALISE DE GENEROS EM SERIES BRASILEIRAS

A analise a seguir examina quais géneros lideram a
pontuacdo de visibilidade das séries brasileiras e onde a
producdo nacional se distancia do mercado global. En-
tender essa distribuicdo é essencial para identificar onde
estdo os pontos fortes da producao brasileira.
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GRAFICO 29: GENEROS PRIMARIOS DAS SERIES
BRASILEIRAS NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS, POR PARTICIPACAO NA
PONTUACAO DE VISIBILIDADE
(BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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TABELA 84: GENEROS PRIMARIOS DAS SERIES
BRASILEIRAS NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS, ORDENADOS POR PONTUACAO
DE VISIBILIDADE (BRASIL, 2023)

Participa¢do nos pontos

de visibilidade de Titulos Titulo com
Género titulos brasileiros ranqueados mais pontos
Novela 37,7% 46 Chiquititas (Netflix)
De férias com o ex
U ipted 26% 44
nscripte ? Brasil (Paramount+)
As aventuras de José
Minisséri 13% 38
inisserie ? e Durval (Globoplay)
Dom
Cri 9,9% 9 ;
rime ? (Amazon Prime)
DO’CL.,I- 47% 13 Linha direta
mentario (Globoplay)
Comédia 2,4% 10 Sem filtro (Netflix)
Os outros
Suspense 2% 1
usp ? (Globoplay)
A vida pela frente
Dram 1,9% 6
rama ? (Globoplay)
Irmé&o do Jorel
Ani a 0,6% 7
nimagcdo b (HBO Max)
A ja de A
Aventura 0,6% 3 magia ? rana
(Disney+)
Cidade invisivel
Mistéri 0,5% 2 )
istério b (Netflix)
Vick M
Musical 0,4% 1 fery e a Musa

(Globoplay)
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Participagdo nos pontos

de visibilidade de Titulos Titulo com
Género titulos brasileiros ranqueados mais pontos
Ficcdo B.A.: o futuro esta
. C 0,2%

cientifica morto (HBO Max)
Biografia 0% 1 O reidaTv (Disney+)
Vale dos esquecidos

Terror 0% 1 g

(HBO Max)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).

TABELA 85: GENEROS PRIMARIOS DAS SERIES
BRASILEIRAS NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS, ORDENADOS POR PONTUACAO
DE VISIBILIDADE (BRASIL, 2024)
Participacdo nos pontos
de visibilidade de Titulos Titulo com
Género titulos brasileiros ranqueados mais pontos
o Renascer
Novela 36% 46 (Globoplay)
De férias com
Unscripted 32,3% 48 o0 ex Brasil
(Paramount+)
) o Justica
Crime 1,1% 9 (Globoplay)
Minissérie 111% 5,  Romario o cara
(HBO Max)
o o De volta
Comédia 23% Y a0s 15 (Netfiix)
Drama 2% 9 Sutura

(Amazon Prime)
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Participagdo nos pontos

de visibilidade de Titulos Titulo com
Género titulos brasileiros ranqueados mais pontos
Documen- 19% Aeroporto: drea
tario e restrita (HBO Max)
Os outros

Suspense 11% 1
(Globoplay)

Sociedade da

Animacgao 0,7% .

¢ : virtude (HBO Max)
Amor da minha

Romance 0,6% . .
° vida (Disney+)
Biografia 0,5% 2 Oreidaty
(Disney+)
A caverna
Aventura 0,3% 2 encantada
(Disney+)

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

Em ambos os anos, o desempenho das séries brasileiras
esteve concentrado em 4 géneros: novela, unscripted, mi-
nissérie e crime. Em 2023, esses géneros somaram 86,6%
dos pontos de visibilidades. Em 2024, eles acumularam
90,5% dos pontos.

O contraste com o mercado global é revelador. No
ranking geral, animacao tem mais de 12% dos pontos,
mas, entre as séries brasileiras, mal aparece. Ficcdo cien-
tifica, aventura e acdo também estdo ausentes. Sdo gé-
neros que usualmente exigem estruturas de producdo
mais complexas e custosas. Obras estrangeiras proemi-
nentes do periodo nesses géneros sdo as superproducdes
Fallout, Arcane, The Boys e A Casa do Dragéo.
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A forca da producdo brasileira estd em outro lugar:
novela e unscripted, formatos com tradicdo na televisao
brasileira e com publicos ja formados.
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GENERO EM FOCO EM
SERIES NO STREAMING

Esta secdo aprofunda a analise de dois géneros com
dindmicas distintas. Na minissérie, a producao brasileira
se destaca, com mais de 10% de participacdo na pontua-
cdo de visibilidade entre as séries brasileiras em ambos
0s anos. Romance, por sua vez, mal aparece nos rankings
de séries brasileiras. Teve apenas 0,6% da pontuacdo de
visibilidade, mas foi o género com maior crescimento no
ranking geral, com alta de 62,1%.

MINISSERIE

Minisséries sdo producdes seriadas com numero limita-
do de episddios e narrativa fechada, sem previsdo de novas
temporadas. O formato tem crescido no streaming como
alternativa entre o filme e a série convencional, permitindo
histdrias mais densas em menos episddios. Em 2023 e 2024,
representaram cerca de 16% do total de séries ranqueadas
nos dois anos, com 161 e 130 titulos, respectivamente.
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TABELA 86: T7OP 10 MINISSERIES, POR PONTUACAO
DE VISIBILIDADE NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Participagcao
Género Contagem em pontos de

Titulo Streaming  secundario de dias minisséries

1 Invasdo secreta Disney + Agéo 87 5,6%
The

2 + Biografia 85 4,6%

Crowded Room Apple TV 9 :

O continental: Amazon
3 do mundo de Prime Acédo 74 3,6%
John Wick

As aventuras de . )
4 . Globoplay Biografia 50 3,2%
José & Durval

Xuxa, Documen-
5 . Globoplay L. 46 3.2%
o documentdario tario
6 Fim  Globoplay Drama 45 2,9%
H: lei:
omens da fel Paramount+ Faroeste 48 2,7%
Bass Reeves
Vale o escri- Documen-
8 to:a guerra do  Globoplay L. 55 2,7%
. ) tario
jogo do bicho
Anderson
9 Paramount+ Biografia 40 2,6%
Spider Silva " Y fogratl ?
10 Depois da cabana Netflix Mistério 38 2,6%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023).

208



TABELA 87:

Género Contagem

TOP 10 MINISSERIES, POR PONTUACAO
DE VISIBILIDADE NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Participacdo
em pontos de

Titulo Streaming secunddrio de dias minisséries

1 Pinguim® HBO Max Crime 75 5,8%

2 Mestres do ar Apple Tv+ Acao 92 5,4%

Agatha

3 Disney+ Suspense 58 3,7%

desde sempre Y P ?

4 A mulher no lago Apple Tv+  Mistério 49 3,4%

5 Bebé Rena Netflix Suspense 45 3,3%
- Docu-

6 Romario, o cara HBO Max . 37 2,7%
mentario
Pra sempre Docu-

7 it Globoplay . 40 27%
Paquitas mentario

The Walking Amazon
8 Dead: The Ones Prime Terror 45 2,5%
Who Live

9 The Outsider HBO Max  Mistério 34 2,2%
Belo: perto Docu-

10 P Globoplay o 30 2.2%
demais da luz mentario

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2024).

Pinguim foi anunciada como minissérie, entretanto a HBO Max
confirmou oficialmente uma segunda temporada, que, até o
momento da escrita desta pesquisa, ndo foi lancada. Fonte: Julia
Henn, “Pinguim: Segunda temporada da série estd em producao”.
Omelete, 6 dez. 2025. Disponivel em: www.omelete.com.br/series-tv/
pinguim-segunda-temporada-confirmada. Acesso em: 31 mar. 2026.
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Os dez titulos que mais pontuaram concentraram 33,7%
dos pontos em 2023 e 33,9% em 2024, um patamar
raro de baixa concentracdo. Todos tém elementos de
reconhecimento prévio do publico, na maioria das vezes
associados a propriedades intelectuais, mas de origens
diferentes. Cinco estdo ligadas a franquias consolidadas:
Invasdo Secreta e Agatha desde sempre (Marvel),
Pinguim (Batman), O Continental (John Wick) e The
Walking Dead: The Ones Who Live. Seis sao adaptacdes
de livros: The Crowded Room, Fim, Depois da cabana,
Mestres do ar, A mulher no lago e The Outsider. Bebé
Rena é adaptacdo de peca teatral. Os documentarios

e os titulos biograficos se apoiam em personalidades

e temas culturalmente estabelecidos: Xuxa, o
documentdrio, Romario, o cara, Anderson Spider Silva,
As aventuras de José & Durval, Pra sempre Paquitas, Vale
o escrito e Belo: perto demais da luz.
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GRAFICO 30: MINISSERIES NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS, POR PONTUACAO DE
VISIBILIDADE, EM ANALISE MULTIGENERO
(BRASIL, 2023 E 2024)
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Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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A andlise multigénero, que considera todos os géneros
associados a cada titulo e ndo apenas o principal, revela
o perfil narrativo do formato: drama aparece em mais de
64% das minisséries, nimero proximo ao das séries (ver
grafico 28). No entanto, o que distingue as minisséries
é a alta presenca de crime, suspense, mistério e biogra-
fia, além da baixa presenca de comédia e fantasia. Esses
géneros secundarios indicam que o formato minisséries
se consolidou em torno de histdrias investigativas, mais
sombrias ou baseadas em fatos reais.

TABELA 88: PONTUACAO DE VISIBILIDADE DE MINISSERIES
NOS RANKINGS DOS STREAMINGS, POR
PLATAFORMA (BRASIL, 2023 E 2024)

Pontuagédo Pontuagédo Diferenga

de visibilidade de visibilidade em pontos

Plataforma (2023) (2024) percentuais (p.p.)
Netflix 24% 34% +10

HBO Max 21% 18% -3
Globoplay 23% 16% -7
Apple Tv+ 9% 15% +6
Amazon Prime 6% 8% +2
Disney Plus 6% 7% +1
Paramount+ 1% 1% -10

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e

2024).
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Ao analisarmos o género em diferentes plataformas,
a Netflix concentrou mais pontuacdo de visibilidade em
2023 e em 2024, com crescimento entre os anos, refle-
xo0 do bom desempenho de suas minisséries no periodo.
A Paramount+ teve o movimento oposto, com queda de
10% na sua contribuicdo na pontuacgédo total de visibilida-
de do género. O Globoplay perdeu espaco, de 23% para
16%, apesar de manter titulos no top 10. A Apple Tv+ cres-
ceu de 9% para 15%, impulsionada por Mestres do ar.

ROMANCE

No periodo, o romance teve queda de 13% no nimero
de titulos ranqueados, de 45 para 39, mas cresceu em
pontuacdo de visibilidade, ou seja, foram menos titulos,
com mais impacto por titulo (tabelas 82 e 83). A Netflix
foi a plataforma com maior presenc¢a do género, com 40
titulos diferentes nos rankings, enquanto os outros 30 se
dividiram entre as demais plataformas.
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TABELA 89: SERIES DE ROMANCE COM MAIOR

PONTUACAO DE VISIBILIDADE NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Participacao na
pontuag¢do de

Dias no visibilidade de
Titulo Streaming top 10 romance
O verdo que mu- Amazon o
1 dou minha vida Prime 172 20,7%
Daisy Jones Amazon o
2 & The Six Prime 72 9.2%
3 Amor platénico  Apple TV+ 60 7,4%
4 Sorriso real Netflix 49 6,1%
5  Meudemonio Netflix 30 3,9%
favorito
6 Nosso destino Netflix 37 3,8%
7 Virgin River Netflix 32 3,2%
Minha vida com . o
8 a familia Walter Netflix 23 3.2%
9 Desejo fatal Netflix 26 31%
10 Com carinho, Netflix 20 3,0%
Kitty
Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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TABELA 90: SERIES DE ROMANCE COM MAIOR
PONTUACAO DE VISIBILIDADE NOS RANKINGS
DOS STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Participa¢do na

pontuacao de

Dias no visibilidade de

Titulo Streaming top 10 romance

Marry My — Amazon

0,
1 Husband Prime 348 25,5%
2 Ocanto do .\ Max 94 8,3%
passaro

3 Os lucros Ama;on 95 79%
do amor Prime

4 Bridgerton Netflix 66 5,9%

5 Rainha das lagrimas Netflix 68 5,3%

6 Maxton Ha{/.' Ama_zon 65 59
o mundo entre nds Prime

7 O amor mora ao lado Netflix 57 4,6%

8 Entrevista cgrri Ama;on 52 3.9%
o vampiro Prime

9 Minha Lady Ama_zon 27 3.4%
Jane Prime

10 O amor volta para casa Netflix 40 2,7%

* De acordo com a metodologia de classificacdo de géneros, o terror

é considerado para narrativas voltadas a provocar medo, mal-estar ou
tensdo no publico. Em geral, apresentam protagonistas em posicdo de
fragilidade diante de uma ameaga mais forte e que, por isso, precisa fugir
para sobreviver. J& o romance apresenta narrativas centradas em torno
do amor e na relacdo amorosa. No caso de Entrevista com vampiro, a
obra se encaixa mais como romance do que terror nestes critérios.

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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A pontuagdo de visibilidade do romance ficou mais
concentrada em 2024. Os dez titulos mais pontuados,
que, em 2023, respondiam por 63,6% do total, chegaram
a 72,5% em 2024.

Esse movimento foi puxado por Marry My Husband,
que liderou 2024 com 25,5% dos pontos e 348 dias no
top 10, praticamente o ano todo, superando com folga o
patamar de O verdo que mudou minha vida em 2023, com
20,7% dos pontos e 172 dias.

A Amazon Prime assumiu a lideran¢ca no género em
2024, tanto em pontuacdo de visibilidade, passando de
34% para 48% dos pontos do género, quanto em presenca
no top 10, com 5 dos 10 titulos mais pontuados. A Netflix,
que, em 2023, dominava com 7 titulos no top 10 e 47% dos
pontos, recuou para 38%.

A média de permanéncia nos rankings dos 10 titulos
mais vistos do género também aumentou de um ano para
outro, de 52 para 92 dias, 0 que sugere que o romance se
tornou mais competitivo em 2024, com titulos que per-
maneceram por mais tempo nos top 10.
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TABELA 91:  ORIGEM DAS SERIES DE ROMANCE NOS
RANKINGS DOS STREAMINGS, POR PAIS E
PONTUACAO DE VISIBILIDADE
(BRASIL, 2023)

Participa¢do nos
Pais Titulos pontos de romance

Estados Unidos

)

da América 10 48,4%
Coreia do Sul 21 33,2%
México 4 6,2%
Reino Unido 5 6%
Africa do Sul 1 31%
Colébmbia 1 2,1%
Italia 1 0,6%
Japao 1 0,3%
Espanha 1 0,1%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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TABELA 92: ORIGEM DAS SERIES DE ROMANCE NOS
RANKINGS DOS STREAMINGS, POR PAIS E
PONTUACAO DE VISIBILIDADE
(BRASIL, 2024)

Participa¢do nos

Pais Titulos pontos de romance

Coreia do Sul 15 57,4%
e América ° 17,6%
Turquia 2 10,4%
Alemanha 2 6,7%
México 2 2,9%

Brasil 1 2%
Tailandia 1 1,3%
Reino Unido 2 0,6%
Africa do Sul 1 0,4%
Japéo 1 0,3%
Coldémbia 1 0,2%
Suécia 1 0,1%
Espanha 1 0%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).
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O romance se destaca por ser um dos poucos géneros
em que os Estados Unidos ndo lideram. Das séries que
alcancaram os rankings top 10 das plataformas, nos dois
anos e contando cada titulo apenas uma Unica vez, 32 sdo
da Coreia do Sul, 14 s&o dos Estados Unidos e apenas 1é
do Brasil (Amor da minha vida).

Em 2023, a Coreia do Sul ja respondia por 33,2% dos
pontos com 21 titulos, mais do que qualquer outro pais
em numero de séries, embora ainda atras dos Estados
Unidos em pontuacdo. Em 2024, a inversdo se comple-
tou: a Coreia do Sul chegou a 57,4% dos pontos, enquanto
os Estados Unidos cairam para 17,6%. O fendbmeno dos
dramas coreanos, como Marry My Husband, Os lucros do
amor, O amor mora ao lado, é o principal motor do géne-
ro no streaming brasileiro.
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Drama é o género secundario mais presente nas sé-
ries de romance. Ainda que tenha recuado de 43% para
33,9%, segue amplamente dominante, presente em titu-
los como O verdo que mudou minha vida e Bridgerton.
A comédia cresceu levemente, de 23,6% para 25,6%, e se
consolidou como segundo registro mais frequente, com
titulos como Os /lucros do amor e O amor mora ao lado.
As mudancas mais expressivas, porém, foram o avanco
de fantasia, de 10,9% para 16,2%, com Marry My Husband
e Entrevista com o vampiro, e de suspense, de 4,4% para
13%, com Desejo fatal e O mundo dos casados. Esse cres-
cimento acompanha o avan¢co dos dramas coreanos.

TABELA 93: PARTICIPACAO NA PONTUACAO DO GENERO
PRIMARIO ROMANCE NOS RANKINGS DOS
STREAMINGS, POR PLATAFORMA
(BRASIL, 2023 E 2024)

Participa¢do na pontua- Participa¢do na pontua-

¢do de visibilidade em ¢do de visibilidade em

Plataforma romance (2023) romance (2024)
Netflix 47% 38%
Amazon Prime 34% 48%
HBO Max 9% 9%
Disney+ 0% 2%
Globoplay 2% 3%
Apple Tv+ 7% 0%
Paramount+ 0% 0%

Fonte: Tomun - Monitoramento das plataformas de streaming (2023 e
2024).

221



A Netflix e a Amazon Prime foram as plataformas cen-
trais para as séries de romance em ambos os anos. As
duas concentraram juntas mais de 80% dos pontos de
visibilidade do género. A Amazon Prime assumiu a lide-
ranca em 2024, passando de 34% para 48%, enquanto a
Netflix recuou de 47% para 38%. A HBO Max manteve par-
ticipacao estdvel de 9% e foi a Unica plataforma além das
duas lideres com presenca relevante no género.

O romance, que cresceu em pontuacado de visibilida-
de com menos titulos ocupando mais destaque, teve na
Coreia do Sul seu principal motor e ampliou a combina-
cdo com outros géneros como fantasia e suspense. Para
a producao brasileira, presente com apenas um titulo nos
rankings em 2024, é um género que cresce sem que a
industria nacional acompanhe.
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DIVERSIDADE

Protagonistas e representatividade
NO cinema e no streaming

Este capitulo analisa o perfil dos protagonistas dos fil-
mes brasileiros exibidos em salas de cinema e das obras
que alcancaram o top 10 das plataformas de streaming
em 2023 e 2024. O recorte cobre trés dimensdes: “iden-
tidade de género”, “cor ou raca” e “presenca de pessoas
com deficiéncia” (pPcD).

Observar apenas protagonistas, e ndo o conjunto de
todos as personagens, parte do entendimento de que o
protagonismo é um indicador relevante de representati-
vidade. A escolha de quem estd no centro das narrativas
revela sobre quais histdrias e a partir de quais perspec-
tivas o audiovisual brasileiro escolhe narrar. Mais do que
contabilizar presencas, o objetivo é identificar padrdes,
avang¢os e permanéncias, e aprofundar a compreensao
sobre em que medida o cinema brasileiro reflete a diver-
sidade da sociedade que o produz e o assiste.

Os dados devem ser lidos com atencdo ao contexto: o
recorte de dois anos é curto e a segmentacdo por género
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audiovisual resulta, em alguns casos, em amostras redu-
zidas, o que exige cautela diante de variacdes abruptas.
Ainda assim, os resultados oferecem um retrato relevante
de quem protagoniza o cinema brasileiro contemporadneo
e contribuem para o debate sobre diversidade e para a
formulacdo de politicas voltadas a ampliacdo da repre-
sentatividade no setor.

METODOLOGIA

A identificacdo das caracteristicas dos protagonistas foi
feita com base em materiais publicos de referéncia (divul-
gacao, criticas, entrevistas, entre outros). A classificacao
de cor/raca baseou-se em heteroidentificacdo, realizada
por um grupo diverso de avaliadores, a partir de mate-
riais de divulgacdo e outras fontes publicas. As limitacdes
desse procedimento sdo reconhecidas, como a auséncia
de autoidentificacdo, o risco de reproducdo de vieses na
leitura de fendtipo e as diferengas regionais na percep¢ao
de cor/raca, mas entende-se que ele, ainda assim, contribui
para oferecer insumos ao debate sobre representatividade
no cinema e no streaming.

As categorias de cor ou raca, identidade de género e
presenca de deficiéncia ndo sdo tomadas como dados na-
turais ou fixos, mas como categorias analiticas mobilizadas
para a leitura da representatividade nas obras brasileiras. No
caso racial, a pesquisa trabalha com as categorias “branco”,
“negro”, “indigena”, “amarelo” e “outros”, agregando pretos
e pardos na categoria “negro”. Essa escolha busca dar maior
legibilidade as desigualdades estruturais de representacdo
e dialoga com a tradicao consolidada dos estudos raciais no
Brasil. No caso da identidade de género e da deficiéncia, a
classificacdo considera a forma como a personagem é apre-
sentada na narrativa e nos materiais de divulgac&o da obra,
reconhecendo os limites inerentes a esse tipo de inferéncia
e a disponibilidade desigual de informacdes.
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Para fins de analise, nas categorias “identidade de gé-
nero” e “cor ou raca” foi considerado apenas um prota-
gonista por obra. Nos titulos com multiplos protagonis-
tas, foi considerado a personagem pertencente a grupos
historicamente sub-representados em obras brasileiras.
Essa escolha parte do entendimento de que o objetivo
deste estudo é mapear a presenca, e ndo a auséncia,
de grupos sub-representados no centro das narrativas.
Quando a informacéo localizada foi insuficiente para de-
terminar algo, registrou-se a categoria “indeterminado”.
No caso de filmes de animacao, foi considerada a cor/
raca e a identidade de género do profissional de atuacao
de voz do protagonista.

No caso da presenca de pessoas com deficiéncia, o
recorte adotado foi mais amplo do que nos demais eixos:
em vez de considerar apenas o protagonista, foi mapeada
a presenca de personagens no elenco principal do filme,
com papel relevante na narrativa. Essa escolha metodold-
gica se justifica pela baixissima incidéncia de protagonis-
tas com deficiéncia no periodo analisado, o que tornaria
o recorte pouco informativo.

A identificacdo de personagens e protagonistas com
deficiéncia seguiu os critérios definidos na Lei Brasileira
de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia, que considera
pessoa com deficiéncia “aquela que tem impedimento de
longo prazo de natureza fisica, mental, intelectual ou sen-
sorial, o qual, em interacdo com uma ou mais barreiras,
pode obstruir sua participacao plena e efetiva na socieda-
de em igualdade de condicdes com as demais pessoas”.”

7 Brasil, Presidéncia da Republica, Estatuto da Pessoa com Deficiéncia
(lei n. 13 146), de 6 jul. 2015. Disponivel em: www.planalto.gov.br/
ccivil_03/_ato2015-2018/2015/lei/N3146.ntm. Acesso em: 20 abr.
2026.
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DIVERSIDADE NAS SALAS DE EXIBICAO

Para a elaboracdo deste relatério de diversidade, fo-
ram analisados 282 longas-metragens brasileiros de
ficcdo, exibidos nos cinemas em 2023 e 2024. Os anos
foram considerados separadamente, com 145 longas exi-
bidos em 2023 e 171 em 2024. Nesse biénio, 34 filmes fo-
ram exibidos nos dois anos.

TABELA 94: [IDENTIDADE DE GENERO DA PROTAGONISTA
EM FILMES BRASILEIROS EXIBIDOS NOS
CINEMAS (BRASIL, 2023)

Proporg¢édo

Identidade de género Filmes dos filmes
Mulher cis 68 46,9%

Homem cis 73 50,3%

Mulher trans 4 2,8%

N&o binarie o] -
Homem trans 0] -

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).

TABELA 95: IDENTIDADE DE GENERO DA PROTAGONISTA
EM FILMES BRASILEIROS EXIBIDOS NOS
CINEMAS (BRASIL, 2024)

Proporg¢ao

Identidade de género Filmes dos filmes
Mulher cis 92 53,8%

Homem cis 73 42,7%
Mulher trans 5 2,9%

N&o binarie 1 0,6%

Homem trans [0} -

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).
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Ha predominio de protagonistas cisgéneros nos dois
anos analisados, embora se observe uma mudanca no equi-
librio entre protagonismo de homens cis e mulheres cis: de
2023 para 2024, o numero e a proporcdo de filmes com
protagonistas mulheres cis aumentaram, enquanto a parti-
cipacao dos titulos com protagonistas homens cis diminuiu.

A presenca de identidades trans e ndo binarias perma-
neceu bastante reduzida em ambos os anos. Nao foram
identificados titulos com protagonistas homens trans no
periodo analisado. O numero de filmes com protagonis-
tas mulheres transgénero se manteve proximo de um ano
para o outro, enquanto o protagonismo ndo binario apa-
receu em apenas um titulo de 2024.

TABELA 96: PRESENCA DE PESSOAS COM DEFICIENCIA NO
ELENCO PRINCIPAL DE FILMES BRASILEIROS
EXIBIDOS NOS CINEMAS (BRASIL, 2023)

Proporg¢ao

Ocorréncias dos filmes

Filmes com personagens PCD 2 de 145 1,4%
Filmes sem personagens PCD 143 de 145 98,6%

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).

TABELA 97: PRESENCA DE PESSOAS COM DEFICIENCIA NO
ELENCO PRINCIPAL DE FILMES BRASILEIROS
EXIBIDOS NOS CINEMAS (BRASIL, 2024)

Proporgdo

Ocorréncias dos filmes

Filmes com personagens PCD 4 de 171 2,3%
Filmes sem protagonismo PCD 167 de 171 97,7%

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).
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A presenca de pessoas com deficiéncia no elenco
principal foi muito rara no conjunto de filmes brasileiros
exibidos no cinema no periodo analisado. Embora tenha
havido um pequeno aumento de 2023 para 2024, o dado
mais relevante é a continuidade da sub-representacéo.
Em ambos os anos, mais de 97% dos filmes ndo contaram
com nenhuma personagem com deficiéncia em papéis de
destaque, evidenciando que a presenca desse grupo no
cinema brasileiro ainda é pontual e marginal.

Vale destacar que, diferentemente dos demais eixos
analisados, a presenca de PCD ndo se restringiu ao prota-
gonista, mas considerou qualquer personagem com defi-
ciéncia em papel relevante na narrativa.

Os titulos identificados com personagens com
deficiéncia no elenco principal foram: Chama a Bebel (dra-
ma), Saudades fez morada aqui dentro (drama), Domingo
a noite (drama), Feliz ano velho (biografia), Quanto basta
(comédia) e Hoje eu quero voltar sozinho (romance).

TABELA 98: COR OU RACA DA PROTAGONISTA EM TITULOS
BRASILEIROS EXIBIDOS NOS CINEMAS
(BRASIL, 2023)

Cor ou raca Titulos Proporg¢éao dos titulos
Branco 104 71,7%
Negro 36 24,8%
Indigena 4 2,8%
Outra 1 0,7%
Amarelo 0 0%

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).
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TABELA 99: COR OU RACA DA PROTAGONISTA EM TITULOS
BRASILEIROS EXIBIDOS NOS CINEMAS
(BRASIL, 2024)

Cor ou raca Titulos Proporg¢éo dos titulos
Branco 16 67,8%
Negro 49 28,6%
Indigena 3 1,8%
Outra 2 1,2%
Amarelo 1 0,6%

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).

Em ambos os anos, foi observado amplo predominio
de titulos com protagonistas brancos nos filmes brasilei-
ros em salas de cinema. Em termos proporcionais, porém,
houve leve reducdo dessa predominancia no segundo
ano, de 71,7% em 2023 para 67,8% em 2024, apesar do
aumento no numero absoluto de obras com protago-
nistas brancos, que passou de 104 para 116. Em sentido
oposto, os titulos com protagonistas negros ampliaram
timidamente sua presenca no periodo, tanto em nimero
absoluto quanto em participacdo, passando de 36 obras
(24,8%) para 49 (28,6%). As demais categorias raciais se-
guiram com presenca residual no conjunto analisado.

Para a anédlise dos graficos a seguir, que desagregam
os dados de cor ou raca por género, é preciso considerar
que alguns géneros audiovisuais rednem numero reduzi-
do de titulos, o que pode produzir variagcdes expressivas
de um ano para o outro, sem que isso indique necessa-
riamente uma transformacdo estrutural. O caso de mis-
tério é exemplar: em 2023, o Unico titulo exibido tinha
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protagonista branco e, em 2024, o Unico titulo exibido
tinha protagonista negro. Ainda assim, a desagregacao
por género cinematografico permanece analiticamente
util, pois permite observar como a diversidade racial do
protagonismo se distribui entre os diferentes segmentos
do cinema brasileiro exibido em salas.

GRAFICO 32: COR OU RACA DE PROTAGONISTAS DE FILMES
BRASILEIROS EM CINEMAS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO PRIMARIO (BRASIL, 2023)

Mistério (1)
Romance (8)
Aventura (10) 90% 10%
Suspense (10) 90% 10%
Acao (5) 20%
Animacao (9) 77.8% 22,2%
Terror (8) 75% 25%
Biografia (10) 70% 30%
Comédia (26) 69,2% 30,8%
4,3%
Drama (46) 30,4%
2,2%
Crime (8) 62,5% 37,5%
Ficcdo 25%

cientifica (4)

® Branco ®Negro @ Outro
Indigena © Amarelo

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).
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GRAFICO 33: COR OU RACA DE PROTAGONISTAS DE FILMES
BRASILEIROS NOS CINEMAS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO (BRASIL, 2024)

Faroeste (2) 100%
Animacao (12) 91,7% 8,3%
Romance (9)
Aventura (1D
Terror (5) 80% 20%
Comédia (31) 77,4% 22,6%
Biografia (15) 73,3% 26,7%
Suspense (11) 72,7% N 18,2% |
cientifies ()
Crime (13)
3,6%
Drama (56) 411% 3,6%
Acéao (2) 50% 50%
Mistério (1)

® Branco @Negro @ Outro
Indigena Amarelo

Fonte: Monitoramento Tomun (2025).

A desagregacdo por género revela padrdes distintos
de composicao racial dos filmes. Entre os géneros com
maior volume de obras, drama e crime se destacam pela
presenca mais expressiva de protagonistas ndo brancos:
considerando os dois anos em conjunto, 43,1% dos titu-
los de drama e 42,9% dos de crime tiveram protagonistas
ndo brancos. Em ambos os casos, essa participagdo ainda
cresceu de 2023 para 2024.

233



Comeédia e biografia ocupam posicao intermediaria,
com cerca de um quarto de protagonistas ndo brancos
no total do periodo. No caso da comédia, vale notar que
houve recuo entre os dois anos, de 30,8% para 22,6%, mo-
vimento que contraria a leve tendéncia de ampliacdo ob-
servada no agregado geral.

No outro extremo, romance, aventura e suspense re-
gistram os menores indices de diversidade racial entre os
géneros com numero de obras analisadas mais relevan-
tes. Romance praticamente nao contou com protagonis-
tas ndo brancos no periodo, com apenas 4,7% no total.
Aventura e suspense ficaram em 14,3% no periodo dos
dois anos.

Ficcdo cientifica apresentou a maior proporcdo agre-
gada de protagonistas ndo brancos (57,1%), mas com ape-
nas 7 titulos no total, o que dificulta conclusdes mais con-
solidadas sobre o género.

Os dados sugerem que a diversidade racial no cinema
brasileiro exibido em salas ndo avanca de forma homogé-
nea: ela varia conforme o tipo de narrativa e o segmento
de mercado em que essas obras se inserem. A dispersao
entre os géneros é expressiva, o que indica que a desi-
gualdade racial no protagonismo dos filmes brasileiros
estd relacionada ao género cinematografico de forma sis-
tematica.

DIVERSIDADE NO STREAMING EM RANKINGS DE TOP 10 DE
FILMES E SERIES

Para a elaboracao deste relatério de diversidade no
streaming, foram analisadas obras de ficcdo brasileiras
que alcancaram o ranking de top 10 das plataformas
monitoradas no Brasil em 2023 e 2024. No caso dos
filmes, o universo analisado totalizou 113 titulos, distri-
buidos em 77 obras em 2023 e em 42 em 2024. Dentre
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os filmes, 6 estiveram presentes nos top 10 em ambos
os anos. No universo das séries de ficcdo, o numero
chegou a 185 titulos brasileiros: 106 em 2023 e 105 em
2024, com 26 producdes presentes em ambos os anos.

TABELA 100: IDENTIDADE DE GENERO DE PROTAGONISTA
EM FILMES BRASILEIROS QUE ALCANCARAM
OS RANKINGS DE TOP 10 DO STREAMING
(BRASIL, 2023)

Identidade de género Filmes Proporg¢do dos filmes
Mulher cis 36 46,8%

Homem cis 41 53,2%

Mulher trans 0 0%
Homem trans 0] 0%

N&o binarie o] 0%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).

TABELA 101: IDENTIDADE DE GENERO DE PROTAGONISTA
EM FILMES BRASILEIROS QUE ALCANCARAM
OS RANKINGS DE TOP 10 DO STREAMING
(BRASIL, 2024)

Identidade de género Filmes Proporgdo de filmes
Mulher cis 23 54,8%

Homem cis 19 45,2%

Mulher trans 0 0%
Homem trans 0 0%

N&o binarie o 0%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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O que mais se destaca nas tabelas 100 e 101 é a ausén-
cia de pessoas transgénero e ndo binarias nos filmes dos
rankings de top 10. Além disso, é observada uma inver-
sd0 na proporcdo entre homens e mulheres cisgénero de
2023 para 2024. As mulheres ganham espaco em 2024,
chegando em 54,8% do total de filmes no ano.

Na categoria séries, estdo reunidos os conteudos se-
rializados presentes em rankings de plataformas, incluin-
do séries, minisséries, novelas, reality shows e até progra-
mas de noticias.

TABELA 102: IDENTIDADE DE GENERO DE PROTAGONISTA
EM SERIES BRASILEIRAS QUE ALCANCARAM
OS RANKINGS DE TOP 10 EM STREAMINGS
(BRASIL, 2023)

Identidade de género Séries Proporg¢édo de séries
Mulher cis 58 54,7%

Homem cis 46 43,4%

Mulher trans 1 0,9%
Homem trans 1 0,9%

N&o binarie o] 0%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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TABELA 103: IDENTIDADE DE GENERO DE PROTAGONISTA
EM SERIES BRASILEIRAS QUE ALCANCARAM
OS RANKINGS DE TOP 10 DOS STREAMINGS
(BRASIL, 2024)

Identidade de género Séries Proporgédo de séries
Mulher cis 50 47,6%

Homem cis 53 50,5%

Mulher trans 1 1%
Homem trans 1 1%

N&o binarie ¢} 0%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).

No caso das séries, hd uma pequena participacdo de
personagens transgénero: 2 em cada ano. Além disso, no-
ta-se também uma inversdo na proporcao de mulheres e
homens cisgénero de um ano para outro, desta vez com a
diminuicdo do protagonismo feminino.

TABELA 104: PRESENCA DE PERSONAGENS COM
DEFICIENCIA EM FILMES BRASILEIROS NOS
RANKINGS DE TOP 10 DE STREAMINGS
(BRASIL, 2023)

Proporgédo

Filmes dos filmes

Filmes com personagens PCD 1 1,3%
Filmes sem personagens PCD 76 98,7%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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TABELA 105: PRESENCA DE PERSONAGENS COM
DEFICIENCIA EM FILMES BRASILEIROS NOS
RANKINGS DE TOP 10 DE STREAMINGS
(BRASIL, 2024)

Proporg¢do

Filmes dos filmes

Filmes com personagens pPCD 1 2,4%
Filmes sem personagens PCD 41 97,6%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).

Apenas um filme com presenca de personagem com
deficiéncia no elenco principal alcancou o ranking de
top 10 das plataformas em cada ano: Biénicos (Netflix,
ficcdo cientifica), em 2024, e Entre irmas (Paramount+,
drama), em 2023. A proporcdo sé aumenta entre os
anos devido a diminuicdo do total de filmes nacionais
observados.

TABELA 106: PRESENCA DE PERSONAGENS COM
DEFICIENCIA EM SERIES BRASILEIRAS NOS
RANKINGS DE TOP 10 DE STREAMINGS
(BRASIL, 2023)

Proporg¢ao

Séries das séries

Séries com personagens PCD 3 2,8%
Séries sem personagens PCD 103 97,2%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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TABELA 107: PRESENCA DE PERSONAGENS COM
DEFICIENCIA EM SERIES BRASILEIRAS NOS
RANKINGS DE TOP 10 DE STREAMINGS
(BRASIL, 2024)

Proporg¢éao

Séries das séries

Séries com personagens PCD 5 4,8%
Séries sem personagens PCD 100 95,2%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).

No universo de narrativas serializadas, hd um quadro
um pouco mais representativo do que o de filmes, com
0 aumento em numero absoluto e proporcional de um
ano para o outro. As obras que tém personagens com
deficiéncia no elenco principal sdo: Todas as flores (Glo-
boplay, novela), Justica (Globoplay, crime), Carrossel
(Netflix, novela), Mulheres de areia (Globoplay, novela),
Entre irm&s (Globoplay, minissérie),® Viver a vida (Globo-
play, novela) e As Five (Globoplay, drama).

8 O longa-metragem Entre irmas foi adaptado para minissérie no
Globoplay.

239



TABELA 108: COR OU RACA DE PROTAGONISTA EM FILMES
BRASILEIROS NOS RANKINGS DE TOP 10 DE
STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Proporg¢do

Cor ou raga Filmes dos filmes
Branco 57 74%
Negro 20 26%
Amarelo (o] -
Indigena 0 -

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).

TABELA 109: COR OU RACA DE PROTAGONISTA EM FILMES
BRASILEIROS NOS RANKINGS DE TOP 10 DE
STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Proporg¢édo

Cor ou raga Filmes dos filmes
Branco 29 69%
Negro 13 31%
Amarelo 0] -
Indigena 0 -

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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Em ambos os anos, ha predominancia de protago-
nistas brancos nos filmes que entraram nos rankings
de top 10. Protagonistas negros aparecem em 31% dos
filmes. Houve aumento na proporcdo de protagonistas
negros em 2024. Além disso, ndo houve protagonistas
amarelos e indigenas nos filmes brasileiros que chega-
ram ao top 70 no periodo estudado.

TABELA 110: COR OU RACA DE PROTAGONISTA EM SERIES
BRASILEIRAS NOS RANKINGS DE TOP 10 DE
STREAMINGS (BRASIL, 2023)

Proporg¢ao

Cor ou raga Séries das séries
Branco 83 78,3%
Negro 21 19,8%
Amarelo 2 1,9%

Indigena 0 -

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).

TABELA 111: COR OU RACA DE PROTAGONISTA EM SERIES
BRASILEIRAS NOS RANKINGS DE TOP 10 DE
STREAMINGS (BRASIL, 2024)

Proporg¢ao

Cor ou raga Séries das séries
Branco 78 74,3%
Negro 25 23,8%
Amarelo 1 1%
Indigena 1 1%

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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Nas séries brasileiras que alcancaram os rankings de
top 10, o protagonismo branco também permaneceu he-
gemonico nos anos analisados. Em 2024, contudo, foi ob-
servada uma leve reducdo dessa concentracdo, com que-
da da participacdo de protagonistas brancos de 78,3%
para 74,3% e aumento da presenca de protagonistas ne-
gros de 19,8% para 23,8%. J& as categorias “amarelo” e
“indigena” continuaram residuais no conjunto analisado.
Assim, os dados sugerem um avanco limitado da diversi-
dade racial nas séries, sem alterar de forma substantiva o
predominio de protagonistas brancos.

Para a anédlise dos graficos a seguir, que desagregam
os dados de cor ou raca por género no streaming, é pre-
ciso considerar que alguns recortes reiunem um numero
reduzido de titulos, o que pode produzir variacdes ex-
pressivas de um ano para o outro sem que isso indique
necessariamente uma transformacdo estrutural. Nesse
sentido, os resultados sdo mais Uteis para indicar padrdes
gerais de concentracdo e diversidade do que para sus-
tentar conclusdes definitivas sobre cada categoria isola-
damente.
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GRAFICO 34: COR OU RACA DE PROTAGONISTAS DE
FILMES BRASILEIROS NOS RANKINGS DE
TOP 10 DOS STREAMINGS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO PRIMARIO (BRASIL, 2023)

Aventura (6) 100%

Terror (1) 100%

Musical (1) 100%

Drama (5) 80% 20%
Animacao (5) 80% 20%
Comédia (22) 72,7% 27,3%
Biografia (11) 72,7% 27,3%
Romance (14) VAR 28,6%

Crime (8) 62,5% 37,5%
Acéo (4) 50% 50%
® Branco @ Negro

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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GRAFICO 35: COR OU RACA DE PROTAGONISTAS DE
FILMES BRASILEIROS NOS RANKINGS DE
TOP 10 DOS STREAMINGS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO PRIMARIO (BRASIL, 2024)

Aventura (4) 100%
Romance (4) 100%
Suspense (1) 100%

Acao ()

Biografia (5) 80% 20%
Comeédia (15) 66,7% 33,3%
Drama (8) 50% 50%

_ Ficcao 50% 50%
cientifica (2)
Crime (2) 100%

® Branco @ Negro

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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Nos filmes brasileiros, o protagonismo branco per-
manece predominante na maior parte dos géneros. Em
ambos os anos, hd géneros fortemente concentrados em
protagonistas brancos, como aventura, que aparece com
100% de protagonismo branco nos dois anos, e romance,
que vai de 71,4% em 2023 para 100% em 2024. Ao mes-
mo tempo, alguns géneros apresentam presenca mais
expressiva de protagonistas negros, como crime, acdo e
drama. Os graficos sugerem a permanéncia de um padrdo
geral de concentracao racial, em que a diversidade existe,
mas se distribui de forma desigual entre os géneros.
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GRAFICO 36: COR OU RACA DE PROTAGONISTAS DE
SERIES BRASILEIRAS NOS RANKINGS DE
TOP 10 DOS STREAMINGS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO PRIMARIO
(BRASIL, 2023)

Biografia (1)
Suspense ()
cientifica ()
Terror ()
Misterio (2)
Minissérie (19)
Novela (45) 88,9% 11,1%
Animagao (7)
Comédia (10)
Crime (9)

Drama (6) 33,3% 33,3% 33,3%

Aventura (3) 33,3% 66,7%

Musical (1) 100%

® Branco @ Negro Amarelo

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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GRAFICO 37: COR OU RACA DE PROTAGONISTAS DE
SERIES BRASILEIRAS NOS RANKINGS DE
TOP 10 DOS STREAMINGS, POR GENERO
CINEMATOGRAFICO PRIMARIO (BRASIL, 2024)

Biografia (2) 100%
Animagao (5) 100%
Suspense (1) 100%

Minissérie (16) 81,3% 18,8%
Novela (46) 78,3% 21,7%
Comédia (14) VAR 28,6%
Drama (9) 66,7% 22,2% WAV
Aventura (2) 50%

Crime (9) 44,4% 55,6%
Romance (1) 100%

® Branco @ Negro
Indigena ' Amarelo

Fonte: Monitoramento das plataformas de streaming Tomun (2025).
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Nas séries brasileiras, o protagonismo branco predo-
mina na maior parte dos géneros em 2023 e 2024. Entre
0s géneros com maior nimero de titulos nos ultimos dois
anos (novela e minissérie), a concentracdo em protago-
nistas brancos é consistentemente acima de 75%.

Alguns géneros de maior volume de obras apresentam
composic¢ao relativamente menos concentrada. Crime se
destaca nesse sentido. Em 2023 e 2024, crime registrou
44,4% e 55,6% de protagonistas negros. Comédia, com
24 obras diferentes nos dois anos, também apresentou
presenca superior a média de protagonistas negros em
2023 e 2024, com 4 titulos em cada ano.

Géneros como biografia, suspense, ficcdo cientifica,
terror e mistério concentram 100% de protagonistas bran-
cos, mas contam com amostras muito reduzidas, entre 1
e 2 titulos. Os dados sugerem, portanto, a permanéncia
de um padrao geral de concentracao racial no streaming,
com variacdes pontuais por género, sem indicar mudanca
estrutural entre 2023 e 2024.

CONSIDERACOES FINAIS

Os dados deste capitulo mostram que a representativi-
dade no audiovisual brasileiro, tanto no cinema exibido em
salas comerciais quanto no streaming, permanece restrita
no periodo analisado. Predominam protagonistas brancos
e cisgéneros, enquanto pessoas com deficiéncia, identida-
des trans e ndo binarias e protagonistas ndo brancos se-
guem pouco presentes nas obras que chegam ao publico.

A anadlise por género cinematografico ajuda a eviden-
ciar como essa diversidade se distribui de forma desigual.
Considerando conjuntamente cinema e streaming, o gé-
nero crime aparece entre agqueles com presenca relativa-
mente mais elevada de protagonistas negros, com 11 de
28 titulos (39,2%). Em contraste, géneros como romance
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e comédia seguem mais concentrados em protagonistas
brancos: no primeiro, 5 de 36 titulos (13,9%) tém prota-
gonistas negros; no segundo, sdo 13 de 73 (17,8%). Ficcdo
cientifica, por sua vez, desponta como o género com distri-
buicdo mais equilibrada entre protagonistas brancos e ndo
brancos, tanto nas salas de cinema quanto no streaming.

Essa distribuicdo desigual entre géneros ndo configu-
ra uma mudan¢a mais ampla no periodo analisado. Ain-
da que a leitura exija cautela, em razdo da curta janela
temporal e do baixo niumero de titulos em alguns recor-
tes, o quadro geral é claro: a centralidade das narrativas
continua concentrada, e a ampliacdo dos protagonismos
segue como um desafio para o desenvolvimento do au-
diovisual brasileiro.
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CONSUMO AUDIOVISUAL
E ACESSIBILIDADE

Experiéncias de pessoas com
deficiéncia visual ou auditiva

O acesso a conteldos audiovisuais por pessoas com
deficiéncia (pcb) depende diretamente da disponibili-
dade e da qualidade dos recursos técnicos de acessibi-
lidade comunicacional. No Brasil, segundo o Censo de
2022, ha 7,94 milhdes de pessoas com dificuldade per-
manente de enxergar e 2,55 milhdes com dificuldade
permanente de ouvir.? Para esses publicos, a audiodes-
cricado, a legendagem descritiva e as janelas de Libras
sdo condi¢cdes de acesso a obras audiovisuais. Apesar
da relevancia do tema, dados primarios sobre a expe-
riéncia concreta desses usuarios no cinema e na inte-
racdo com as plataformas de streaming s&o escassos.
Este capitulo busca contribuir para o preenchimento de
parte dessa lacuna.

9 IBGE, Censo Demografico 2022: Pessoas com deficiéncia e pessoas
diagnosticadas com transtorno do espectro autista - Resultados
preliminares da amostra, Rio de Janeiro, 2025, p. 44. Disponivel em:
www.ibge.gov.br/biblioteca/visualizacao/livros/livi02178.pdf. Acesso
em: 20 abr. 2026.
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INTRODUCAO

A partir da perspectiva dos préprios usudrios, sdo aqui
documentadas praticas de consumo audiovisual e a ex-
periéncia de uso dos recursos técnicos de acessibilidade
comunicacional em salas de cinema e em plataformas de
streaming. Os recursos analisados sao a legendagem
descritiva (LSE) e as janelas de Lingua Brasileira de Sinais
(Libras), voltadas sobretudo a pessoas surdas e com de-
ficiéncia auditiva, e a audiodescricdo, dirigida principal-
mente a pessoas cegas e com baixa visdo. A pesquisa foi
conduzida com o publico-alvo de cada recurso: pessoas
surdas e com deficiéncia auditiva responderam sobre LSE
e Libras, enquanto pessoas cegas e com baixa visdo res-
ponderam sobre audiodescricdo. Esses recursos sao pre-
vistos na legislacdo brasileira e em normas especificas de
acessibilidade no audiovisual, que os estabelecem como
requisitos obrigatdrios na exibicdo comercial em salas de
cinema.

Diferente dos demais capitulos desta pesquisa, que se
apoiam bastante em fontes secundarias, este se baseia
em dados primarios produzidos especificamente para
esta edicdo, a partir de dois questionarios aplicados entre
setembro e novembro de 2025. O primeiro voltou-se ao
consumo mediado por LSE e Libras; o segundo, ao consu-
mo mediado por audiodescricdo. Os questionarios pos-
suiam modulos proprios para cada recurso e um nucleo
comum de varidveis sociodemograficas e comportamen-
tais, resultando em 48 respostas validas no recorte de LSE
e Libras e 86 no de audiodescricdgo. Como nem todos os
respondentes responderam a todas as questdes, o niume-
ro de respostas validas varia conforme o bloco analisado
e é informado em cada tabela, entre parénteses, como n
= numero de respondentes considerados. Os dados foram
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coletados por meio de questionario on-/ine. A estratégia
de divulgacdo combinou circulacdo em redes sociais e
contato direto com associac¢des, coletivos e organizacdes
vinculados a promoc¢édo da acessibilidade e a atuacao jun-
to a pessoas cegas, com baixa visdo, surdas e com defici-
éncia auditiva. Essa estratégia buscou ampliar o alcance
da pesquisa entre usuarios ativos dos recursos de acessi-
bilidade audiovisual.

Os resultados oferecem um panorama do consumo
audiovisual por esses publicos no Brasil em 2025, identi-
ficando padrdes de uso, barreiras de acesso e avaliacdes
técnicas dos recursos disponiveis nos cinemas e nas plata-
formas de streaming. Espera-se que os dados contribuam
para o debate sobre a ampliacdo da oferta, o aprimora-
mento da qualidade e a efetividade das politicas de acessi-
bilidade comunicacional no mercado audiovisual brasileiro.

Vale considerar, no entanto, que a estratégia de divul-
gacdo tende a alcancar preferencialmente pessoas ja en-
gajadas com o tema: usuarias ativas dos recursos, familia-
rizadas com associacdes e redes do setor. Os resultados
provavelmente refletem a experiéncia de um perfil mais
informado e mobilizado do que a média do publico com
deficiéncia sensorial no Brasil. Barreiras enfrentadas por
pessoas com menor acesso a redes organizadas ou com
uso menos frequente dos recursos de acessibilidade es-
tdo sub-representadas nos dados.

PERFIL DOS RESPONDENTES

Os dois levantamentos reuniram 86 respostas validas
no recorte de audiodescricdo e 48 no de Libras e LSE. Em
ambos os grupos ha forte concentracdo no Sudeste, e a
regido Norte teve representacdo minima, limitacdo rele-
vante a ser considerada na leitura dos resultados. O perfil
etdrio € adulto nos dois casos, com maior presenca de
pessoas entre 30 e 49 anos.
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TABELA 112: PERFIL DOS RESPONDENTES POR
LEVANTAMENTO (BRASIL, 2025)

Audiodescricao Libras e LSE
(n = 86) (n = 48)
Faixa etaria
16-19 anos 4,7% 2,4%
20-29 anos 15,1% 14,6%
30-39 anos 221% 46,3%
40-49 anos 27,9% 34,1%
50-59 anos 18,6% 171%
60 anos ou mais 1,6% 2,4%
Género
Feminino 46,5% 58,3%
Masculino 52,3% a41,7%
Prgﬂro néo 12% 0%
informar
Regido
Sudeste 59,3% 66,7%
Nordeste 17,4% 6,3%
Sul 10,5% 14,6%
Centro-Oeste 10,5% 10,4%
Norte 1,2% 0%
N&o Respondeu / 12% 21%

Nao identificado

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no audiovisual
(2025); Questionario sobre o uso de Libras e LSE no audiovisual (2025).
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CENTRALIDADE DO CONSUMO AUDIOVISUAL E RENUNCIA
POR BARREIRA

Para situar o consumo de produtos audiovisuais no co-
tidiano dos respondentes, os questionarios incluiram uma
qguestdo de multipla escolha sobre atividades de lazer no
tempo livre. O objetivo foi identificar o peso relativo de
filmes e séries em relacdo a outras praticas, para dimen-
sionar a relevancia dos recursos de acessibilidade no co-
tidiano dos respondentes.

TABELA 113:  ATIVIDADES DE LAZER DOS RESPONDENTES
(BRASIL, 2025)

Respondentes Respondentes
que utilizam que utilizam LSE
Atividade audiodescricdo (n = 85) e/ou Libras (n = 48)

Assistir a filmes

- 78,8% 95,8%

e séries em casa
Usar redes sociais 72,9% 81,3%
Ouvir musica 71,8% 25%
Reunir-se com 57,6% 70,8%

familia e amigos
Le_r ||vros,_ jor- 52.9% 60.4%

nais e revistas

Ir ao teatro,
concertos e 50,6% 50%

exposicoes
Ouvir podcasts 38,8% 4,2%
Praticar esportes 34,1% 33,3%
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Respondentes Respondentes
que utilizam que utilizam LSE
Atividade audiodescri¢cdo (n = 85) e/ou Libras (n = 48)

Ir ao cinema 30,6% 64,6%

Jogar videogames 12,9% 25,0%
Nao fazer

nada, descan- 12,9% 271%

sar ou dormir

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no audiovisual
(2025); Questionario sobre o uso de Libras e LSE no audiovisual (2025).

Assistir a filmes e séries em casa é a principal atividade
de lazer nos dois grupos, citada por 78,8% dos respon-
dentes que utilizam audiodescricdo e por 95,8% dos de
Libras e/ou LSE. Esse dado evidencia a centralidade do
consumo audiovisual doméstico no cotidiano desses pu-
blicos e reforca a relevancia dos recursos de acessibilida-
de nas plataformas de streaming.

A ida ao cinema apresenta diferenca expressiva en-
tre os grupos: 64,6% dos respondentes de Libras e LsE
frequentaram o cinema nos ultimos meses, contra 30,6%
dos de audiodescricdo. Essa diferenca pode refletir tanto
a maior disponibilidade relativa de recursos para surdos
nas salas quanto barreiras especificas enfrentadas por
pessoas com deficiéncia visual no acesso ao cinema.

Um dos impactos mais diretos da auséncia de recursos
de acessibilidade é a renuncia por barreira, quando a pes-
soa deixa de assistir a um filme ou série ndo por falta de
interesse, mas por falta de condicdes de acesso. Os dados
a seguir quantificam a extensdo desse fendmeno entre os
respondentes, tanto no cinema quanto nas plataformas
de streaming.
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TABELA 114: RESPONDENTES QUE JA DEIXARAM DE
CONSUMIR CONTEUDO AUDIOVISUAL POR
FALTA DE RECURSOS DE ACESSIBILIDADE
(BRASIL, 2025)

Recurso de
acessibilidade usado Cinema Streaming
Audiodescricdo 68,6% (n = 86) 76,7% (n = 86)
Libras 71,4% (n =14) 68,8% (n =16)
Legenda descritiva 88,6% (n = 44) 76,6% (n = 47)

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025); Questionario sobre o uso de Libras e LSE no
audiovisual (2025).

Em todos os recursos e em ambas as janelas, a maioria
dos respondentes ja deixou de consumir algum conteu-
do por falta de acessibilidade. O dado mais expressivo é
o da legenda descritiva no cinema: 88,6% dos usuarios
desse recurso ja deixaram de assistir a um filme por nédo
o0 encontrarem disponivel.

Os dados de Libras devem ser lidos com cautela,
dado o tamanho reduzido da amostra, mas o padrdo é
consistente com os demais recursos: a maioria dos usua-
rios ja enfrentou pelo menos uma situacdo de desisténcia
de assistir a alguma obra por falta do recurso.

Em conjunto, os resultados indicam que a auséncia de
acessibilidade é uma barreira que se traduz em exclusao re-
corrente de uma parcela expressiva desse publico do con-
sumo audiovisual, tanto no cinema quanto no streaming.
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A EXPERIENCIA NO CINEMA

Esta secdo analisa a experiéncia no cinema em trés di-
mensdes: a avaliacdo geral da qualidade dos recursos de
acessibilidade, os problemas encontrados durante o uso
desses recursos e as barreiras que impedem seu uso. Os
dados sdo apresentados separadamente para audiodes-
cricdo e para legenda descritiva e Libras.

No cinema, os recursos de acessibilidade sdo obrigacédo
legal, ndo diferencial. Todos os filmes financiados com re-
cursos publicos federais geridos pela Ancine ou pelo Fun-
do Setorial do Audiovisual devem disponibiliza-los. Para os
demais, a Instrucdo Normativa n. 165/2022 da Ancine de-
termina a obrigatoriedade para filmes exibidos em mais de
20 salas simultaneas.”® Os exibidores, por sua vez, sdo obri-
gados a dispor de tecnologias assistivas, salvo quando as
adaptacdes necessdrias acarretem 6nus desproporcional.
Os dados a seguir mostram como essa politica se traduz,
ou ndo, na experiéncia concreta dos usuarios.

10 Brasil, Agéncia Nacional do Cinema (Ancine), Instrucdo Normativa
n. 165, 29 set. 2022. Disponivel em: www.gov.br/ancine/pt-br/
acesso-a-informacao/legislacao/instrucoes-normativas/instrucao-
normativa-no-165. Acesso em: 30 mar. 2026.
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A QUALIDADE DOS RECURSOS DE ACESSIBILIDADE NO
CINEMA

TABELA 115:  AVALIACAO DA QUALIDADE DOS RECURSOS
DE ACESSIBILIDADE NO CINEMA
(BRASIL, 2025)

Audiodescricao Legenda descritiva Libras

(n=76) (n =41) (n=12)

Excelente 13,2% 12,2% 25%
Boa 36,8% 46,3% 25%
Regular 44.7% 29,3% 33,3%
Ruim 5,3% 4,9% 0%
Muito ruim 0% 7,.3% 16,7%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025); Questionario sobre o uso de Libras e LSE no
audiovisual (2025).

A avaliacdo da qualidade dos recursos no cinema é
moderada nos trés casos. A legenda descritiva tem o me-
Ihor desempenho relativo: 58,5% dos respondentes a ava-
liam como boa ou excelente. A Libras apresenta o padréo
mais heterogéneo: metade dos respondentes a avalia po-
sitivamente, mas 16,7% a consideram muito ruim, embora
a amostra reduzida exija cautela na interpretacao.

Ja os problemas relatados pelos usuarios variam con-
sideravelmente entre os recursos, o que justifica analisa-
-los separadamente.
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TABELA 116: PRINCIPAIS PROBLEMAS RELATADOS NA
AUDIODESCRICAO NO CINEMA (BRASIL, 2025)

Problemas entre respondentes que

usam audiodescri¢do (n = 78) Porcentagem

Poucos filmes com audiodescri¢cao 74,4%
Falta de sincronia 46,2%

Descri¢des genéricas ou rasas 44,9%

Voz dificil de entender 30,8%

Falta de equipamento ou equi-

[}
pamento com defeito 25,6%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025).

Para os usuarios de audiodescricdo, o problema do-
minante é a escassez: 74,4% indicam que poucos filmes
tém o recurso disponivel, numero que, por si sé, antecede
qualquer avaliacdo de qualidade. Os demais problemas
mais recorrentes se concentram na execucdo da audio-
descricdo: falta de sincronia (46,2%), descricdes genéri-
cas ou rasas (44,9%) e voz dificil de entender (30,8%).
A falta de equipamento ou equipamento com defeito, ci-
tados por 25,6%, aponta ainda para uma barreira opera-
cional que, diferentemente dos demais, depende direta-
mente da estrutura das salas.

Destaca-se também que 2,6% dos respondentes men-
cionaram espontaneamente, na opcdo “Outros”, proble-
mas de sobreposicdo da audiodescricdo as falas das per-
sonagens, enquanto outros 2,6% apontaram excesso de
detalhes nas descri¢coes.
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TABELA 117: PROBLEMAS RELATADOS NA LEGENDA
DESCRITIVA NO CINEMA

Problemas entre respondentes que
usam legenda descritiva (n = 42) Porcentagem

Quase nenhum filme oferece legenda descritiva 47,6%
Legendas passam rapido ou cortadas 47,6%

Texto dificil de ler (cor, tamanho, contraste etc.) 38,1%
Falta de sincronia 28,6%

Dificil saber quem estava falando 23,8%

Sons importantes ndo descritos 21,4%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025).

TABELA 118: PROBLEMAS RELATADOS NA LIBRAS
NO CINEMA

Problemas entre respondentes
gue usam Libras (n = 12) Porcentagem

Falta de sincronia 66,7%

Janela de Libras muito pequena 58,3%

Quase nenhum filme oferece Libras 33,3%
Movimentos imprecisos ou dificeis de entender 41,7%
Posicdo da janela atrapalha a imagem 25%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricédo no
audiovisual (2025).
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Entre os usuarios de legenda descritiva, a baixa ofer-
ta e os problemas de exibicdo aparecem com peso se-
melhante. Tanto a percepc¢do de que quase nenhum filme
oferece o recurso quanto a de que as legendas passam
rdpido ou aparecem cortadas foram citadas por 47,6%
dos respondentes. Em seguida, aparecem dificuldades
de legibilidade, como cor, tamanho ou contraste do texto
(38,1%). O quadro sugere que, nesse caso, ha problemas
ndo apenas na disponibilidade do recurso, mas também
na forma como ele é exibido.

Na Libras, a janela pequena (58,3%) e a falta de sincro-
nia (66,7%) lideram. Sdo problemas que remetem a apli-
cacao do recurso as obras. A amostra reduzida de usua-
rios de Libras (n = 12) exige cautela na interpretacdo dos
percentuais.

“No cinema, a parte ruim de precisar de LSE é gque essa
acessibilidade sé é oferecida por meio de aplicativos. Isso gera
diversos problemas, como: 1. dor no pescoco e até torcicolo
por ter que ficar revezando duas telas (a do filme e o celular),
2. dependéncia de um telefone com acesso a internet, 3. a ba-
teria do telefone acaba no meio do filme, 4. o0 bra¢o cansa de
ficar segurando o celular, 5. por ter que desviar o olho da tela
pra ler a legenda, acabo perdendo detalhes visuais essenciais
pra entender o filme, 6. Os famosos lanterninhas do cinema
vém pedir para guardar o celular porgue “estd atrapalhando”
o pessoal de tras. E se ndo tem aplicativo, e a sessdo é de
um filme internacional e legendado, infelizmente as legendas
ndo incluem descricdo de sons, também fazendo com que
percamos detalhes sonoros importantes do filme. Por essas
razbes que destaquei, hoje prefiro mil vezes aguardar o filme
sair no streaming - e torcer para que disponibilizem ele no
minimo com legenda. Quando finalmente posso assistir ao
filme, todo o hype do lancamento ja passou.”

MULHER, DE 20 A 29 ANOS, PERDA AUDITIVA PARCIAL
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AS BARREIRAS DE ACESSO NO CINEMA

As barreiras de acesso seguem padrao distinto confor-
me O recurso.

TABELA 119: PRINCIPAIS BARREIRAS PARA ACESSAR
SESSOES COM AUDIODESCRICAO NO CINEMA
(BRASIL, 2025)

Barreira (n = 78) Porcentagem

Falta de informacao sobre quais

sessOes tém audiodescricdo 76,9%

Poucas salas oferecem o recurso 61,7%

Comportamento do pL]inc_o / 35.8%
despreparo da equipe

Equipamentos que n&o funcionam 33,3%

Falta de equipamentos prdéprios 23,5%

Ingresso caro 21%

Dificuldade para chegar até o cinema 14,8%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025).

Para usudrios de audiodescricdo, o principal obstaculo
é o de informacao: 76,9% nao sabem quais sessdes tém
o recurso disponivel. A escassez de salas vem logo atras
(61,7%), seguida pelo comportamento do publico e des-
preparo da equipe (35,8%).
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TABELA 120: BARREIRAS PARA ACESSAR SESSOES COM
LEGENDA DESCRITIVA NO CINEMA
(BRASIL, 2025)

Barreira (n = 41) Porcentagem

Poucas salas de cinema ofe-

73.2%
recem esse recurso
Falta qle mformacAao so- 70.7%
bre quais sessdes tém LSE
Hordrios das sessdes ndo sdo acessiveis 48,8%
A tecnologia ndo funciona bem 26,8%
Falta (?IOS _equament'o_s / 24.4%
aplicativos necessarios
Comportamento do publlcp / 24,4%
despreparo da equipe
Ingresso caro 171%
Dificuldade de locomog¢éao até o cinema 4,9%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025).
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TABELA 121: BARREIRAS PARA ACESSAR SESSOES COM
LIBRAS NO CINEMA (BRASIL, 2025)

Barreira (n = 14)* Porcentagem

Falta de informagé&o sobre

quais sessdes tém Libras 92,9%
Horarios das sessdes ndo sdo acessiveis 42,9%
Poucas salas de cinema ofe- 42,9%
recem esse recurso
Comportamento do thinc_o / 42.9%
despreparo da equipe
A tecnologia ndo funciona bem 35,7%
Ingresso caro 14,3%
Dificuldade de locomoc¢é&o até o cinema 14,3%

*Amostra reduzida: resultado deve ser interpretado com cautela.

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de Libras e LSE no audiovisual
(2025).

Para usudrios de Libras e legenda descritiva, o quadro
é parecido. A falta de informacéo é enorme entre os usua-
rios de Libras: 92,9% nao conseguem saber de antemao
quais sessdes oferecem o recurso. Essa proporcdo nao
tem paralelo em nenhum outro dado deste capitulo, mas
deve ser relativizada pelo tamanho reduzido da amostra.

Na legenda descritiva, a escassez de salas lidera
(73,2%), seguido de falta de informacdo sobre quais ses-
sdes disponibilizam o recurso (70,7%). Os horarios inaces-
siveis aparecem como terceira barreira (48,8%), dado que
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merece atencdo: mesmo quando a sala oferece o recurso
e o publico encontra a informacédo, o horario disponivel
pode inviabilizar o acesso. O comportamento do publico
e o despreparo da equipe aparecem com peso incomum
entre os usuarios de Libras (42,9%), sugerindo que a ex-
periéncia na sala vai além da disponibilidade técnica do
recurso.

EXPERIENCIA NO STREAMING

Esta secdo analisa a experiéncia no streaming nas
mesmas trés dimensdes do cinema: avaliacdo da qualida-
de dos recursos, problemas encontrados durante o uso e
barreiras que impedem o acesso. Os dados sdo apresen-
tados separadamente para audiodescricdo e para legen-
da descritiva e Libras.

No streaming, o quadro regulatdério é distinto do ci-
nema: ndo ha norma especifica que obrigue as platafor-
mas a disponibilizar recursos de acessibilidade. A Lei
Brasileira de Inclusdo" estabelece principios gerais de
acessibilidade em conteudos digitais, mas sem a mesma
especificidade que rege o cinema. Essa auséncia de mar-
co regulatodrio claro € um pano de fundo relevante para
interpretar os dados desta secdo.

11 Brasil, Presidéncia da Republica, Estatuto da Pessoa com Deficiéncia
(lei n. 13 146), de 6 jul. 2015. Disponivel em: www.planalto.gov.br/
ccivil_03/_ato2015-2018/2015/lei/N3146.ntm. Acesso em: 20 abr.
2026.
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TABELA 122: AVALIACAO DA QUALIDADE DOS RECURSOS
DE ACESSIBILIDADE NO STREAMING
(BRASIL, 2025)

Audiodescricdo  Legenda descritiva Libras

(n=79) (n =45) (n=11)
Excelente 13,9% 20% 27,3%
Boa 24.1% 37,8% 0%
Regular 48,1% 28,9% 63,6%
Ruim 10,1% 1,1% 0%
Muito 3,8% 2,.2% 9,1%

ruim

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricao no
audiovisual (2025); Questionario sobre o uso de Libras e LSE no
audiovisual (2025).

A legenda descritiva tem a avaliacdo mais positiva en-
tre os trés recursos: 57,8% dos respondentes a conside-
ram boa ou excelente no streaming. A audiodescri¢cado fica
em segundo lugar, com 38% nessas categorias, desempe-
nho inferior ao registrado no cinema, cuja andlise revelou
uma avaliacdo positiva de 50%.

A Libras apresenta o padrao mais preocupante: 63,6%
dos respondentes a avaliam como regular no streaming. A
amostra reduzida exige cautela, mas o resultado é consis-
tente com a percepcado geral de que a Libras no streaming
ainda é um recurso pouco desenvolvido.
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TABELA 123: PRINCIPAIS PROBLEMAS RELATADOS NA
AUDIODESCRICAO NO STREAMING
(BRASIL, 2025)

Problema (n = 78) Porcentagem

Poucos conteudos com audiodescri¢do 66,7%

Descri¢des malfeitas, va-

61,5%
gas ou com falhas
Voz muito robotizada 61,5%
Falta de sincronia com o conteudo 372%
Dificuldade para ativar o re- 321%
curso na plataforma
Voz dificil de entender 21,8%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no
audiovisual (2025).

No streaming, os problemas relatados pelos usuarios
de audiodescricdo se concentram em dois eixos. O pri-
meiro é a escassez de oferta: 66,7% indicam que poucos
conteldos tém audiodescricdo disponivel, padrdao seme-
lhante ao do cinema, mas com percentual menor, suge-
rindo que o streaming avancou relativamente mais nes-
sa dimensdo. O segundo eixo € a qualidade do recurso:
descricdes malfeitas ou vagas e voz robotizada aparecem
empatadas em 61,5%, tornando-se os problemas de quali-
dade mais citados em todo o levantamento. A dificuldade
para ativar o recurso na plataforma (32,1%) aponta para
um problema de usabilidade que ndo depende da produ-
cdo do conteldo, mas da interface das plataformas.

Outro problema apontado espontaneamente com al-
guma recorréncia na opc¢ao “Outros” foi o de varios filmes
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em lingua estrangeira ndao apresentarem versdo dublada
nem audiodescricdo da legenda, impossibilitando o usua-
rio de assisti-lo.

Essa experiéncia de dependéncia da tecnologia e ex-
clusdo no consumo audiovisual no streaming aparece de
forma explicita nos relatos abertos:

“Ndo tenho a minima vontade de assistir a conteudos
em streaming porque, para fazer isso, preciso usar o leitor
de telas juntamente com o audio do conteudo que quero
assistir. [...] Quando quero assistir a algo em streaming, uma
pessoa que enxerga € que assina um desses servigcos é que
faz todo o processo.”

MULHER, DE 50 A 59 ANOS, CEGUEIRA TOTAL

TABELA 124: PRINCIPAIS BARREIRAS PARA ACESSAR
CONTEUDOS COM LIBRAS E LEGENDA
DESCRITIVA NO STREAMING (BRASIL, 2025)

Barreira (n = 47) Porcentagem

Poucas plataformas oferecem os recursos 51,1%

N&o encontro informacéao sobre

. X ~ S 42,6%
quais conteudos sdo acessiveis
Os recursos nem sempre funcionam 34%
Custo alto (assinatura, internet, dispositivo) 27,7%
Acessibilidade mal sinalizada ou di- 19.1%

ficil de ativar no aplicativo

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de libras e LSE no audiovisual
(2025).
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Para os usuarios de Libras e legenda descritiva, a prin-
cipal barreira no streaming é a baixa oferta de platafor-
mas que disponibilizam os recursos (51,1%), seguida pela
dificuldade de encontrar informacdo sobre quais conteu-
dos sdo acessiveis dentro das plataformas (42,6%). O
custo aparece como barreira relevante para 27,7%, ainda
mais presente do que na analise do cinema (17,1% para le-
genda descritiva e 14,3% para Libras) e aponta para uma
dimensdo econdmica do acesso ao streaming que merece
atencdo. Vale registrar uma barreira adicional levantada
nos campos abertos: a auséncia de legenda descritiva em
conteudos nacionais dublados. Quando o dudio original ja
estd em portugués, algumas plataformas nao disponibili-
zam a opcao de legenda, excluindo usuarios surdos e com
deficiéncia auditiva de uma parcela expressiva da produ-
cdo audiovisual brasileira.

REPRESENTAGCAO DE PESSOAS COM DEFICIENCIA VISUAL
OU AUDITIVA NO AUDIOVISUAL BRASILEIRO

Os dois levantamentos incluiram uma pergunta sobre
a percepcdo dos respondentes a respeito da representa-
¢ao de pessoas com deficiéncia visual ou auditiva em fil-
mes e séries brasileiros. A pergunta cumpre uma funcdo
distinta das demais. Ela ndo avalia o recurso de acessibili-
dade, mas a presenca e a percep¢ado da representacdo do
proprio grupo nos conteldos que ele consome.
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TABELA 125: PERCEPCAO SOBRE A REPRESENTACAO DE
PESSOAS COM DEFICIENCIA SENSORIAL EM
PRODUCOES AUDIOVISUAIS BRASILEIRAS
(BRASIL, 2025)

Audiodescricdo Libras e LsSE

Percep¢ao (n =86) (n=48)
Positiva -
aumenta conscienti- 30,2% 41,7%

zagao e respeito

) . _ Neutra - 15,1% 8,3%
ndo faz diferenca significativa
Negativa - 12,8% 21%
reforgca estereodtipos
N&o assisti a conteuds)s 32.6% 33.3%
com essa representacao
Nao sei ou prefiro ndo avaliar 9,3% 14,6%

Fonte: Tomun - Questionario sobre o uso de audiodescricdo no audiovisual
(2025); Questionario sobre o uso de Libras e LSE no audiovisual (2025).

Cerca de um terco dos respondentes de cada levanta-
mento nunca assistiu a uma producdo brasileira com re-
presentacdo de seu grupo.

Considerando apenas os respondentes que assistiram
a uma obra brasileira com representacdo do seu grupo,
predomina uma percepcdo positiva, embora em inten-
sidades bastante distintas entre os dois levantamentos:
52% entre os usuarios de audiodescricao e 80,8% entre os
usuarios de Libras e Lse. Em sentido inverso, a avaliacdo
negativa € mais frequente no levantamento de audiodes-
cricdo (22%) do que no de Libras e LsSE (3,8%). Esse re-
sultado pode refletir tanto diferencas reais na qualidade
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das representacdes quanto percepcdes distintas em cada
comunidade sobre o que caracteriza uma representacdo
adequada.

PERCEPGCOES QUALITATIVAS SOBRE A ACESSIBILIDADE NO
CONSUMO AUDIOVISUAL

Nos dois levantamentos, foi incluida ao final do ques-
tiondrio uma pergunta aberta voltada a identificacdo de
sugestdes de melhoria para ampliar a oferta e a qualidade
dos recursos de acessibilidade no cinema e no streaming.
Esse material acrescenta uma dimensdo qualitativa a ana-
lise, ao evidenciar problemas, expectativas e prioridades
que escapam parcialmente as alternativas fechadas. As
respostas permitem, assim, complementar os resultados
guantitativos com demandas formuladas pelos proprios
usuarios.

As sugestdes abertas de melhoria revelam tanto as-
pectos ja contemplados pelas perguntas fechadas quanto
guestdes que as perguntas ndo abarcam plenamente. Em
ambos os grupos, sobressai a necessidade de ampliar a
oferta de recursos de acessibilidade. No levantamento de
LSE e Libras, essa demanda aparece de forma direta e ur-
gente: mais da metade das respostas € curta e categodrica,
como “legendas sempre” ou “tornar legenda obrigatdria”.
No levantamento de audiodescricao, as respostas tendem
a ser mais elaboradas e apontam para o processo de pro-
ducdo: voz humana em vez de sintetizada, presenca obri-
gatodria de consultor e roteirista, e melhor sincronia entre
narracao e imagem.

Um tema recorrente em audiodescri¢cdo € o da legislacdo.
A Lei Brasileira de Inclusdo e a Instrucdo Normativa Ancine
ja estabelecem obrigacdes para o cinema, mas varios res-
pondentes apontam que o cumprimento ¢ irregular: “cum-
primento da legislacdo que é sempre adiada, fiscalizacdo”.
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Para o streaming, a auséncia de regulacao especifica € um
vazio que os dados deste capitulo ajudam a dimensionar.
Um ponto que n&o aparece nas perguntas fechadas,
mas emerge nas respostas abertas é a demanda por par-
ticipacdo: as pessoas com deficiéncia querem estar den-
tro do processo de produg¢do dos recursos, ndo apenas
consumi-los. “Consultar mais a populacdo de pessoas
cegas ou baixa visdo, dar ouvidos aos gostos e preferén-
cias deste publico”, escreveu um respondente. No levan-
tamento de LSE e Libras, a formulacao é direta: “Envolver
pessoas surdas em absolutamente todos os processos”.

CONCLUSAO

Os dois levantamentos indicam que o acesso ao audio-
visual por pessoas surdas, com deficiéncia auditiva, cegas
e com baixa visdo ainda é marcado por limitacdes recor-
rentes de oferta, informacdo e qualidade na execucao dos
recursos de acessibilidade. Assistir a filmes e séries em
casa aparece, para esses publicos, como uma das princi-
pais atividades de lazer, o que reforca a centralidade do
audiovisual em seu cotidiano. Ainda assim, esse consumo
ocorre em condi¢cdes mais instaveis e restritivas do que as
enfrentadas pelo publico em geral.

Um dos sinais mais evidentes desse quadro é a re-
nuncia por barreira: em todos os grupos analisados, a
maioria dos respondentes ja deixou de assistir a um filme
ou série no cinema ou no streaming por falta do recur-
SO necessario. Entre os usuarios de legenda descritiva,
essa incidéncia é particularmente elevada no cinema. A
auséncia de acessibilidade, portanto, ndo se apresenta
como obstaculo ocasional, mas como um fator que res-
tringe de forma continua as possibilidades de consumo
e a participacdo cultural. As dificuldades relatadas ndo
se limitam a inexisténcia dos recursos. Em diferentes
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contextos, surge com forca a dificuldade de saber com
antecedéncia onde, quando e de que forma eles estao
disponiveis, o que evidencia a importancia da circulacdo
de informacao clara e confidvel. Essa dimensé&o, no en-
tanto, se soma a outros entraves também recorrentes,
como a baixa oferta de sessdes e conteldos acessiveis,
falhas técnicas e obstaculos de uso. A superacao desse
qguadro depende, assim, tanto de uma melhor comuni-
cacdo quanto da ampliacdo e do aperfeicoamento da
oferta. Quando os recursos estdo disponiveis, predomi-
na uma avaliacdo de funcionamento regular, sinalizando
experiéncias marcadas por inconsisténcia.

No caso da audiodescricao no streaming, por exem-
plo, os problemas mais citados mostram que a experi-
éncia do usuario depende de multiplas dimensdes, que
envolvem tanto a narracdo quanto o roteiro descritivo. A
legenda descritiva, por sua vez, apresenta desempenho
relativamente mais favoravel entre os recursos analisados,
embora sua presenca ainda seja limitada em diferentes
contextos de consumo.

Em conjunto, esses achados apontam para a necessi-
dade de tornar os recursos de acessibilidade mais con-
fidveis. No campo da representacdo, chama a atencado
o fato de que uma parcela relevante dos respondentes
nunca assistiu a uma producédo brasileira com persona-
gens ou experiéncias relacionadas a sua prdépria defi-
ciéncia. Entre agueles que tiveram esse contato, a per-
cepcao tende a ser mais positiva entre surdos e pessoas
com deficiéncia auditiva, enquanto, entre pessoas com
deficiéncia visual, aparecem com mais forca avaliacdes
criticas sobre os efeitos dessa representacédo. Isso suge-
re gue a discussdo sobre acessibilidade ndo se encerra
no acesso técnico aos conteudos: ela também envolve
o reconhecimento, a identificacdo, o pertencimento e a
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qualidade com que essas experiéncias sao retratadas.
Em sintese, os levantamentos apontam para uma agen-
da de melhoria que envolve multiplas frentes: ampliar a
oferta de recursos, qualificar sua execucdo, tornar sua
disponibilidade mais visivel ao publico e fortalecer a pre-
paracdo das equipes responsaveis por sua mediacado, es-
pecialmente nas salas de cinema.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta primeira edicdo de O que o Brasil assiste: analise
Tomun do mercado audiovisual 2023-2024 reuniu, de for-
ma integrada, um conjunto de dimensdes que raramente
sdo observadas em conjunto no debate setorial: consu-
mo em salas de cinema, visibilidade no streaming, género
cinematografico, representatividade e acessibilidade. Ao
aproximar esses eixos, o estudo oferece uma leitura am-
pla sobre como o audiovisual brasileiro circulou, disputou
atencdo e chegou aos seus publicos em 2023 e 2024.

Essa contribuicdo teve relevancia especial no streaming.
Em um ambiente no qual as plataformas mantém sob con-
trole seus dados auditados de audiéncia, a sistematizacdo
dos rankings publicos de top 10 permitiu acompanhar si-
nais de destaque, permanéncia e recorréncia das obras. Es-
ses dados ajudaram a construir uma leitura comparavel so-
bre como a visibilidade variou entre plataformas, formatos
e géneros, abrindo uma janela parcial em um mercado que
ainda opera, em grande medida, como uma caixa-preta.

A classificacdo das obras por género cinematografico
atravessou a pesquisa e trouxe pistas valiosas sobre quais
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tipos de narrativa ganharam escala e como determinadas
categorias se comportaram de maneira distinta nos cine-
mas e no streaming. A comparacao entre as duas janelas
evidenciou que o audiovisual brasileiro ocupou lugares di-
ferentes conforme o formato, a plataforma e as condicoes
de circulacao, e que desequilibrios por raca/cor, género e
presenca de deficiéncia se tornam ainda mais expressivos
quando observados por esse prisma.

A pesquisa com usuadrios de recursos de acessibilidade
evidenciou que a auséncia desses recursos se traduz em ex-
clusdo concreta. A maioria dos respondentes ja deixou de
assistir a algum contelddo por ndo o encontrar disponivel,
ou seja, a acessibilidade é parte estrutural da formacado de
publico.

Os resultados também reforcam a necessidade de inter-
pretar os dados com cautela. O audiovisual € um mercado
sujeito a forte concentracdo, desempenhos fora da curva e
fatores de circulacdo que nem sempre aparecem nas bases
disponiveis, como investimento em lancamento, forca de
marca, contexto competitivo, algoritmo de recomendacao
e acesso as janelas de exibicdo. Por isso, os achados desta
edicdo devem ser lidos como sinais organizados para quali-
ficar hipdteses e orientar novas perguntas.

A continuidade do levantamento é fundamental para
transformar este panorama em série histdrica, verificar a
repeticdo de padrdes e refinar metodologias e categorias
analiticas. Em um mercado caracterizado por concentra-
cdo, mudancas rapidas e baixa transparéncia em algumas
janelas, organizar evidéncias comparaveis amplia a capa-
cidade coletiva de compreender o audiovisual brasileiro.
Esse entendimento ganha maior sentido quando acompa-
nhado de um olhar atento as assimetrias de visibilidade e
a diversidade de narrativas e publicos que o audiovisual
brasileiro ainda tem por alcancar.
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o consumo audiovisual no Brasil. A partir de dados de
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obras analisadas. O livro também investiga a diversida-
de presente nas narrativas e a experiéncia de pessoas
com deficiéncia visual ou auditiva no acesso ao cinema
e ao streaming.

As anadlises e os dados reunidos ajudam a compre-
ender as transformacdes recentes do mercado audio-
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